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Die wichtigsten Ergebnisse auf einen Blick

Auf Basis einer international etablierten und mit der amtlichen Statistik in Deutschland konsis-
tenten Vorgehensweise wird die volkswirtschaftliche Bedeutung des Wirtschaftsfaktors Tou-
rismus ermittelt. Im Mittelpunkt stehen dabei die Einkommens- und Beschaftigungseffekte in
Deutschland. Diese werden durch die Konsumausgaben ausgeldst, die touristische Besucher

wéhrend ihrer Reisen tatigen.

O Die gesamten Konsumausgaben der touristischen Besucher in Deutschland belaufen sich
im Jahr 2010 auf 278,3 Milliarden Euro. Mit 241,7 Milliarden Euro wird der weitaus
grof3te Teil dieser Ausgaben (87%) von inlandischen Touristen getatigt. Ausléandische
Touristen geben 36,6 Milliarden Euro (13%) aus.

O Hinsichtlich der Art der Reise liegen Privatreisen mit einem Ausgabenanteil von 79% klar
vor den Geschéftsreisen.

O Bezogen auf die Struktur des touristischen Konsums entfallen die meisten Ausgaben
(75%) auf tourismuscharakteristische Produkte wie Gaststatten- und Beherbergungs-
leistungen, Luftfahrtleistungen, Dienstleistungen in den Bereichen Sport, Erholung, Frei-
zeit und Kultur sowie auf Ausgaben fir Treibstoff.

O Ein weiteres Viertel der Ausgaben entfallt auf Konsumguter wie Bekleidung, Schmuck,
Elektronikgerate oder Verlagserzeugnisse, die in- und auslandische Touristen wahrend ih-
rer Reisen zumeist im Einzelhandel erwerben. Dies unterstreicht die Bedeutung von

Shopping-Aktivitaten fir den Tourismus.

Aus diesen Konsumausgaben ergeben sich die folgenden Einkommens- und Beschéftigungs-
effekte:

Einkommenseffekte

O Die Herstellung der von Touristen in Deutschland nachgefragten Guter und Dienstleistun-
gen lost im Jahr 2010 eine Bruttowertschdpfung von insgesamt 97,0 Milliarden Euro aus
(direkter Effekt). Dies entspricht einem Anteil von 4,4% an der gesamten Bruttowertschop-
fung der deutschen Volkswirtschatt.

O Unter Berlcksichtigung der Bruttowertschdpfung inldndischer Vorleistungsanbieter ent-
lang der Wertschodpfungskette (indirekter Effekt), sowie der durch die Verausgabung die-
ser Einkommen zusétzlich induzierten Wertschépfung (induzierter Effekt) ergibt sich ins-

gesamt eine dem Tourismus zurechenbare Bruttowertschépfung von 214,1 Milliarden
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Euro, beziehungsweise 9,7% der gesamten Bruttowertschépfung der deutschen Volks-

wirtschatft.

Beschaftigungseffekte

O Aus der Herstellung der von Touristen in Deutschland nachgefragten Giter und Dienst-
leistungen resultiert im Jahr 2010 eine Beschaftigung von 2,9 Millionen Erwerbstéatigen
(direkter Effekt). Das entspricht einem Anteil von 7,0% der Erwerbstatigen in Deutschland.

O Zusammen mit den bei inlAndischen Vorleistungsanbietern entlang der Wertschépfungs-
kette beschaftigten Erwerbstatigen (indirekter Effekt) sowie unter Beriicksichtigung der
durch die Verausgabung der gesamten Einkommen zusétzlich induzierten Beschaftigung
(induzierter Effekt) I0st der Tourismus eine Beschaftigung von insgesamt 4,9 Millionen
Erwerbstatigen aus. Dies entspricht einem Anteil von 12,0% an der gesamten Beschafti-

gung in Deutschland.

Auf Basis der in der amtlichen Statistik ausgewiesenen Einkommen und Beschéftigung in an-
deren Wirtschaftszweigen (Branchen) konnen die hier berechneten Ergebnisse in einen ge-

samtwirtschaftlichen Kontext eingeordnet werden:

O Der direkte Beitrag des Wirtschaftsfaktors Tourismus zur Bruttowertschopfung (4,4%) ist
vergleichbar mit dem des Baugewerbes (4,3%), des Erziehungs- und Unterrichtswesen
(4,6%) oder der freiberuflichen und technischen Dienstleister (4,6%). Die durch Wirt-
schaftszweige wie etwa der Automobilindustrie (2,3%) oder der Finanzwirtschaft (2,5%)
unmittelbar erzeugte Bruttowertschopfung kommt auf deutlich kleinere Anteile.

O Der direkte Beitrag des Tourismus zur Beschéaftigung in Deutschland (7,0%) liegt zwischen
dem Beschéftigungsanteil des Einzelhandels (9,2%) und des Erziehungs- und Unter-
richtswesens (5,9%). Andere Branchen wie etwa das Baugewerbe (3,0%) oder der Ma-

schinenbau (2,6%) kommen auf deutlich geringere Beschéaftigungsanteile.
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Vorwort

Aktuelle und robuste Zahlen zum 6konomischen Stel-
lenwert des Tourismus in der deutschen Volkswirt-
schaft lagen bislang nicht vor. Diese Liicke wurde mit
der vom Bundesministerium fiir Wirtschaft und Tech-
nologie geférderten Studie geschlossen. Mithilfe einer
international etablierten und mit der deutschen Volks-
wirtschaftlichen Gesamtrechnung konsistenten Vor-
gehensweise wurde eine detaillierte Statistik - ein

so genanntes Tourismus-Satellitenkonto (TSA) - erstellt.
Damit ist eine aussagekriftige Bewertung der Einkom-
mens- und Beschéftigungswirkung als zentrale Kenn-
zahlen der deutschen Tourismuswirtschaft moglich.

Mit einem direkten Einkommenseffekt von 4,4 Pro-
zent an der gesamten Bruttowertschopfung des Jahres
2010 erwirtschaftete die Tourismuswirtschaft in ihrem
Kernbereich 97 Milliarden Euro. Zur vollstindigen
Erfassung der volkswirtschaftlichen Bedeutung

des Tourismus miissen zusétzlich die so genannten
indirekten und induzierten Effekte der Tourismuswirt-
schaft berticksichtig werden. Direkte, indirekte und
induzierte Effekte fithren zu einem Anteil des Touris-
mus von insgesamt 9,7 Prozent der Bruttowertschop-
fung. Mit knapp 2,9 Millionen direkt im Tourismus
beschiftigten Menschen beziehungsweise 7,0 Prozent
aller Erwerbstitigen in Deutschland im Jahr 2010 ist
die Tourismuswirtschaft eine arbeitsintensive Branche
mit einer hohen Beschiftigungsquote.

Vorwort

Das sind beeindruckende
o6konomische Eckdaten
fur eine facettenreiche
Wachstumsbranche mit
positivem Image, deren
Wirtschaftskraft lange
unterschitzt wurde. Mit
den vorliegenden Ergeb-
nissen konnen wir den
O6konomischen Stellen- %\

wert der iberwiegend i
mittelstandisch geprigten Tourismuswirtschaft glaub-
haft und realistisch darstellen und gegeniiber anderen
Branchen besser einordnen. Mit dem Riickenwind
dieser Studie werden wir den Tourismusstandort
Deutschland weiterentwickeln und auf den bereits
erreichten, grofRartigen Erfolgen aufbauen.
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Vorwort

Vorwort

Sympathisch und vielfiltig - so prisentiert sich die
Tourismuswirtschaft in Deutschland. Wir sorgen fiir
die schonsten Wochen im Jahr. Wir stehen fiir Genuss
und Gastfreundschaft, Mobilitit und Begegnungen.
Die Aufgaben unserer Branche sind spannend, weil
unsere Kunden und ihre Interessen so unterschiedlich
sind: Egal ob Tagesgiste oder Langzeitreisende, egal ob
Urlauber oder Geschiftsreisende, egal ob auslidndische
Besucher, innerdeutsch reisende Géste oder Deutsche,
die ins Ausland reisen: Fiir alle nur denkbaren Urlaubs-
und Reisewiinsche haben wir die passenden Angebote
entwickelt. Und die Angebote werden gern wahrge-
nommen. Das zeigen die Erfahrungen der vergangenen
Jahre, selbst in der Krisenzeit. Immer mehr auslandische
Giste besuchen Deutschland. Die Deutschen selbst
sind Reiseweltmeister. Und Deutschland ist der Deut-
schen liebstes Reiseziel. Das sind bekannte Tatsachen.

Trotzdem - und sicherlich auch der geschilderten Viel-
falt geschuldet - war es in den vergangenen Jahren
nicht immer leicht, die Relevanz dieser Querschnitts-
branche darzustellen. Es fehlten tibergreifende Zahlen.
Das aber ist jetzt anders. Ich freue mich, dass die vielen
positiven Erfahrungen und Entwicklungen nun end-
lich auch zusammengefiihrt und mit Fakten unter-
mauert wurden und so ein klareres Gesamtbild des
,Wirtschaftsfaktors Tourismus“ entstanden ist. Dem
Bundesministerium fiir Wirtschaft und Technologie
gebiihrt unser herzlicher Dank fiir die umfangreiche
Unterstiitzung der Studie.

Die Ergebnisse sprechen
fir sich. Sie belegen den
beeindruckenden Kon- ?
sum der Touristen. Sie
untermauern, wie
umsatzstark die Branche
als Ganzes ist. Sie doku-
mentieren, dass wir
einen bedeutenden Bei-
trag zur Bruttowert- :
schopfung in Deutsch- N

land leisten. Sie zeigen, wie viele Teilbranchen zur
Tourismuswirtschaft gehéren und von ihr profitieren.
Und sie beweisen, dass unsere Branche ein Beschéfti-
gungsmotor ist. Kurz und gut: Die Tourismuswirtschaft
ist nicht nur sympathisch und vielfaltig. Sie ist auch ein
bedeutender Wirtschaftsfaktor in Deutschland - das
haben wir jetzt schwarz auf weif3.

Lassen Sie die Zahlen auf den nichsten Seiten auf sich
wirken und Giberzeugen Sie sich von der Wirtschafts-

kraft dieser Branche. Ich wiinsche Thnen eine interes-
sante Lektiire.

Qs L

Klaus Laepple
Prasident des Bundesverbands der Deutschen
Tourismuswirtschaft e. V. (BTW)
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Wirtschaftsfaktor Tourismus

Kennzahlen einer umsatzstarken Wachstumsbranche

1. Einleitung

1.1 Ziele des Projekts

Fur die Gesamtheit der deutschen Tourismuswirtschaft existieren keine aktuellen Zahlen in
Bezug auf deren 6konomische Bedeutung. Die gilt sowohl im Vergleich zur gesamten Volks-
wirtschaft als auch zu anderen Wirtschaftszweigen in Deutschland. Daraus folgt, dass es fir
die interessierte Offentlichkeit, fir die Politik sowie fir die Tourismusbranche selbst keine
adaquaten Informationen dartber gibt, welchen ékonomischen Stellenwert der Tourismus in
der deutschen Volkswirtschaft tatsachlich einnimmt. Dies wird auch dadurch erschwert, dass
es in Wissenschaft und Politik umstritten ist, welche Definition von Tourismus und Tourismus-
wirtschaft der Berechnung ihrer wirtschaftlichen Bedeutung zu Grunde gelegt werden sollte.
Vor diesem Hintergrund ist es Ziel des vorliegenden Berichts, die Bedeutung des Wirtschafts-
faktors Tourismus auf Basis etablierter wirtschaftsstatistischer Methoden zu erfassen und zu
bewerten. Im Mittelpunkt steht dabei die Einkommens- und Beschaftigungswirkung des Tou-

rismus als zentrale Gréf3en der Wirtschafts- und Sozialpolitik.

Zentrale Herausforderung bei der wirtschaftsstatistischen Erfassung des Tourismus ist, dass
die amtliche Wirtschaftsstatistik angebotsorientiert aufgebaut ist, wobei sich die Einteilung der
verschiedenen Wirtschaftszweige (Branchen) an den Gitern und Dienstleistungen orientiert,
die sie hauptsachlich herstellen. Dadurch lassen sich Einkommens- und Beschaftigungswir-
kung einer angebotsseitig definierten Branche wie beispielsweise der Automobilindustrie ver-
gleichsweise einfach anhand von Kennzahlen wie Produktionswert, Wertschopfung oder Be-
schéaftigung aus der amtlichen Statistik ableiten.

Die Tourismuswirtschaft hingegen umfasst mehrere der angebotsseitig definierten Branchen
wie beispielsweise das Beherbergungsgewerbe, das Gaststattengewerbe, Transportdienstleis-
ter oder Reisebiros und Reiseveranstalter in jeweils unterschiedlichem MalRe. So sind bei-
spielsweise die Dienstleistungen des Gaststattengewerbes nicht grundséatzlich touristisch,
sondern eben nur in dem Umfang, in dem sie auch tatséchlich von Touristen konsumiert wer-
den. Allgemein wird also ein Gut erst dadurch touristisch, dass es von Touristen konsumiert
wird. Tourismus ist somit nachfrageseitig definiert. Dies hat zur Folge, dass sich aus den in
der amtlichen Statistik ausgewiesenen Kennzahlen zu einzelnen (angebotsseitig definierten)
Wirtschaftszweigen keine unmittelbaren Informationen tber die volkswirtschaftliche Bedeutung

der Tourismuswirtschaft ableiten lassen. Somit ergibt sich eine Licke in der Wirtschaftsstatis-
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tik, die dazu fuhrt, dass die wirtschaftliche Bedeutung des Tourismus fir die deutsche Volks-

wirtschaft nicht zuverlassig quantifiziert werden kann.

Um diese Liucke zu schlie3en werden in der vorliegenden Studie Angaben zu touristischem
Konsum sowie zur Herstellung der von Touristen konsumierten Guter und Dienstleistungen im
Inland systematisch erfasst und gegenibergestellt. Auf diese Weise kann die amtliche Wirt-
schaftsstatistik um eine zuséatzliche Statistik erganzt werden, aus der sich Angaben zu den
Einkommens- und Beschéftigungseffekten der Tourismuswirtschaft ableiten lassen, die wiede-
rum konsistent sind zu den Kennzahlen der amtlichen Statistik zu Einkommen und Beschéfti-
gung der gesamten Volkswirtschaft. Diese zusatzliche Tourismusstatistik muss hierfir in An-
lehnung an die Methodik der amtlichen Wirtschaftsstatistik und insbesondere unter Einbezie-
hung der Angaben aus der Volkswirtschaftlichen Gesamtrechnung (VGR) und der Input-
Output-Rechnung* erstellt werden. Eine so berechnete Statistik kann als Satellitensystem zur

VGR bezeichnet werden.

Ein Satellitensystem fur die Tourismuswirtschaft wird typischerweise Tourismus-
Satellitenkonto (Tourism Satellite Account, TSA) genannt. Es basiert auf umfassenden Erhe-
bungen zu allen in Deutschland relevanten touristischen Aktivitaten, einschlie3lich verschie-
dener Reisezwecke (Privat- oder Geschéftsreise), Ubernachtungsformen (beispielsweise in
Hotels, Pensionen, Jugendherbergen, Vorsorge- und Rehakliniken, Ferienwohnungen und
Privatquartieren, oder auf Bauernhdfen und Campingplatzen) oder Tagesreisen (Wanderun-
gen, Radtourismus, ganztagige und halbtéagige Ausflige, etc.) Um dabei auch Reiseformen,
die von der amtlichen Statistik nicht abgebildet werden, erfassen zu kénnen, wurden auch
zusatzliche, in der Tourismuswirtschaft vorhandene Marktdaten ausgewertet und Branchenex-

perten eng in die Erstellung des TSA mit eingebunden.

In seiner Struktur folgt das TSA fir Deutschland den internationalen Empfehlungen, Definitio-

nen und Richtlinien, die von der statistischen Abteilung der Vereinten Nationen (UNSD), dem

! Die Volkswirtschaftliche Gesamtrechnung (VGR) ist ein wesentlicher Bestandteil der amtlichen Wirt-
schaftsstatistik. Zentraler Schwerpunkt der VGR ist die Entstehung, Verteilung und Verwendung des
Bruttoinlandsprodukts (BIP). Dabei setzt sich die VGR aus mehreren Teilrechnungen zusammen, in
denen beispielsweise Vermdgen, Einkommen, AuRenwirtschaft und Arbeitsvolumen in der Volkswirt-
schaft erfasst werden. Die Input-Output-Rechnung ist eine weitere Nebenrechnung der VGR. ,Sie
[hat] die Aufgabe, einen detaillierten, tief gegliederten Nachweis der produktions- und gitermaRigen
Verflechtungen in der Volkswirtschaft und mit der tbrigen Welt aufzuzeigen. Wie in der Entstehungs-
beziehungsweise Verwendungsrechnung des Bruttoinlandsprodukts werden aul3erdem die Vorgange
der Produktion von Waren und Dienstleistungen und deren Verwendung sowie die im Produktionspro-
zess entstandenen Einkommen gezeigt.” (Bleses 2007: 86f).
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statistischen Amt der Europaischen Union (Eurostat), der Organisation fiir wirtschaftliche Zu-
sammenarbeit und Entwicklung (OECD) und der Welttourismusorganisation (UNWTO) erar-
beitet und als Leitfaden fir die Erstellung eines TSA veroffentlicht wurden
(UNSD/Eurostat/OECD/UNWTO 2008). Auf diese Weise wird gewahrleistet, dass die Angaben
im TSA einerseits voll konsistent sind zu denen der VGR in Deutschland, andererseits aber
auch international vergleichbar sind. Die wirtschaftliche Bedeutung des Tourismus und seiner
Teilbranchen in Deutschland kann somit auch mit den Ergebnissen anderer Lander wie der
Schweiz, Osterreich, der Tschechischen Republik oder den Niederlanden, fir die ebenfalls
TSAs vorliegen, verglichen werden. Schlielich erlauben die Ergebnisse auch einen Vergleich
mit einem fir das Jahr 2000 erstellten TSA fur Deutschland (Ahlert 2003).

1.2 Projektorganisation

Die vorliegende Studie ,Wirtschaftsfaktor Tourismus" wurde von der DIW econ GmbH, dem
Consulting-Unternehmen des DIW Berlin, im Auftrag des Bundesverbandes der Deutschen
Tourismuswirtschaft e.V. (BTW) erstellt. Die Projektlaufzeit erstreckte sich von Januar bis De-
zember 2011. Die Erstellung des TSA fur Deutschland wurde mit Mitteln des Bundesministeri-

ums fir Wirtschaft und Technologie (BMWi) gefdrdert.

Zur fachlichen Begleitung der Projektarbeit wurden dem Projektteam diverse Gremien zur Sei-
te gestellt, um die Relevanz, die Richtigkeit sowie auch die Plausibilitat der Ergebnisse der
Studie zu belegen. Vorab sowie im Verlauf der Untersuchung kam den unterschiedlichen
Gremien die Aufgabe zu, die wissenschaftliche Forschungsarbeit zu begleiten und gegebe-

nenfalls ergebniskritisch zu diskutieren.

Diese Gremien spielten bei der Durchfiihrung des Projektes eine zentrale Rolle. Sowohl der im
Bundesverband der Deutschen Tourismuswirtschaft eingerichtete Arbeitskreis Statistik als
auch die Steuerungsgruppen und nicht zuletzt der Projektbeirat dienten — mit jeweils unter-
schiedlichen Schwerpunkten — dem Ziel, DIW econ als projektdurchfiihrendes Institut bei der
Datenrecherche sowie durch wissenschaftliche Begleitung und Beratung zu unterstitzen. Ins-
besondere wurde, dort wo es notwendig und sinnvoll erschien, das spezifische Fach- und
Branchenwissen der Mitglieder des Bundesverbandes der Deutschen Tourismuswirtschaft und
weiterer Akteure der Branche genutzt, um Datenliicken zu schlie3en und die Aussagefahig-
keit und Validitat der zu generierenden Daten zu verbessern.
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Projektbeirat

Die Projektdurchfiihrung wurde von einem Projektbeirat begleitet, der zu Beginn des Projekts
gegrindet wurde. Ihm gehdrten neben Vertretern des Arbeitskreises Statistik des BTW und
des BMWi auch externe Experten an. Der Beirat trat wahrend des Projektzeitraums zweimal
zusammen. Seine Aufgabe war es, in der ersten Sitzung die Vorschlage zum methodischen
Vorgehen zu beraten und die weitere Projektdurchfiihrung vorzubereiten. In seiner zweiten

Sitzung hat der Projektbeirat die Ergebnisse des Projekts kritisch erortert.

Arbeitskreis Statistik

Aufgrund der branchenweiten Bedeutung des Projekts wurde zusatzlich ein Arbeitskreis Sta-
tistik gegriindet, der im Klima eines gegenseitigen Informationsaustausches einen Meinungs-
bildungsprozess mit dem Ziel angestofR3en hat, sich im Ergebnis auf einen Konzeptvorschlag
zu verstandigen. Im Rahmen dieses Gremiums fiel letztlich die Entscheidung fur die Erstellung

eines Tourismus-Satellitensystems.

Der Arbeitskreis setzte sich aus Fachexperten der einzelnen Segmente der Tourismuswirt-
schaft (Fachverb&nde) sowie aus dem Mitgliederkreis des Bundesverbandes der Deutschen
Tourismuswirtschaft zusammen. Damit wurde sichergestellt, dass ein moglichst grolRer Exper-
tenkreis an dem Meinungsbildungsprozess teilhaben, konnte und auch betriebswirtschaftliche
und unternehmensspezifische Blickrichtungen mit einbezogen werden konnten. Die Erfahrun-
gen aus der Branche konnten so auf der einen Seite diskutiert und in den Forschungsprozess
eingespeist werden. Auf der anderen Seite konnte innerhalb der Branchen Verstandnis und
Akzeptanz fur die Methodik des TSA geschaffen werden. Der Arbeitskreis trat dreimal zu-

sammen.

Externe Experten aus der Wissenschaft wurden insbesondere in der Anfangsphase des Pro-
jektes als Referenten geladen, um die Diskussion sachlich und inhaltlich anzureichern. Hier
fand beispielsweise ein Abgleich mit den Untersuchungen und Veréffentlichungen in Oster-
reich und der Schweiz statt, wodurch auch die internationale Vergleichbarkeit diskutiert und

sichergestellt werden konnte.

Steuerungsgruppen

Zusétzlich zu Projektbeirat und dem Arbeitskreis Statistik wurden segmentspezifische Steue-
rungsgruppen gebildet und mit Fachexperten der jeweiligen Branchen besetzt, um die Daten-
recherche bzw. die Berechnungen von DIW econ quantitativ und qualitativ flankierend anzu-
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reichern. Diese Steuerungsgruppen dienten DIW econ ferner als erste Anlaufstation bezie-
hungsweise Ansprechpartner, sofern flir Zwecke der Datenrecherche beziehungsweise des
Bereitstellens von Branchenstatistiken und sonstigen Studien entsprechender Experteninput
aus den Segmenten erforderlich wurde. Folgende acht Steuerungsgruppen wurden eingerich-
tet:

Hotellerie/Gastronomie
Luftverkehr

Schienenverkehr

StralRenverkehr

Reisebiros und Reiseveranstalter
Messen und Kongresse

Reiseversicherung

© N o o bk~ w0 NP

Einzelhandel

Jede Steuerungsgruppe setzte sich aus dem Projekttrager und den Experten des jeweiligen
Branchensegments zusammen. Wahrend der Projektlaufzeit konnte an wichtigen Stellen auf
die Fachkenntnisse der Steuerungsgruppen zurtickgegriffen werden. Insbesondere wurden
Experteneinschatzungen eingeholt sowie die fir die Berechnung notwendigen Daten und In-

formationen ausgetauscht.

Auf der einen Seite erhohte dieses Vorgehen die Qualitat der Daten und Ergebnisse zum Bei-
spiel durch Plausibilitdtskontrollen. Auf der anderen Seite forderte es zudem die Akzeptanz
der Ergebnisse bei allen Akteuren, da Kritik im Vorfeld aufgenommen und besprochen werden

konnte.

Das hier skizzierte Vorgehen der mdglichst grofflachigen Einbeziehung exklusiven branchen-
internen Fachwissens hat die Aussagekraft der vorliegenden Studie in zweierlei Hinsicht ge-
starkt. Erstens fuhrte die Einbeziehung vieler Branchenexperten dazu, dass bestimmte The-
menbereiche vertieft auch aus Sicht der Praktiker diskutiert werden konnten, was zu einer
hoheren Relevanz der Ergebnisse fir die Praxis fuhren dirfte. Dies wiederum fiihrte zweitens
dazu, dass das Vorgehen sowie die Inhalte der Studie von der deutschen Tourismuswirtschaft

anerkannt, beflrwortet und gemeinschatftlich vertreten werden.

17



Wirtschaftsfaktor Tourismus

Kennzahlen einer umsatzstarken Wachstumsbranche

1.3 Methodisches Vorgehen

In methodischer Hinsicht erfordert die hier skizzierte Aufgabenstellung eine enge Ausrichtung
auf  international empfohlenen  Vorgehensweisen und  etablierten  Standards
(UNSD/Eurostat/OECD/UNWTO 2008). Dabei wird zunachst der touristische Konsum — also
die Nachfrage® der Touristen nach Gitern und Dienstleistungen — erfasst und mit dem von
einzelnen Wirtschaftszweigen hergestellten Guteraufkommen abgeglichen. Auf diese Weise
wird der Umfang, in dem die von einem bestimmten Wirtschaftszweig insgesamt produzierte
Menge an Giitern oder Dienstleistungen von Touristen konsumiert wird, ermittelt. Auf dieser
Basis kann dann unter Berlcksichtigung der Einkommens- und Beschéftigungseffekte der
einzelnen Wirtschaftszweige die volkswirtschaftliche Bedeutung der gesamten Tourismus-
branche gemessen werden. Zugleich dient diese sowohl nachfrageseitige als auch angebots-
seitige Erfassung der Tourismusbranche auch der Sicherstellung von Konsistenz und Kompa-
tibilitat der ermittelten Daten mit den Angaben der VGR beziehungsweise der Input-Output-
Rechnung. Schliel3lich erlaubt diese Vorgehensweise auch die Bericksichtigung der Vorleis-
tungsverflechtungen zwischen den einzelnen Wirtschaftsbereichen, so dass auch die damit
verbundenen Einkommens- und Beschaftigungseffekte als sogenannte indirekte und induzier-

te Effekte ausgewiesen werden kdnnen.

Bei der Erfassung der touristischen Nachfrage wird grundsétzlich zwischen den Konsumaus-
gaben inlandischer und auslandischen Touristen sowie zwischen Ausgaben im In- und im Aus-
land unterschieden. Dazu stutzt sich die Erfassung auf bereits verfugbare Erhebungen zu den
Ausgaben einzelner Gruppen von Touristen, insbesondere auf die Zahlungsbilanz der Bun-
desbank sowie auf Erhebungen der Deutschen Zentrale fiir Tourismus e.V. (DZT) sowie des
Deutschen Wirtschaftswissenschaftlichen Instituts fiir Fremdenverkehr e. V. (dwif).® Eigene

Erhebungen zum touristischen Konsum im Rahmen des Projekts wurden nicht durchgefiihrt.

Die Darstellung von Produktion und Beschéftigung der einzelnen Wirtschaftszweige basiert in
vollem Umfang auf der amtlichen Statistik, insbesondere der VGR sowie der Input-Output-

Rechnung des Statistischen Bundesamtes.

% Touristische Nachfrage wird in dieser Studie als Summe der Konsumausgaben einzelner Touristen
definiert und erfasst.

® Weitergehende Angaben zu den verwendeten Quellen finden sich in Abschnitt 2.3 sowie bei der Be-
schreibung der einzelnen TSA-Tabellen im dritten Abschnitt.
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1.4 Uberblick tber die Studie

Die vorliegende Studie ist in die nachfolgend kurz skizzierten Teile gegliedert. Zunachst wird in
Abschnitt 2 die methodische Vorgehensweise erlautert. Dabei werden insbesondere die der
Studie zugrunde liegende Methodik sowie die wesentlichen Definitionen und die Wahl des
Berichtszeitraums erlautert. In Abschnitt 3 werden dann touristischer Konsum sowie die inlan-
dische Produktion der Tourismuswirtschaft — also touristische Nachfrage und Angebot der
Tourismuswirtschaft — fur das Jahr 2007 erfasst (die Wahl des Berichtszeitraums wurde zuvor
in Abschnitt 2 erlautert). In Anlehnung an die international empfohlene Vorgehensweise zur
Erstellung eines TSA (UNSD/Eurostat/ OECD/UNWTO 2008) werden dazu zunachst die Aus-
gaben der verschiedenen Gruppen von Touristen erfasst und zur touristischen Nachfrage im
Inland zusammengefasst. Durch den Abgleich dieser Nachfragemenge mit der inlandischen
Produktion einzelner Wirtschaftszweige kann das touristische Angebot im Inland erfasst wer-
den. Auf dieser Basis werden dann die vom Tourismus im Inland ausgelésten Einkommens-

und Beschaftigungseffekte ermittelt.

In Abschnitt 4 erfolgt die Fortschreibung des zunéchst fir 2007 erfassten TSA auf das Jahr
2010. Abschlie3end wird fur die Entwicklung von Wertschdpfung und Beschéftigung auch eine
Vorhersage fir das laufende Jahr 2011 erstellt.

SchlieRlich wird in Abschnitt 5 die volkswirtschaftliche Bedeutung des Wirtschaftsfaktors Tou-
rismus nadher analysiert. Ausgangspunkt hierzu bildet das in den beiden vorangegangenen
Abschnitten entwickelte Satellitensystem der Tourismuswirtschaft.

2. Methodik und Aufbau

2.1 Methodik und Definition zur Erfassung des Tourismus

Um in Wissenschaft, Politik und Wirtschaft einen grof3tmoéglichen Konsens fir das im Rahmen
der vorliegenden Studie erstellte TSA zu erreichen, wurden Vorgehensweise und Definitionen
konsequent an den relevanten Vorgaben internationaler Organisationen ausgerichtet. Dies
stellt auch sicher, dass ein anerkanntes und erprobtes Berichtssystem Anwendung findet,
dessen Ergebnisse international vergleichbar sind. Die in methodischer Sicht wichtigsten Leit-

faden fur die Erstellung des vorliegenden TSA-Systems fiir Deutschland sind:
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O Die “International Recommendations for Tourism Statistics (IRTS) 2008” (UNWTO 2010)
der Welttourismusorganisation der Vereinen Nationen. In dieser Veroffentlichung sind alle
grundlegenden Definitionen und Messverfahren flr Tourismus, Touristen, touristische GU-
ter und Dienstleistungen sowie touristische Ausgaben auf internationaler Ebene festge-
legt.

O Das ,2008 Tourism Satellite Account: Recommended Methodological Framework”
(UNSD/Eurostat/OECD/UNWTO 2008) als gemeinsame Publikation der United Nations
Statistics Division (UNSD), des statistischen Amtes der Europadischen Union
(Eurostat), der Organisation fur wirtschaftliche Zusammenarbeit und Entwicklung (OECD)
und der Welttourismusorganisation (UNWTO). In dieser Publikation wird das Konzept ei-
nes Tourismus-Satellitenkontos detailliert dargestellt. Insbesondere wird aufbauend auf
den IRTS 2008 (UNWTO 2010) ein umfassendes Tabellensystem definiert, in dem die tou-
ristische Nachfrage dem Angebot an entsprechenden Giitern und Dienstleistungen ge-
genlbergestellt wird. Ein zentraler Aspekt des TSA-Konzepts ist, dass die statistische Er-
fassung des Tourismus konsistent in die restliche Wirtschaftsstatistik eingefugt wird. Ins-
besondere wurde auf die Konsistenz zur VGR geachtet, so dass die wirtschaftliche Be-
deutung des Tourismus mit gesamtwirtschaftlichen Gré3en wie dem Bruttoinlandsprodukt

verglichen werden kann.

Ausgangspunkt der Erstellung des TSA-Berichts ist die Definition von Touristen und Touris-
mus. Nach der Definition der UNWTO (2010: Abs. 2.9) ist Tourismus wie folgt definiert:

-Ein Tourist ist ein Reisender, der eine Reise zu einem Hauptziel auRerhalb
seiner gewohnten Umgebung fur weniger als ein Jahr unternimmt und sich dort
zu Freizeit-, Geschafts- oder bestimmten anderen personlichen Zwecken auf-
halt, aber nicht in diesem Land daflir entlohnt wird. Reisen, die von Touristen
unternommen werden, sind touristische Reisen. Tourismus bezieht sich auf die

Aktivitdten von Touristen.”
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Bezlglich dieser Definition sind einige Besonderheiten und Abgrenzungen zu beachten:

O Von besonderer Relevanz ist die Unterscheidung zwischen Reisenden und Touristen. Die
Gruppe der Reisenden umfasst zum einen die Touristen, die zu verschiedenen (Haupt-
)Zwecken reisen. Dies sind unter anderem private Urlaubs- und Freizeitreisen, Verwand-
ten- und Bekanntenbesuche sowie Geschéftsreisen, Gesundheitsreisen und Bildungsauf-
enthalte. Die Gruppe der Reisenden umfasst neben Touristen aber auch Personen, die
nicht zu touristischen Zwecken reisen. Dies sind unter anderem Pendler, Saisonarbeiter,
Flichtlinge und Nomaden, Diplomaten, Einwanderer, Langzeitstudierende und -patienten
sowie Besatzungen von Flugzeugen und anderen Transportmitteln. Ebenfalls nicht als
Touristen erfasst werden Reisende (Ingenieure, Facharbeiter, Handwerker, etc.) auf Mon-
tage. Der Konsum dieser nicht-touristischen Reisenden wird im Rahmen des TSA nicht er-
fasst.

O Die Definition der ,gewohnten Umgebung® ist im IRTS 2008 (UNWTO 2010: Abs. 2.21.f)
dargestellt. Sie umfasst das geographische Gebiet, in dem eine Person ihr alltagliches
Leben fihrt. Dieses Gebiet muss nicht notwendigerweise zusammenhéngend sein. Feri-
enwohnungen gehoren in keinem Fall dazu. Die internationale Definition lasst Spielraum
fur die Ausgestaltung durch einzelne Staaten. Daher wurde die ,gewohnliche Umgebung*
im vorliegenden TSA-Bericht analog zu derjenigen Definition festgelegt, die das Deutsche
Wirtschaftswissenschaftliche Institut fir Fremdenverkehr fir die Analyse von Tagesreisen
(vgl. dwif 2005: 13f) verwendet. Das dwif geht dabei von der Wohnumgebung aus, die in
Gemeinden und Stadten mit bis zu 100.000 Einwohnern in der Regel das gesamte Ge-
meindegebiet umfasst und in Grol3stadten mit mehr als 100.000 Einwohnern in der Regel
den eigenen Stadtbezirk oder Stadtteil bezeichnet. Die gewohnte Umgebung wird jedoch
nur verlassen, wenn die Wohnumgebung nicht flir eine Fahrt zur Schule, zum Arbeitsplatz
oder zur Austibung des Berufs (beispielsweise Montagetéatigkeit) vorgenommen wird. Wei-
terhin wird die gewohnte Umgebung nicht verlassen, wenn die Fahrt zur Deckung des all-
taglichen Bedarfs (beispielsweise Lebensmittel) dient und nicht einer gewissen Routine
oder RegelmaRigkeit folgt (beispielsweise. regelmaRige Vereinsaktivitat im Nachbarort,
Arztbesuche, Behoérdengénge). Damit wurde keine strikte Abgrenzung anhand einer fes-
ten Entfernung (beispielsweise 50 km) gewdahlt, sondern im Sinne des TSA-Konzepts eine

Entscheidung fir eine relative breite Abgrenzung des Tourismus getroffen.*

* Auf die konkreten Implikationen dieser Annahme wird jeweils an den entsprechenden Stellen im Text
eingegangen.
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Von zentraler Bedeutung fir die Erstellung eines TSA sind die Konsumausgaben der Touris-
ten fir und wahrend einer Reise, die insgesamt die touristische Nachfrage darstellen. Um die-
se zu erfassen werden die Touristen in verschiedene Besucherkategorien unterteilt (Abbildung
1). Zunachst wird unterschieden, ob es sich um Touristen mit Wohnsitz (gewdhnliche Umge-
bung) im In- oder Ausland handelt. Beide Kategorien von Reisenden werden weiterhin nach
der jeweiligen Reisedauer in Ubernachtungsgaste (also mehrtagige Reisen) beziehungsweise
Tagesbesucher (Tagesreisen) unterschieden. Schliel3lich erfolgt eine weitere Differenzierung

nach dem Reisezweck in Geschéfts- oder Privatreise.

Abbildung 1: Gliederung der Touristen nach Besucherkategorien

Besucher
Ausldndische Inlandische
Besucher Besucher
I |
| | | |
Tagesgiste Ubernachtungs- Tagesgiste Ubernachtungs-
gaste gaste
Privat Geschéftlich Privat Geschaftlich Privat Geschaftlich Privat Geschéftlich

Quelle: DIW econ

In Anlehnung an die auf Basis der VGR ubliche Vorgehensweise werden Einkommens- und
Beschaftigungseffekte auf Basis der beiden folgenden KenngréRen erfasst, die eine umfangli-

che Bewertung ermdglichen:

O Bruttowertschopfung (BWS):
Ist definiert als Gesamtwert (Gesamtumsatz) aller erzeugten Waren und Dienstleistungen
abziiglich des Wertes aller Vorleistungsgiiter und —dienstleistungen.® Sie erfasst somit das
insgesamt erwirtschaftete (Arbeits- und Kapital-) Einkommen, einschlie3lich aller direkter
Steuern auf diese Einkommen. Die Bruttowertschopfung ist damit die wichtigste Kennzahl
zur Beurteilung der Einkommenseffekte und wirtschaftlichen Leistungskraft einer Volks-

wirtschaft oder einer einzelner Branche.

° Vgl. Definition Bruttowertschopfung des Statistischen Bundesamtes (2011h).
22



Wirtschaftsfaktor Tourismus

Kennzahlen einer umsatzstarken Wachstumsbranche

O Erwerbstatige:
Zur Messung der Beschaftigungseffekte wird auf die Zahl der Erwerbstéatigen abgestellt.
»ZU den Erwerbstatigen in der VGR zahlen alle Personen, die als Arbeithehmer (Arbeiter,
Angestellte, Beamte, geringfligig Beschaftigte, Soldaten) oder als Selbststéandige bezie-
hungsweise als mithelfende Familienangehorige eine auf wirtschaftlichen Erwerb gerichte-
te Tatigkeit austiben, unabhangig vom Umfang dieser Tatigkeit. Personen mit mehreren
gleichzeitigen Beschaftigungsverhaltnissen werden nur einmal mit ihrer Haupterwerbsta-

«6

tigkeit erfasst.“® Die Zuordnung zu den Erwerbstétigen erfolgt unabhangig von der geleis-

teten beziehungsweise vereinbarten Arbeitszeit.

Beide GrolRen werden sowohl in Euro beziehungsweise als Zahl der Erwerbstatigen fir die
Tourismuswirtschaft als auch nach dem jeweiligen Anteil der Tourismuswirtschaft an der ge-

samten Volkswirtschaft ausgewiesen.

2.2 Aufbau des Tourismus-Satellitenkontos

Wie bereits erlautert, lassen sich aus der amtlichen Statistik — insbesondere aus der VGR —
keine unmittelbaren Informationen Uber die volkswirtschaftliche Bedeutung der Tourismuswirt-
schaft ableiten. Dies wird dadurch begriindet, dass die in der VGR ausgewiesenen Wirt-
schaftsbereiche angebotsseitig als ,Herstellung bestimmter Giter* beziehungsweise ,Erbrin-
gung bestimmter Dienstleistungen” abgegrenzt sind, wahrend Tourismus nachfrageseitig defi-
niert ist. Einzelne Guter oder Dienstleistungen kdnnen also nicht grundséatzlich der Touris-
muswirtschaft zugerechnet werden, wenn sie von bestimmten Wirtschaftszweigen produziert
werden, sondern nur dann, wenn sie tatsachlich von Touristen (und beispielsweise nicht von
Einheimischen) konsumiert werden (und auch nur in dem jeweiligen Umfang). Ein Gut (oder
eine Dienstleistung) wird somit erst dadurch touristisch, dass es (sie) von Touristen konsu-
miert wird. Um die Bruttowertschépfung der Tourismuswirtschaft auf Basis der zuvor genann-
ten Definition berechnen zu kdnnen, muss daher zunachst der Produktionswert der Touris-
muswirtschaft auf Basis der Nachfrage beziehungsweise des Konsums der Touristen erfasst
werden. Hierzu werden die Ausgaben der verschiedenen Besucherkategorien sowie das in-
landische Angebot der Tourismuswirtschaft im Tourismus-Satellitenkonto erfasst. Auf dieser
Basis kénnen Bruttowertschopfung und Beschéftigung der Tourismuswirtschaft analog zur

Vorgehensweise in der VGR ermittelt werden. Dies wird im Folgenden n&her erlautert.

® Definition Erwerbstatige des Statistischen Bundesamtes (2011h).
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Ausgangspunkt ist zundchst die in der VGR ausgewiesene gesamte Nachfrage nach Gitern
und Dienstleistungen einer Volkswirtschaft (Ubersicht 1). Diese Nachfrage (Verwendung) setzt
sich aus den Ausgaben aller Wirtschaftsbereiche (private und offentliche Unternehmen und
Organisationen) fir Vorleistungsgiter und Dienstleistungen (Vorleistungsnachfrage) und der
gesamten Endnachfrage (letzte Verwendung) zusammen. Die Endnachfrage wiederum be-
steht aus (Konsum-)Ausgaben privater Haushalte, Ausgaben des Staates’, Ausgaben fir In-

vestitionen sowie aus Exporten.

Wie in Ubersicht 1 dargestellt, wird im TSA die gesamte Nachfrage nach touristischen Giitern
und Dienstleistungen auf Basis der Ausgaben (Nachfrage) verschiedener Besucherkategorien

analog zur VGR erfasst.

" Diese entsprechen dem Wert der Giiter, die vom Staat selbst produziert werden (jedoch ohne selbst
erstellte Anlagen und Verkaufe) sowie den Ausgaben fir Giter, die als soziale Sachtransfers den pri-
vaten Haushalten far ihren Konsum zur  Verfigung gestellt  werden (vgl.
http://vardl.de/Arbeitskreis VGR/definitionen.asp).
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Ubersicht 1: Nachfrage nach Giitern und Dienstleistungen in VGR und TSA

VGR TSA*
Gesamte Nachfrage (Verwendung) nach Nachfrage nach touristischen Gutern und
Gutern und Dienstleistungen Dienstleistungen
= Ausgaben aller Wirtschaftsbereiche fiir | = Ausgaben der inlandischen Geschéftsrei-
Vorleistungsgiter und Dienstleistungen senden

_ + Ausgaben inlandischer Touristen (Privat-
+ Ausgaben privater Haushalte _
reisende)

+ Ausgaben des Staates

+ Ausgaben fir Investitionen

+ Ausgaben ausléndischer Touristen (Pri-
+ Exporte

vat- und Geschaftsreisende im Inland)

* Darstellung basiert auf den zentralen Bestandteilen des Tourismus-Satellitensystems (TSA-Tabellen
1-6), ohne Berlicksichtigung von Investitionen touristischer Wirtschaftszweige (TSA-Tabelle 8) und
Staatskonsum (TSA-Tabelle 9).

Quelle: DIW econ

Zieht man von der in der VGR ausgewiesenen, gesamten Nachfrage (Verwendung) nach G-
tern und Dienstleistungen die Importe der Endnachfrage ab, so ergibt sich die Nachfrage nach
im Inland produzierten Gutern und Dienstleistungen. Diese entspricht per Definition dem ge-
samten, im Inland produzierten Angebot an Gutern und Dienstleistungen, welches als Produk-
tionswert (Gesamtwert beziehungsweise Gesamtumsatz aller erzeugter Waren und Dienstleis-
tungen) bezeichnet wird.® Dieses Angebot wird als Produktionswert (Gesamtwert beziehungs-
weise Gesamtumsatz aller erzeugten Waren und Dienstleistungen) ausgewiesen.® Der Defini-

tion im vorangegangenen Abschnitt 2.1 folgend, ergibt sich nach Abzug des Wertes aller Vor-

® Die Angaben zu Nachfrage und Angebot beziehen sich dabei auf jeweils den gleichen Zeitraum wie
etwa ein Kalenderjahr. Vorratsveranderungen und Nettozugédnge an Wertsachen zwischen verschie-
denen Zeitraumen werden in der VGR separat erfasst.

° Beim Ubergang von Nachfrage zu Produktionswert erfolgt in der VGR und im TSA auch ein Ubergang
von Anschaffungs- zu Herstellungspreisen, wobei erstere als Kaufpreise (einschlieRlich Handelsmar-
gen und nicht abzugsfahiger Mehrwertsteuer) und letztere als Herstellungspreise (ohne Handelsmar-
gen und Mehrwertsteuer) definiert sind (vgl. hierzu auch Abbildung 3 in Abschnitt 3.5.1).
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leistungsgiiter und -dienstleistungen die Bruttowertschopfung (Ubersicht 2) als wichtigste
Kennzahl der wirtschaftlichen Leistungskraft einer Volkswirtschaft. Zuzlglich des Saldos aus
Giitersteuern und -subventionen™® erhalt man das Bruttoinlandsprodukt (BIP), die wichtigste

Kennzahl des gesamten Volkseinkommens.

Ubersicht 2: Berechnung der Bruttowertschopfung in der VGR und im TSA-System im

Vergleich
VGR TSA
Produktionswert Touristischer Produktionswert
aller Wirtschaftsbereiche aller Wirtschaftsbereiche
- Wert der Vorleistungen - Wert der touristischen Vorleistungen
aller Wirtschaftsbereiche aller Wirtschaftsbereiche
= Bruttowertschépfung der
= Bruttowertschopfung _ _
Tourismuswirtschaft

+ Gltersteuern

- Gltersubventionen

= Bruttoinlandsprodukt

Quelle: DIW econ

Analog zu dieser Vorgehensweise werden von der gesamten Nachfrage nach touristischen
Gutern und Dienstleistungen im TSA die Ausgaben der Touristen flr importierte Giter und
Dienstleistungen (touristische Importe) abgezogen. Daraus resultiert die Nachfrage nach im
Inland produzierten, touristischen Gitern und Dienstleistungen. Diese entspricht per Definition
dem gesamten, im Inland produzierten Angebot an Gutern und Dienstleistungen, das im TSA
als touristischer Produktionswert bezeichnet wird. Auf Basis dieses Produktionswertes kann
nach Abzug des Werts aller Vorleistungsgtter und -dienstleistungen die Bruttowertschépfung

der Tourismuswirtschaft berechnet werden (Ubersicht 2).

1% pje Besteuerungsgrundlage fir Gitersteuern und -subventionen ist der Wert der jeweiligen Giiter (im
Vergleich zur Faktorsteuern, die sich auf (Faktor)-Einkommen beziehen). Die bekannteste Gitersteuer
in Deutschland ist die Mehrwertsteuer beziehungsweise Umsatzsteuer.
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SchlieBlich weist die VGR auch die Zahl der Erwerbstatigen in der gesamten Volkswirtschaft
sowie in den einzelnen Wirtschaftsbereichen aus. Auf Basis dieser Angaben kann fur jeden
Wirtschaftszweig, der touristische Guter oder Dienstleistungen herstellt, die touristische Be-
schéaftigung unter Verwendung des entsprechenden touristischen Produktionswertes sowie
des Verhdltnisses von (gesamtem) Produktionswert zur Zahl der insgesamt Erwerbstétigen in

dem jeweiligen Wirtschaftsbereich ermittelt werden.

Den Richtlinien der Welttourismusorganisation (UNSD/Eurostat/OECD/UNWTO 2008) folgend
ist das Tourismus-Satellitenkonto als umfassendes Tabellensystem angelegt, das wie folgt

aufgebaut ist:

O Die ersten vier Tabellen erfassen die Ausgaben beziehungsweise den Konsum*'! der ver-
schiedenen Besucherkategorien.

O In der finften Tabelle wird zundchst das gesamte, im Inland produzierte Angebot der Wirt-
schaftszweige, deren Guiter und Dienstleistungen auch von Touristen konsumiert werden,
erfasst.

O In der sechsten Tabelle erfolgt schlie3lich die Gegeniberstellung der gesamten Nachfrage
nach touristischen Gutern und Dienstleistungen im Inland mit dem Angebot der im Inland
produzierten touristischen Giter und Dienstleistungen (nachfolgend auch als Angebot der

Tourismuswirtschaft im Inland bezeichnet).

Abbildung 2 gibt einen Uberblick tiber die wichtigsten Tabellen im TSA-System.

! Der Konsum umfasst zusétzlich zu den Ausgaben auch Sachleistungen (siehe Abschnitt 3.4). Kon-
sum und Nachfrage werden im Folgenden synonym verwendet.
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Abbildung 2: Das Tabellensystem im TSA

TSA-7 TSA-3

TSA 1 TSA 2 Beschaftigungim Ausgaben der
Ausgaben der Ausgaben der Zusammenhang inlandischen
auslandischen Touristen inlandischen Touristen mit Tourismus Touristen im
im Inland im Inland Ausland
TSA-8
TSA_4 Investitionen im
Zusammenhang
Touristische Nachfrageim Inland mit Tourismus
L 5B

TSA-6

Touristische Nachfrage und Angebotim Inland

TSA-5

Angebotder Tourismuswirtschaftim Inland

Quelle: DIW econ

Zusammen erlauben diese Tabellen einen Uberblick (iber die wirtschaftliche Bedeutung des

Tourismus in Deutschland:*?

m Tabelle TSA-1 erfasst die Ausgaben auslandischer Touristen im Inland.*®

m  Tabelle TSA-2 erfasst die Ausgaben inlandischer Touristen im Inland. Darunter fallen
auch diejenigen Ausgaben, die inl&andische Touristen auf dem Weg ins Ausland tati-
gen (Inlandsanteil von Reisen ins Ausland).

m  Tabelle TSA-3 erfasst die Ausgaben der inlandischen Touristen im Ausland. Diese
Ausgaben spielen in den weiteren TSA-Tabellen keine Rolle, da das dieser Nachfrage
gegenlberstehende touristische Angebot im Ausland erbracht wird und keine Wert-
schopfung und Beschaftigung in Deutschland auslost. Im vorliegenden TSA wird sie
dennoch ergdnzend ausgewiesen.

m |n Tabelle TSA-4 wird die gesamte Nachfrage nach touristischen Gitern und Dienst-

leistungen im Inland auf Basis der Tabellen TSA-1 und TSA-2 zusammengefasst.

12 Weitere Details zu den Definitionen der einzelnen Tabellen und dem Aufbau des Tabellensystems
finden sich in UNSD/Eurostat/OECD/UNWTO (2008).

13 Inlandisch und ,auslandisch* bezieht sich jeweils auf den Wohnsitz des Touristen, nicht auf die
Staatsangehdrigkeit.
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m  Tabelle TSA-5 stellt das gesamte Angebot an tourismusrelevanten Gutern und Dienst-
leistungen dar, unabhangig davon, ob sie touristisch genutzt werden oder nicht.

m In der Tabelle TSA-6 werden die touristische Nachfrage aus TSA-4 und das Angebot
entsprechender Guter und Dienstleistungen aus TSA-5 einander gegenibergestellt.
Diese Tabelle stellt damit den Kern des TSA-Systems dar. Durch Abgleich von Nach-
frage und Angebot kénnen die touristischen Anteile der verschiedenen Branchen be-
rechnet und die gesamtwirtschaftliche Bedeutung des Tourismus ausgewiesen wer-
den.

m  Tabelle TSA-7 stellt die mit dem Tourismus zusammenhangende Beschaftigung in
Deutschland dar.

m  Tabelle TSA-8 erfasst die touristischen Bruttoanlageinvestitionen der touristischen und

sonstigen Wirtschaftszweige.

2.3 Berichtszeitraum

Als Basisjahr fur die Erstellung des TSA wurde in Abstimmung mit dem Projektbeirat das Jahr
2007 gewahlt. Dies war notwendig, da sich die aktuellste, verfligbare Input-Output-Tabelle des
Statistischen Bundesamtes auf dieses Jahr bezieht.'* Auch wenn im Sinne einer méglichst
hohen Relevanz der berechneten Ergebnisse ein aktuelleres Basisjahr winschenswert gewe-
sen ware, war dies mit Blick auf die fundamentale Bedeutung der Input-Output-Rechnung fiir
das gesamte TSA nicht moglich. Allerdings bietet die Wahl des Basisjahrs 2007 den Vorteil,
dass es sowohl mit Blick auf die allgemeine Entwicklung der deutschen Volkswirtschaft als
auch aus Sicht der Tourismusbranche ein hinreichend ,reprasentatives” Jahr darstellt. So
schreibt beispielsweise der Sachverstandigenrat zur Begutachtung der gesamtwirtschaftlichen
Entwicklung (2007): ,Nach dem Uberraschend starken Aufschwung im Jahr 2006, der sich in
einer Zunahme des Bruttoinlandsprodukts von nahezu 3 Prozent niedergeschlagen hatte, pra-
sentierte sich die deutsche Volkswirtschaft im Jahr 2007 weiterhin in einer guten Verfassung.
Das Bruttoinlandsprodukt nahm trotz der dampfenden Effekte der Umsatzsteuererh6hung und
der Verunsicherungen infolge der im Sommer virulent gewordenen Krise auf den Finanzmark-
ten um 2,6 Prozent zu.“ Aus Sicht der deutschen Tourismuswirtschaft war 2007 ein durch-
schnittliches Jahr ohne Abweichungen nach oben (wie etwa im Jahr 2006 auf Grund der Ful3-

ball-Weltmeisterschaft) oder nach unten (wie in den Krisenjahren 2008 und 2009). Schliellich

4 Die groRe zeitliche Verzogerung bei der Verodffentlichung aktuellerer Input-Output-Tabellen liegt an
der Umstellung der Input-Output-Rechnung auf die Wirtschaftszweigsystematik 2008. Das Statistische
Bundesamt rechnet damit, im Laufe des Jahres 2012 aktuellere Input-Output-Tabellen zu veroffentli-
chen.
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bietet das Jahre 2007 aus statistischer Sicht den Vorteil, dass alle relevanten Statistiken und
Erhebungen verflgbar sind, was fir die nachfolgenden Jahre nicht mehr vollumfénglich gege-

ben ist.

Um ungeachtet dieser Schwierigkeiten politisch und 6konomisch aussagekraftige Ergebnisse
zu erzielen, wurden die Ergebnisse bis zum Jahr 2010 fortgeschrieben. Somit kann eine de-
taillierte Analyse zu volkswirtschaftlichen Bedeutung des Wirtschaftsfaktors Tourismus auf
Basis von Angaben fiir das Jahr 2010 erfolgen. Auch das Jahr 2010 stellt aus gesamtwirt-
schaftlicher Sicht ein gutes Jahr da. Hierzu schreibt der Sachverstandigenrat zur Begutach-
tung der gesamtwirtschaftlichen Entwicklung (2010), ,...dass Deutschland im Jahr 2010 mit
einer Uberdurchschnittlich starken und schnellen Erholung den Weg aus der Krise gefunden
hat. Das Bruttoinlandsprodukt wird in Deutschland im Jahr 2010 voraussichtlich um 3,7 Pro-
zent zulegen, was in etwa zu gleichen Teilen auf eine Belebung der Binnennachfrage und auf
auRenwirtschaftliche Impulse zuriickzufiihren ist. Die Anzahl der registriert Arbeitslosen ging
deutlich auf 2,945 Millionen Personen im Oktober 2010 zuriick und damit auf den geringsten
Wert seit 18 Jahren.” Auch fur die Tourismuswirtschaft verlief das Jahr 2010 wirtschaftlich er-
freulich. Nach den beiden Krisenjahren 2008 und 2009 nahm weltweit die Zahl der Ankinfte
deutlich zu. Dabei riickte Deutschland als Reiseziel der Européer hinter Spanien auf den zwei-
ten Rang vor und verzeichnete dabei unter den funf wichtigsten Destinationen der europai-
schen Reisenden den héchsten Zuwachs (DZT 2010s). Schlie3lich wurde im Jahr 2010 auch
die Rekordmarke von 60 Millionen Ubernachtungen bei den Gasten aus dem Ausland erreicht.

Um eine moglichst aktuelle Bewertung der volkswirtschaftlichen Bedeutung der Tourismus-
wirtschaft zu erhalten, wird zudem auch eine Vorhersage der zentralen Kenngréf3en zur Ein-
kommens- und Beschéftigungswirkung der Tourismuswirtschaft fir das laufende Jahr 2011
erstellt. Insbesondere auf Grund kraftiger Zuwéchse wahrend der ersten sechs Monate wird
erwartet, dass das Bruttoinlandsprodukt Deutschlands um 2,8 Prozent gegentiber dem Vorjahr
wachst (DIW Berlin 2011). Vor diesem Hintergrund ist die Erfassung der aktuellen Situation

der deutschen Tourismuswirtschaft von besonderem Interesse.

2.4 Erfasste Ausgaben

Das TSA-System erfasst die Bedeutung des Tourismus zundchst nachfrageseitig. Hierzu

muss der gesamte touristische Konsum statistisch erfasst werden. Als touristischer Konsum
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werden dabei alle unmittelbaren touristischen Konsumausgaben®® im Inland sowie die Ausga-

ben der Inlander im Ausland definiert. Unmittelbare touristische Konsumausgaben sind dabei:

O Alle Ausgaben, die Touristen wahrend einer Reise tatigen, unabhangig davon, ob sie fur
typische touristische Guter und Dienstleistungen wie Hotellibernachtungen oder andere
Guter wie beispielsweise Lebensmittel getatigt werden.

O Alle Ausgaben, die Touristen vor oder nach einer Reise, aber im Zusammenhang mit die-
ser Reise tatigen. Dazu gehéren beispielsweise Ausgaben fir einen Flug, der im Voraus
gebucht und bezahlt wird, Ausgaben fur Reiseliteratur oder der Kauf eines Wohnmobils.

O Bei der Definition der touristischen Ausgaben ist es irrelevant, ob der Tourist diese Ausga-
ben selbst tragt, oder von einem Dritten (beispielsweise seinem Arbeitgeber) ersetzt be-

kommt.

Damit sich die statistische Erfassung des touristischen Konsums konsistent in die volkswirt-
schaftliche Gesamtrechnung einfugt, werden Vorleistungen, die fur die Produktion touristischer
Guter und Dienstleistungen bendtigt werden, nicht als touristischer Endkonsum erfasst. Bei-
spielsweise werden die Ausgaben fir Dienstleistungen der Flughafenbetreiber nicht als direk-
ter touristischer Konsum gezahlt, da diese eben nicht von Touristen gezahlt werden, sondern
Vorleistungen der Luftverkehrswirtschaft darstellen. Diese werden in der vorliegenden Analyse
als sogenannte indirekte Effekte des Tourismus im Rahmen eines separaten Arbeitsschritts in
Abschnitt 5 bestimmt und bewertet. Ebenfalls nicht als touristisch gewertet werden Ausgaben,
die keinem touristischem Konsumzweck dienen, wie beispielsweise Zinszahlungen, direkte
Steuern, oder Ausgaben fir den Kauf von Gitern, die zum Wiederverkauf bestimmt sind, etc.
(UNWTO 2010: Absatz 4.6 und 4.7). Zusatzlich erfasst wird hingegen auch bestimmter nicht-
monetarer Konsum wie beispielweise die Nutzung eigener Ferienwohnungen oder nicht-
monetare Leistungen des Staates, beispielsweise fir die Bezuschussung von Kulturdienstleis-
tungen (UNWTO 2010: Abs. 4.5 und UNSD/Eurostat/ OECD/UNWTO 2008: Abs. 2.22).

Als Vorgehensweise zur vollstdndigen Erfassung der touristischen Ausgaben in Deutschland
wird in der Studie ein Top-Down Ansatz verfolgt. Dabei werden die insgesamt zu erfassenden
Touristen drei eindeutig abgrenzbaren Gruppen zugeordnet (vgl. auch farbliche Kennzeich-

nung in Abbildung 1):

> Im Gegensatz hierzu stehen die Ausgaben der Anbieter fiir Tourismusdienstleistungen fiir Vorleistun-
gen nur in einem mittelbaren Zusammenhang mit den touristischen Konsumausgaben, da sie eben
nicht durch die Touristen selbst getatigt werden. Ein Beispiel hierfir sind die Leistungen fur Flugha-
fenbetrieb und Flugsicherheit, die von den Fluggesellschaften nachgefragt und gezahlt werden.
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m Ausléandische Touristen;
® Inlandische Touristen als Ubernachtungsbesucher;

m Inlandische Touristen als Tagesgaste.

Fur jede dieser Gruppen wird eine Leitquelle zu Grunde gelegt, die die gesamten Ausgaben
aller Touristen innerhalb dieser Gruppe so umfassend und vollstandig wie méglich erfasst.
Vorteil dieses Top-Down Ansatzes ist, dass bei jeder Gruppe von einem Gesamtbudget aus-
gegangen werden kann, das dann auf Ausgaben fur verschiedene Giter und Dienstleistungen
aufgeteilt wird. Auf diese Weise wird erreicht, dass — sofern die Leitquelle die jeweiligen Ge-
samtausgaben vollsténdig erfasst — alle touristischen Ausgaben dieser Gruppe zunachst ein-
mal erfasst werden. In den darauf folgenden Arbeitsschritten werden diese Gesamtausgaben
in Ausgaben flr bestimmte Giter und Dienstleistungen unterteilt. In der Praxis hat sich diese
Zuordnung aufgrund fehlender Informationen oft als sehr schwierig erwiesen und konnte daher
nur mit Hilfe von Annahmen erfolgen. Wie zuvor beschrieben, stellt der gewahlte Top-Down
Ansatz dabei sicher, dass grundsatzlich keine Ausgaben unbeachtet bleiben. Wirde man hin-
gegen versuchen, touristischen Ausgaben auf Grundlage von Daten zu einzelnen Segmenten
wie beispielsweise Bustourismus, Pauschalreisetourismus, Wandertagestourismus oder dem
Fahrradtagestourismus zu erfassen, so bestiinde immer die Gefahr, dass bestimmte Ausga-
benposten entweder doppelt gezahlt werden oder aber unbericksichtigt blieben, da es
schwierig ist, die Uberschneidungspunkte der einzelnen Segmente vollumfanglich zu identifi-

zieren und zu erfassen.'®

Der verfolgte Ansatz stellt also sicher, dass die Ausgaben aller Touristen im Inland in ihrer
Gesamtheit moglichst umfassend und konsistent erfasst und dargestellt werden. Konkret wur-

den dazu die folgenden Leitquellen zugrunde gelegt:

O Auslandische Touristen:
Leitquelle fur die Erfassung der Ausgaben auslandischer Touristen in Deutschland ist die
Zahlungsbilanz der Deutschen Bundesbank (Deutsche Bundesbank 2011a). Sie erfasst
samtliche Ausgaben ausléndischer Besucher fiir den grenziberschreitenden Transport mit
inlandischen Transportunternehmen sowie alle Ausgaben, die wahrend der Reise in

Deutschland getéatigt werden. Die Angaben der Zahlungsbilanz sind zudem konsistent zur

'® Beispielsweise kann der Pauschalreisetourismus auch (Teile des) Bustourismus enthalten.
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Volkswirtschaftlichen Gesamtrechnung (VGR) des Statistischen Bundesamtes und daher

als Leitquelle in besonderem Mal3e geeignet.

O Inlandische Touristen als Ubernachtungsbesucher:
Die Gesamtausgaben inlandischer Ubernachtungsbesucher in Deutschland werden durch
den Deutschen Reisemonitor (DZT/IPK 2008a) vollstandig erfasst. In dieser Quelle wer-
den sowohl Privat- als auch Geschaftsreisen sowie die wichtigsten Beherbergungsformen
(entgeltlich oder unentgeltlich bei Freunden und Verwandten) bevolkerungsreprasentativ
erfasst.!’” Die einzelnen Gruppen und Beherbergungsformen sind konsistent und uber-
schneidungsfrei zueinander in einer Quelle erfasst. Die Ausgaben beinhalten dabei samt-
liche Kosten, die fir und wahrend der Reise getétigt werden, einschliel3lich Transportkos-

ten und etwa Konsumausgaben wahrend der Reise.

O Inlandische Touristen als Tagesgaste:
Leitquelle fur diese Gruppe sind die Publikationen des Deutschen Wirtschaftswissen-
schaftlichen Instituts fir Fremdenverkehr (dwif 2005, 2006, 2007). Diese erfassen repra-
sentativ alle Ausgaben der inlandischen Tagesreisenden, unabhangig von ihrem Zweck
(privat oder geschéftlich) und der verfolgten Téatigkeit (Wanderausflug, Einkaufsfahrt, Mu-

seumsbesuch, Geschéftstermin).

2.5 Produktkategorien

Wie im vorangegangenen Abschnitt erlautert, werden im TSA fir Deutschland alle Ausgaben
der Touristen fur und wahrend einer Reise erfasst. Diese kénnen neben dem Konsum von
Dienstleistungen und kurzlebigen Gitern auch Ausgaben fir langlebige Konsumguter umfas-
sen, sofern diese — wie beispielsweise Wohnmobile — einen ausschlieflich touristischen Ver-
wendungszweck haben (UNWTO 2010: Abs. 2.39-2.43).

Der gesamte touristische Konsum wird im TSA flur Deutschland in Ausgaben fir verschiedene
Giuter und Dienstleistungen (im Nachfolgenden zusammengefasst auch als ,Produkte* be-
zeichnet) unterteilt. Dabei wird in Ausgaben flr tourismuscharakteristische und sonstige Pro-
dukte unterschieden. Als tourismuscharakteristische Produkte werden solche Guiter und
Dienstleistungen bezeichnet, die mindestens eines der beiden folgenden Kriterien erfillen
(UNSD/Eurostat/OECD/UNWTO 2008: Abs. 5.10):

' Eine genauere Beschreibung des Deutschen Reisemonitors findet sich in Abschnitt 3.2.2.
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O

Die touristischen Ausgaben fir ein Produkt nehmen einen signifikanten Anteil an den ge-
samten touristischen Ausgaben eines Touristen ein (Nachfrageanteil-Bedingung). So stel-
len die Ausgaben fir ein Flugticket in der Regel einen signifikanten Anteil der gesamten
Flugreise dar, so dass die Personenbeforderung in der Luftfahrt als tourismuscharakteris-
tisches Produkt bezeichnet wird.

Die touristischen Ausgaben fir ein Produkt nehmen einen signifikanten Anteil am gesam-
ten Aufkommen dieses Produkts ein (Angebotsanteil-Bedingung). Ohne die touristische
Nachfrage wirde die Produktion dieses Gutes in keinem nennenswerten Umfang mehr
stattfinden. Anders ausgedrickt: fur die Produzenten eines so definierten tourismuscha-
rakteristischen Gutes sind Touristen die mit Abstand wichtigsten Abnehmer. Dies trifft zum
Beispiel auf Reisebiros und Reiseveranstalter zu: lhre Vermittlungsleistungen werden so
gut wie ausschlief3lich von Touristen in Anspruch genommen. Fir die Touristen selbst stel-
len diese Ausgaben jedoch nicht unbedingt einen signifikanten Anteil ihrer Reiseausgaben

nach Kriterium a) dar.

Den internationalen Empfehlungen zur Erstellung von Tourismus-Statistiken folgend (vgl.
UNSD/Eurostat/OECD/UNWTO 2008 und insbesondere UNWTO 2010: 121f, Annex 4), wer-
den die Ausgaben fur einzelne Produkte in drei Produktgruppen untergliedert:

International definierte tourismuscharakteristische Produkte

Die erste Kategorie umfasst Produkte wie Beherbergungs- oder bestimmte Transport-
leistungen, die gemal der internationalen Empfehlungen immer als tourismuscharakte-
ristisch gelten. In dem TSA fir Deutschland werden diese wie nachfolgend beschrie-
ben in neun weitere Produktkategorien unterteilt.

Landerspezifische tourismusrelevante Produkte

In dieser Kategorie werden alle weiteren Giiter und Dienstleistungen aufgeftihrt, die die
Definition eines tourismuscharakteristischen Produkts erfillen, jedoch nicht bereits in
der ersten Kategorie erfasst sind. Die Produkte dieser Kategorie kdénnen also als
Deutschland-spezifische tourismuscharakteristische Produkte interpretiert werden.

Alle Restlichen Giter und Dienstleistungen

In dieser Kategorie werden alle Ubrigen Produkte aufgenommen, die ebenfalls von
Touristen konsumiert werden, jedoch in keiner der beiden vorangegangenen Katego-
rien aufgefihrt sind. Kategorie Il stellt somit eine Residual-Gré3e dar und umfasst ein
breites Aggregat an Konsumgutern und Dienstleistungen, die nicht das Kriterium von
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tourismuscharakteristischen Produkten erfillen, wie zum Beispiel Bekleidung oder Mo-

bilfunkdienstleistungen.

Auf Basis dieser Untergliederung werden im TSA fur Deutschland die einzelnen Giuter und

Dienstleistungen wie folgt ausgewiesen:

I. International definierte touristische Produkte:
Beherbergungsleistungen

Gaststattenleistungen

Eisenbahnleistungen (nur Personenverkehr)

Stral3en- und Nahverkehrsleistungen (nur Personenverkehr)
Schifffahrtsleistungen (nur Personenverkehr)
Luftfahrtleistungen (nur Personenverkehr)

Leistungen fur Mietfahrzeuge

Reisebiiros & -veranstalter

© © N o 0 & NP

Sport, Erholung, Freizeit und Kultur

Il. Sonstige touristische Produkte:
10. Ausstellungen und Messen
11. Vorsorge- und Rehakliniken
12. Lebensmittel
13. Wohnmobile & Wohnwagen
14. Treibstoff
15. Fahrrader

lll. Alle restlichen Guter und Dienstleistungen:
16. restliche Guter

17. restliche Dienstleistungen

Die Auswahl der Sonstigen touristischen Produkte (TSA-Produktkategorie Il) beruht auf deren

besonderer Bedeutung fur den Tourismus in Deutschland, wie im Folgenden erlautert wird:

O Messen und Ausstellungen spielen fir den Tourismus in Deutschland eine wichtige Rolle.
Hier sei beispielsweise auf die Internationale Automobilausstellung (IAA) in Frank-
furt/Main, die Computermesse CeBIT in Hannover, die Internationale Griine Woche in Ber-

lin, die Internationale Funkausstellung (IFA) in Berlin, die Frankfurter Buchmesse, die
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Hannover Messe, die Du und Deine Welt in Hamburg oder die Internationale Tourismus-
Bdrse in Berlin hingewiesen, die zu den weltweit bedeutendsten Messen der jeweiligen
Branche gehdren. Insgesamt gibt es in Deutschland Gber 70 Messen mit jeweils 100.000
oder mehr Besuchern®®, die im Rahmen der in Abschnitt 2.1 skizzierten Tourismusdefiniti-
on groRtenteils als Tages- oder Ubernachtungsbesucher (privat- oder geschaftsreisend)
erfasst werden. Vor diesem Hintergrund ist es offensichtlich, dass Messen und Ausstel-

lungen im TSA-System fur Deutschland explizit Berticksichtigung finden.

O Die Ausgaben von Gasten in Vorsorge- und Rehakliniken werden ebenfalls als landerspe-
zifisches tourismuscharakteristisches Produkt berticksichtigt. Entsprechend der Definition
des Statistischen Bundesamtes (2011d) werden diejenigen Beherbergungsbetriebe als
Vorsorge- und Rehakliniken erfasst, ,die unter arztlicher Leitung stehen und ausschlie3lich
oder uberwiegend Kurgasten zur Verfigung stehen. Als Kurgaste gelten Personen, die
sich aufgrund einer &arztlichen Verordnung in der Klinik vortibergehend aufhalten. Das Ziel
des Aufenthalts ist die Erhaltung oder Wiederherstellung ihrer Gesundheit oder der Be-
rufs- oder Arbeitsfahigkeit sowie die Inanspruchnahme der allgemein angebotenen Kurein-
richtungen auBerhalb des Beherbergungsbetriebs.“ Ubernachtungen in diesen Vorsorge-
und Rehakliniken werden nur dann im Rahmen der (touristischen) Beherbergungsstatistik
erfasst, ,wenn die dort untergebrachten Personen Uberwiegend in der Lage sind, wahrend
des vortibergehenden Aufenthaltes die Klinik zu verlassen und die Tourismusangebote
der Gemeinde in Anspruch zu nehmen“. Die Inanspruchnahme der Tourismusangebote
durch die Kurgaste impliziert, dass diese nicht nur medizinischen Leistungen der Kurklini-
ken, sondern darliber hinaus auch das touristische Angebot der deutschen Kurorte wahr
nehmen und somit, etwa durch den Besuch von Gaststatten, Thermalbadern und Museen,
der Teilnahme an Fremdenfuhrungen und anderer kultureller Veranstaltungen (zum Bei-
spiel von Kurhausern und Kirchen) oder durch Ausgaben im Einzelhandel einen wichtigen
Beitrag zum Tourismus insgesamt in Deutschland leisten. Die Dienstleistungen von Vor-
sorge- und Rehakliniken und die Ausgaben der Kurgaste finden aufgrund dieser hohen

touristischen Bedeutung ebenfalls Berlicksichtigung im vorliegenden TSA-System.

O Die Ausgaben fiir Lebensmittel nehmen bei vielen Tages- und Ubernachtungsreisen einen
signifikanten Anteil an den gesamten Reiseausgaben ein, zum Beispiel im Rahmen eines

Wanderausflugs oder eines Campingurlaubs. Lebensmittel stellen somit ein fir den Tou-

'8 hitp://de.wikipedia.org/wiki/Liste der gréBten deutschen Messeveranstaltungen
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rismus charakteristisches Gut dar und werden aus diesem Grund im vorliegenden TSA-

System ebenfalls in einer eigenen TSA-Produktgruppe dargestellt.*

Wohnmobile und Wohnwagen zéhlen aufgrund ihrer eindeutig touristischen Verwendung
ebenfalls zu den tourismuscharakteristischen Gutern. Aufgrund dieser eindeutig touristi-
schen Verwendung, spielt es im Fall der Wohnmobile und Wohnwagen keine Rolle, zu
welchem Zeitpunkt (vor, wahrend oder nach einer Reise) diese erworben wurden. Sie stel-
len in jedem Fall eine touristische Ausgabe dar und finden daher ebenfalls explizit Bertick-

sichtigung im vorliegenden TSA-System.

Die Begriindung fur die Darstellung von Treibstoffausgaben als landerspezifisches touris-
musrelevantes Produkt kann analog zum Fall der Lebensmittel erfolgen. Wie im Fall der
Lebensmittel stellen auch Treibstoffausgaben im Rahmen vieler Reisen einen erheblichen
Anteil an den Gesamtausgaben dar, insbhesondere dann, wenn die Anreise zum Zielort mit
dem eigenen PKW erfolgt. Deshalb werden die Ausgaben fur Benzin und Dieselkraftstoff

ebenfalls in einer eigenen TSA-Produktgruppe ausgewiesen.

SchlieRlich kommt dem Fahrradtourismus in Deutschland — nicht zuletzt aufgrund des zu-
nehmenden 6kologischen Bewusstseins — eine stetig wachsende Bedeutung fir den Tou-
rismus in Deutschland insgesamt zu. Die Anschaffung und Instandhaltung von Fahrradern
erfolgt dementsprechend zu einem bedeutenden Anteil mit der Absicht einer touristischen
Verwendung der Fahrrdder etwa im Rahmen einer Tagestour oder eines mehrtéagigen
Fahrradurlaubs. Insgesamt kénnen einer Grundlagenuntersuchung des DTV/dwif (2009)
zufolge dem Fahrradtourismus in Deutschland pro Jahr Bruttoumséatze von rund 9,2 Milli-
arden Euro zugerechnet werden. Aufgrund dieser hohen Bedeutung werden die Anschaf-
fung und die Instandhaltung von Fahrradern mit ihnrem touristischen Anteil ebenfalls expli-

zit im vorliegenden TSA-System bertcksichtigt.

In Ubersicht 4 am Ende dieses Abschnitts werden die einzelnen, in den jeweiligen Kategorien

enthaltenen Guter und Dienstleistungen im Detail beschrieben. Fir alle diese Produkte wird im

TSA sowohl die Nachfrage verschiedener Kategorien von Touristen (Inlander, Ausléander,

Ubernachtungsbesucher, Tagesgast) als auch das Angebot der Wirtschaftsbereiche, die diese

Guter herstellen, ausgewiesen. Dazu werden auch die Wirtschaftsbereiche in tourismuscha-

% wirden die Ausgaben fiir Lebensmittel nicht in einer gesonderten Produktgruppe dargestellt, waren
diese im Aggregat der restlichen Guter enthalten, womit der spezifische Beitrag der Lebensmittel am
touristischen Konsum nicht identifiziert werden konnte.
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rakteristische und sonstige Wirtschaftsbereiche unterteilt. Die Abgrenzung bestimmter Bran-
chen nach Wirtschaftsbereichen erfolgt dabei auf Basis des maRRgeblichen Standards aus der
VGR.? Als tourismuscharakteristisch wird ein Wirtschaftsbereich bezeichnet, wenn er iiber-
wiegend tourismuscharakteristische Guter und Dienstleistungen herstellt (vgl. UNWTO 2010:
Abs. 5.11). Beispielsweise stellt eine Beherbergungsleistung in einem Hotel eine
tourismuscharakteristische Dienstleistung dar, da diese fast ausschlie3lich fur Touristen
erbracht wird und die Ausgaben fiir Beherbergung zudem einen signifikanten Anteil den
touristischen Ausgaben insgesamt einnehmen. Das Hotel, das diese Dienstleistung erbringt,
gehort in der VGR dem Wirtschaftsbereich des Beherbergungsgewerbes an?'. Damit z&hlt das
Beherbergungsgewerbe zu den tourismuscharakteristischen Wirtschaftsbereichen. Insgesamt
werden im vorliegenden TSA 13 tourismuscharakteristische  Wirtschaftsbereiche
unterschieden. Diese sind zusammen mit dem zu jedem Wirtschaftsbereich gehdrende
tourismuscharakteristischen Produkt in der nachfolgenden Ubersicht 3 dargestellt. Dabei ist zu
beachten, dass die tourismuscharakteristischen Produkte in der Regel nur einen Teil der
gesamten Produktionsmenge eines Wirtschaftsbereichs umfassen. So erbringen die
Fluggesellschaften neben der tourismuscharkteristischen Personenbeférderung im Linien- und
Charterflugverkehr auch nicht-touristische Personenbeftérderungsleistungen (beispielsweise
bei Transport von Flugpendlern, Diplomaten, Langzeitstudenten, Montageteams,
Crewmitgliedern etc.) sowie Frachttransportdienstleistungen. Die Erfassung und Ausweisung
der jeweiligen Anteile des Tourismus an der gesamten Produktionsmenge der hier

aufgefuhrten Wirtschaftsbereiche ist daher expliziter Bestandteil des TSA.

Ubersicht 3 kann entnommen werden, dass fur die Produktkategorien 13 (Wohnmobile &
Wohnwagen), 14 (Treibstoff) und 15 (Fahrrader) die entsprechenden Wirtschaftsbereiche ge-
maR VGR-Systematik® nicht separat ausgewiesen werden, da diese nach der oben aufge-

fuhrten Definition nicht tourismuscharakteristisch sind. Die mit touristischer Nachfrage nach

%% Dies erfolgt auf Basis der Klassifikation der Wirtschaftszweige, Ausgabe 2003 (WZ 2003). ,Die WZ
2003 dient dazu, die wirtschaftlichen Tatigkeiten von Unternehmen, Betrieben und anderen statisti-
schen Einheiten in allen amtlichen Statistiken einheitlich zu erfassen. Sie baut auf der durch EG-
Verordnungen verbindlich eingefiihrten statistischen Systematik der Wirtschaftszweige in der Europai-
schen Gemeinschaft (NACE Rev. 1.1) auf. An der Erarbeitung dieser Klassifikationen waren zahlrei-
che Wirtschaftsverbande, die fachlich zustandigen Behorden und andere Institutionen maf3geblich be-
teiligt. Als Ergebnis ist eine hierarchisch gegliederte Wirtschaftszweigklassifikation mit 17 Abschnitten,
31 Unterabschnitten, 60 Abteilungen, 222 Gruppen, 513 Klassen und 1.041 Unterklassen entstanden,
die eine statistische Zuordnung aller wirtschaftlichen  Téatigkeiten ermdglicht.*  (vgl.
http://www.statistikportal.de/statistik-portal/de klassiWwZ03.asp, zuletzt abgerufen am 06.12.2011).

*! Dies entspricht dem Wirtschaftszweig (WZ) 55.1 der Wirtschaftszweigklassifikation 2003 des Statisti-
schen Bundesamtes. Die Umstellung der Input-Output-Rechnung auf die neue Wirtschaftszweigklassi-
fikation 2008 lauft derzeit. Bis Ende 2012 sollen die ersten Ergebnisse vorliegen.

2. Herstellung von Kraftwagen und Kraftwagenteilen®; ,Kokerei, Mineraldlverarbeitung, Herstellung von
Brutstoffen”; ,Sonstiger Fahrzeugbau*.
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diesen Produkten verbundenen Effekte auf Wertschopfung und Beschaftigung lassen sich
jedoch auf Basis der Input-Output-Rechnung berechnen und werden in den relevanten Tabel-

len des TSA auch entsprechend ausgewiesen.

Eine Konsequenz der Fokussierung auf tourismuscharakteristische Produkte ist, dass das
Aggregat der ,restlichen Guter und Dienstleistungen” eine Vielzahl sehr verschiedener Guter
und Dienstleistungen umfasst, deren quantitative Bedeutung im Vergleich zu den tourismus-
charakteristischen Produkten und Wirtschaftsbereichen recht hoch sein kann. So umfassen
beispielsweise die ,restlichen Giter und Dienstleistungen” die gesamten Ausgaben fir Wert-
gegenstande, Bekleidung, Elektronikartikel etc., die Touristen wahrend ihrer Reisen erwerben.
Eine detaillierte Erfassung der Ausgaben von Touristen fir diese Produkte war allerdings auf
Grund fehlender Informationen nicht méglich. Dennoch stellt der in Abschnitt 2.4 beschriebene
Top-Down Ansatz zur Erfassung der gesamten touristischen Ausgaben sicher, dass die Aus-
gaben fir diese Giiter als Aggregat erfasst und die durch diese Nachfrage ausgeldsten Ein-
kommens- und Beschaftigungseffekte auf Basis relevanter Durchschnittsgrof3en bertcksichtigt

werden.
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Ubersicht 3: Tourismuscharakteristische Produkte und Wirtschaftsbereiche

Tourismus-charakteristische Wirtschaftszweige (nach WZ 2003)

Vermietung von Kraftwagen bis 3,5t
Erbrinung von sonstigen wirtschaftlichen
DL*

Grundstiicks & Wohnungswesen
Reisebliros und Reiseveranstalter
Erbringung von Kultur-, Sport- und
Freizeit-DL*

Alle dbrigen Wirtschaftszweige

Beherbergungsgewerbe
Gaststattengewerbe
Eisenbahnverkehr
Sonstiger Landverkehr
Schiffsverkehr
Luftverkehr
Gesundheits-wesen
KFZ- und Einzelhandel

1) Intern. definierte touristische Produkte

1 - Beherbergungsleistungen

a) Herk. Beherbergungsleistungen

b) Imputierte Beherbergungsleistungen

2 - Gaststattenleistungen

3 — Eisenbahnleistungen

4 - StraBenverkehrsleistungen

5 - Schifffahrtsleistungen

6 — Luftfahrtleistungen

7 — Leistungen fiir Mietfahrzeuge

8 — Reisebiiros & -veranstalter

9 — DL im Sport, fiir Erholung, Freizeit und Kultur

Il} Sonstige touristische Produkte

10 — Ausstellungen und Messen

11 - Vorsorge- und Rehakliniken

12 — Lebensmittel

13 — Spezialfahrzeuge (Wohnmobile & -wégen)

14 - Treibstoff

15 —Fahrrdder

Ill} Alle restlichen Giiter und DL

16 —restliche Giiter

17 —restliche Dienstleistungen

* DL = Dienstleistungen

Quelle: DIW econ
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Ubersicht 4: TSA-Produktkategorien und enthaltene Giiter und Dienstleistungen

[) International definierte touristische Produkte

1 - Beherbergungsleistungen

la — Herkdbmmliche Beherbergungsleistungen

e Hotels (ohne Hotels garnis)

e Gasthofe

e Pensionen

e Hotels garnis

e Jugendherbergen und Hitten

e Campingplatze

e Erholungs-, Ferien-u. Schulungsheime

e Ferienzentren

e Ferienhauser u. Ferienwohnungen

e Privatquartiere

Diese Leistungen beinhalten auch die damit
verbundenen Verpflegungsleistungen (bei-
spielsweise im Rahmen einer Halbpension)

Sonstiges Beherbergungsgewerbe ander-
weitig nicht genannt

Ubernachtungsdienstleistungen in Schlafwa-
gen und anderen Beférderungsmitteln,
Vermietungsleistungen beziiglich anderer
moblierter Unterkinfte fur Kurzaufenthalte

1b — Imputierte Beherbergungsleistungen

Beherbergungskosten in eigentimergenutzten
Ferienhausern und —wohnungen, berechnet
auf Basis unterstellter Mieten.

2 — Gaststattenleistungen

Restaurants mit herkdbmmlicher Bedienung

Restaurants mit Selbstbedienung

Cafés

Eisdielen

Imbisshallen

Sonstiges Gaststattengewerbe

Dienstleistungen in Speisewagen von Ziigen
und in Restaurants auf Schiffen

Kantinen

Caterer

3 — Eisenbahnleistungen

Personenbeférderungsleistungen der Staatsbahn

Personenbeférderungsleistungen der Privatbahnen

4 — StralRen- und Nahverkehrsleistungen

Personenbeférderung im Omnibus-Ortslinienverkehr
und Ahnliches

Personenbeférderung im Omnibus-
Uberlandlinienverkehr

Personenbeférderung in Stadtschnell- und StralRen-
bahnen

Berg- und Seilbahnen
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Auftragsfahrten im Personenverkehr flr andere
Verkehrsunternehmen

Betrieb von Taxis und Mietwagen mit Fahrer

Personenbefdrderung im Omnibus-Gelegenheits-
verkehr

Personenbeférderung im Landverkehr anderweitig
nicht genannt

5 — Schifffahrtsleistungen

See-und Kiistenschifffahrt

Personenbefdrderung. in der Binnenschifffahrt

Fluss- und Kanalfahren, Hafenschifffahrt

6 — Luftfahrtleistungen

Personenbefdrderung der Luftfahrt (Linie)

Gelegenheitsflugverkehr (Charterflugverkehr)

7 — Leistungen fir Mietfahrzeuge

Vermietung von Kraftwagen bis 3,5t Gesamtge-
wicht

Hierin sind auch alle KFZ-Vermietungen im
Rahmen von Leasing-Vertragen enthalten

8 — Reisebiiros & -veranstalter

Ubrige Dienstleistungen der Luftfahrt (Provisionen)

Reisebliros und Reiseveranstalter

9 — Sport, Erholung, Freizeit & Kultur

Filmtheater

Theaterensembles

Ballettgruppen, Orchester, Kapellen, Chore

Selbstandige Kiinstler

Selbstéandige Buhnen-, Film-, Horfunk- und TV-
Kinstler

Selbstandige Artisten

Theater- und Konzertveranstalter

Opern-, Schauspielhduser, Konzerthallen und ahnli-
che Einrichtungen

Varietés und Kleinkunstbiihnen

Schaustellergewerbe und Vergniigungsparks

Erbringung von kulturellen und ahnlichen Leistungen
anderweitig nicht genannt

Museen und Denkmalschutz

Botanische und zoologische Gérten sowie
Naturparks

Betrieb von Sportanlagen

Spielhallen und Betrieb von Spielautomaten

Spielbanken und Spielklubs

Wett-, Toto- und Lotteriewesen

Erbringung von Dienstleistungen fir Unterhaltung
und Ahnliches

Bader, Saunas, Solarien und Ahnliches
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Nicht-monetére DL des Kulturwesens des Staates

DL = Dienstleistungen

Nicht-monetéare DL des Kulturwesens privater Or-
ganisationen ohne Erwerbscharakter

Nicht-monetéare DL der Bibliotheken, Museen u.a
des Staates

Nicht-monetéare DL der Bibliotheken, Museen u.a
privater Organisationen ohne Erwerbscharakter

Nicht-monetare DL des Sportwesens des Staates

Nicht-monetare DL des Sportwesens privater Orga-
nisationen ohne Erwerbscharakter

II) Fir Deutschland spezifisch touristische Produkte und Dienstleistungen

10 — Ausstellungen und Messen

Ausstellungs-, Messe- und
Warenmarkteinrichtungen

e Tatigkeiten von Messe, Ausstellungs- und
Kongressveranstaltern

e Gestaltung von Sténden
Tatigkeiten von Warenmarktbetreibern
Messebau (Messestand, Messestande)

11 — Vorsorge- & Rehakliniken

Krankenhauser

Vorsorge- und Rehabilitationskliniken sind Teil
der Krankenh&user

12 — Lebensmittel

alle Lebensmittel und Getranke

13 — Wohnmobile & Wohnwagen

Wohnmobile (Otto)
mit einem Hubraum von >1 500 cm3- 3000 cm3

Wohnmobile (Diesel)

Wohnanhanger zum Wohnen oder Campen

14 — Treibstoff

Motorenbenzin (Normal- und Superbenzin)

Dieselkraftstoff

15 — Fahrrader

Zweirader u.a. Fahrrader, ohne Motor

Teile und Zubehor fir Zweirader u.a. Fahrrader

Reparatur von Fahrradern

[lI) Alle Restlichen Guter und Dienstleistungen

16 — Restliche Giter

alle restlichen Konsumguter der Volkswirtschaft, die
oben nicht erwéhnt wurden

z.B. Kleidung, Uhren, Schmuck, Souvenirs,...

18 — Restliche Dienstleistungen

alle restlichen Dienstleistungen der Volkswirtschaft,
die oben nicht erwéahnt wurden

z.B. Haarschnitt, Reparatur von Autos,...

Quelle: DIW econ
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3. Touristische Nachfrage und touristisches An-
gebot im Basisjahr 2007 (TSA-Tabellen 1-8)

In diesem Kapitel werden die in Abschnitt 2.2 beschriebenen Tabellen des TSA fir Deutsch-
land hinsichtlich ihrer Struktur vorgestellt sowie Datenquellen und Ergebnisse erlautert. Die

einzelnen Abschnitte gliedern sich dabei wie folgt:

O In den Abschnitten 3.1 bis 3.3 werden die Ausgaben auslandischer und inlandischer Tou-
risten in Deutschland sowie deutscher Touristen im Ausland erfasst und in Abschnitt 3.4
als gesamte touristische Nachfrage im Inland dargestellt.

O Abschnitt 3.5 weist das gesamte Angebot der deutschen Tourismuswirtschaft aus.

O In Abschnitt 3.6 wird die gesamte touristische Nachfrage im Inland dem Angebot der deut-
schen Tourismuswirtschaft gegenibergestellt. Auf dieser Basis kann fir jeden der be-
trachteten Wirtschaftszweige der Anteil des touristischen Angebots am gesamten Produk-
tionswert abgeleitet werden.

O In Abschnitt 3.7 wird die Beschéftigung in der deutschen Tourismuswirtschaft dargestellt.

3.1 Ausgaben der auslandischen Touristen in Deutschland
(TSA-Tabelle 1)

3.1.1 Aufbau

Die Ausgaben der auslandischen Touristen in Deutschland werden fur alle auslandischen
Ubernachtungs- und Tagestouristen mit privatem oder geschaftlichem Reisezweck sowie fiir
touristische Transitpassagiere erfasst. Wie in der Zahlungsbilanz dient auch im TSA-System
nicht die Nationalitat, sondern der Hauptwohnsitz als Kriterium zur Unterscheidung zwischen
In- und Auslandern. In TSA-Tabelle (2007) 1 (siehe Abschnitt 3.1.3 weiter unten) werden die
Ausgaben auslandischer Touristen fiir die zuvor in Ubersicht 3 beschriebenen 17 Produkte
separat ausgewiesen. Dariiber hinaus werden die Ausgaben auch getrennt fir Privat- und
Geschaftsreisende dargestellt, wobei fiir jede dieser Gruppen zusétzlich nach Ubernachtungs-

und Tagesreisenden unterteilt wird.
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3.1.2 Ergebnisse

Die Ergebnisse der im Nachfolgenden erlauterten Berechnungen sind in TSA-Tabelle (2007) 1
dargestellt. Zeilenweise weist diese Tabelle die Ausgaben fir die in Abschnitt 2.4 erlauterten
17 Produktkategorien aus, spaltenweise werden die Ausgaben nach den einzelnen Touris-
musarten getrennt und im Aggregat dargestellt. Insgesamt gaben ausléandische Touristen im
Jahr 2007 in Deutschland 35,4 Milliarden Euro aus. Wie allgemein in Abschnitt 2.4 erlautert
und mit Verweis auf Datenquellen und Berechnungsschritte in Abschnitt 3.1.2 detailliert darge-
legt, werden diese Ausgaben zunachst als Gesamtgréf3e bestimmt und erst in einem zweiten
Schritt auf einzelne Ausgabenkategorien aufgeteilt (Top-Down Ansatz). Auf diese Weise las-
sen sich die gesamten Ausgaben ausléndischer Touristen vollstédndig erfassen, ohne dass es
durch eventuelle Ungenauigkeiten in der Erfassung einzelner Ausgabenpositionen zu Uber-

oder Unterschatzungen kommen kann.

Von den 35,4 Milliarden Euro an Gesamtausgaben der auslandischen Touristen entfiel mit 9,7
Milliarden Euro der groRte Anteil auf Beherbergungsleistungen. Erwartungsgemal sind auch
die Ausgaben auslandischer Touristen fur Flugleistungen (8,8 Milliarden Euro) und Gaststat-
tenbesuche (5,6 Milliarden Euro) vergleichsweise hoch. Ein weiterer, wichtiger Bestandteil der
Ausgaben auslandischer Touristen fallt auf die Produktgruppe der sonstigen Gliter. Dies ver-
deutlicht, dass der Erwerb von Konsumgutern auf Reisen (,Shopping“) eine wichtige Rolle fur
den Tourismus spielt. Hierzu zahlen insbesondere Ausgaben fir den Kauf von Tabakerzeug-
nissen, Bekleidung, Verlagserzeugnissen, Mobel, Schmuck, Musikinstrumenten, Sportgeréaten,
Spielwaren etc.?® Die hier ermittelten Ausgaben auslandischer Touristen in H6he von 4,3 Milli-
arden Euro widersprechen auch nicht den Angaben von Global Blue (2011), die fir 2007 Net-
to-Konsumausgaben auslandischer Touristen, bei denen eine Rickerstattung der Mehrwert-
steuer vorgenommen wurde, von 546 Millionen Euro ausweisen.?* Eine detailliertere Auf-
schlisselung der Ausgaben auslandischer Touristen fur diese Guter kann auf Grund fehlender
Informationen im Rahmen des TSA nicht erfolgen. Annaherungsweise wird in Abschnitt 3.4
eine entsprechende Aufschliisselung fir die gesamten touristischen Ausgaben im Inland ge-

geben.

Am wenigsten gaben die ausléandischen Touristen fir Gesundheitsdienstleistungen in Vorsor-

ge- und Rehakliniken (34 Millionen Euro) und fur Mietwagen (154 Millionen Euro) aus.

% Eine naherungsweise Zuteilung anhand privater Konsumausgaben wie sie in der VGR ausgewiesen
sind, erfolgt in Abschnitt 3.4.2, wo die Ergebnisse von TSA-Tabelle 4 diskutiert werden.

** Diese Konsumausgaben miissen unter den im TSA ermittelten Shoppingausgaben auslandischer
Touristen liegen, da nur nicht-EU Auslander ein Riickerstattungsrecht haben und von diesen nicht je-
der dieses Recht in Anspruch nimmt.
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Die wichtigste Gruppe der auslandischen Touristen stellen die privaten Ubernachtungsgaste
dar, die mit 19,0 Milliarden Euro rund funf Milliarden Euro mehr ausgaben als die auslandi-
schen Geschéftsreisenden auf ihren Ubernachtungsbesuchen in Deutschland. Die auslandi-
schen Tagesreisenden lagen mit ihren Ausgaben weit unter denen der Ubernachtungsgéste.
Dabei gaben die privaten Tagesreisende mit 1,3 Milliarden Euro nur etwas mehr aus als die

geschaftlich motivierten Tagesreisenden mit 1,2 Milliarden Euro.

TSA-Tabelle (2007) 1: Touristische Ausgaben der Ausléander in Deutschland

Private Reisen Geschéftsreisen Gesamt
in Mio. Euro Ubernachtungsgaste Tagesreisende Ubemachiungsgaste Tagesreisende ¥
11 1.2 13 14 1.5
1) International definierte touristische Produkte
1 - Beherbergungslelstungen 5.260 X 4.404 X 9.664
2 — Gaststéttenleistungen 3.073 361 1.932 280 5.647
3 - Eisenbahnleistungen 134 a1 44 23 292
4 - Strafien- und Nahverkehrsleistungen 378 1" 302 1 701
5 — Schifffahrtsleistungen 195 9 41 3 248
6 — Luftfahrtieistungen 4.891 X 3.468 448 8.807
7 = Leistungen fur Mietfahrzeuge 88 0 88 0 154
8 — Reisebiiros & X X X X X
9 — Sport, Erholung, Freizeit & Kultur 1.370 17 570 19 2.077
Il Sonstige touristische Produkte und Dienstleistungen
10-A lungen und M. d 1 5 916 5 927
11 - Vorsorge- & Rehakliniken 34 X X X 34
12 - Lebensmittel 808 a0 160 39 1.097
13 — Wohnmobile & Wohnwagen X X X X X
14 - Trelbstoff 248 0 139 0 385
15 — Fahrrédder X X X X X
Iy Alle Restlichen Guter und Dienstleistungen
16 — Restliche Giiter 2.018 557 1.385 340 4.299
17 — Restliche Dienstleistungen 548 28 492 14 1.082
|GESJ\MT | 19.020] 1.270 13.941 1.183 35.414

Quelle: DIW econ. Angaben zu Anschaffungspreisen.

3.1.3 Datenquellen und Berechnungsschritte

Ausgangspunkt fir die Berechnungen der touristischen Ausgaben der Auslander in Deutsch-
land sind die in der Transport- und Reiseverkehrshilanz als Teil der deutschen Zahlungsbilanz
ausgewiesenen Ausgaben auslandischer Reisender (vgl. Anhang 4). Die nachfolgend be-
schriebenen Positionen der Zahlungsbilanz, die im Rahmen einer Sonderauswertung der
Deutsche Bundesbank berechnet wurden, stellen dabei die gesamten Ausgaben der auslandi-

schen Touristen in Deutschland dar:
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O Die Ausgaben auslandischer Reisender aus grenziberschreitenden Personenbeférde-
rungsleistungen von und nach Deutschland, die von in Deutschland ansassigen Trans-
portunternehmen erbracht werden, werden in der Transportbilanz ausgewiesen. Demnach
wird ein Lufthansa-Flug von New York nach Frankfurt, der an einen amerikanischen Tou-
risten verkauft wird, in der Transportbilanz verbucht. Nutzt der amerikanische Tourist fur
die gleiche Strecke eine amerikanische Fluggesellschaft, so werden diese Flugkosten
nicht in der Transportbilanz verbucht. Folglich werden in der Zahlungsbilanz nur solche
Leistungen verbucht, die fir Deutschland direkt wertschépfungs- und beschéaftigungsrele-
vant sind.

O In der Reiseverkehrsbilanz sind alle Ausgaben fir Giiter und Dienstleistungen des person-
lichen Verbrauchs und Gebrauchs (einschlie3lich Geschenke) verbucht, die von auslandi-
schen Reisenden in Deutschland getétigt werden, die sich weniger als ein Jahr im Land
aufhalten. Hierzu zahlen Ubernachtungsgéste genauso wie Tagesreisende, Transitpassa-
giere, Geschéftsreisende oder Saisonarbeiter. Ebenfalls im Reiseverkehr enthalten sind
die Ausgaben von ausléandischen Studierenden und Patienten, fir die die Ein-jahresregel
keine Anwendung findet. In der Reiseverkehrsbilanz sind auch innerdeutsche Transport-
leistungen erfasst, wenn sie von in Deutschland anséssigen Unternehmen erbracht wer-
den (zum Beispiel die Bahnfahrt eines japanischen Touristen von Hamburg nach Mun-
chen). Wie in anderen Pasitionen der Zahlungsbilanz ist es fur die Abgrenzung der Aus-
gaben unerheblich, ob die entsprechenden Ausgaben vom Reisenden selbst oder von ei-
nem Dritten (zum Beispiel dem Arbeitgeber) iibernommen werden. Nicht zu den Reisever-
kehrsausgaben zéhlen Guterkaufe zum Zweck des Weiterverkaufs und reine Finanztrans-
aktionen. Die Ermittlung der Ausgaben der ausldndischen Reisenden in Deutschland be-
ruht vor allem auf Daten der Banken und Kreditkartengesellschaften, die einen Grof3teil
der Reisetransaktionen mittels Kredit- und EC-Kartenzahlungen und den Bar-Umtausch
von Fremdwahrungen abwickeln. Fir die Ausgaben in Form von mitgebrachtem Euro-
Bargeld nimmt die Bundesbank eine Schatzung vor. Als zusatzliche Datenquellen im tou-
ristischen Reiseverkehr werden die Uberweisungen auslandischer Reiseveranstalter und

korrespondierende Angaben wichtiger Partnerlander herangezogen.

Nicht alle in den beiden Teilbilanzen verbuchten Umsétze sind jedoch touristische Umsétze im
Sinne des TSA-Konzepts. Zur Erfassung der touristischen Ausgaben der Auslander im Inland
mussen die Umsatze der Transport- und Reisebilanz deshalb durch folgende Korrekturen um
die nicht-touristischen Umsétze bereinigt werden:
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O In der Transportbilanz missen die Umsétze abgezogen werden, die auf Strecken erzielt
wurden, die sich vollstandig im Ausland befinden (zum Beispiel ein Lufthansa-Flug von
Singapur nach Jakarta, der an einen Auslander verkauft wurde).

O Von den Umsétzen in der Transport- und Reiseverkehrsbilanz missen die Umsatze aller
Grenzpendler und Saisonarbeiter jeglicher Aufenthaltsdauer, sowie der Studenten und Pa-

tienten mit einer Aufenthaltsdauer von mehr als einem Jahr abgezogen werden.

Diese Korrekturen wurden in Abstimmung mit der Deutschen Bundesbank, anderen européi-
schen Zentralbanken und den Steuerungsgruppen vorgenommen und kénnen im Detall in
Anhang 1 eingesehen werden. Die auf diese Weise korrigierten Zahlungsbilanzumsatze geben
somit die gesamten Ausgaben auslandischer Touristen in Deutschland an. Alle nachfolgend
beschriebenen Berechnungsschritte dienen der Unterteilung dieser Gesamtausgaben nach

Reisezweck und —art sowie nach den einzelnen Produktkategorien (vgl. Anhang 4).

Die gesamten Ausgaben auslandischer Touristen in Deutschland werden zuné&chst auf Tages-
besucher und Ubernachtungsgaste verteilt. Diese Berechnung basiert — soweit fur einzelne
Sachverhalte keine gesonderten Informationen verfiigbar waren — auf Angaben der italieni-
schen und 6sterreichischen Zentralbank®. Demnach entfallen im Durchschnitt 9% der Umsét-
ze im Reiseverkehr mit Deutschland auf Tagestouristen. Dieser Sachverhalt wurde auf das
europaische Ausland insgesamt Ubertragen. Per Annahme wurde ausgeschlossen, dass Ta-
gesbesucher aufgrund des damit verbundenen hohen zeitlichen und finanziellen Aufwands

aus dem auf3ereuropéischen Ausland stammen.

Die Aufteilung der Tagesbesucher nach deren Reisezweck erfolgte ebenfalls auf Grundlage
von Angaben der italienischen und 6sterreichischen Zentralbank, wonach rund 60% der Ta-
gesbesucher einen privaten und rund 40% einen geschéftlichen Reisezweck verfolgten (vgl.
Anhang 1).

Die Aufteilung der Ausgaben auslandischer Ubernachtungsgéste auf Privat- und Geschéftsbe-

sucher erfolgte differenziert fir verschiedene Incoming-Lander anhand von Daten des Euro-

® |Im Rahmen dieser Studie wurde mit Unterstitzung der Deutschen Bundesbank bei allen européi-
schen Zentralbanken bezuglich detaillierter Zahlungsbilanzdaten (Reiseverkehr und Transportbilanz)
und weiterer TSA-relevanter Daten angefragt, da davon ausgegangen wird (wie im Text erwahnt),
dass auslandische Tagestouristen nur aus dem europaischen und nicht aus dem auf3ereuropaischen
Raum nach Deutschland kommen. Von den angefragten europaischen Zentralbanken stellten die itali-
enische und 6Osterreichische Zentralbank Daten zur Verfigung, die detaillierte Angaben zur Aufteilung
zwischen geschaftlich und privat motivierten Reisen und zwischen Tages- und Ubernachtungsbesu-
chern enthielten.
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pean- und des World Travel Monitors der IPK International, die von der Deutschen Zentrale fur

Tourismus e.V. (DZT/IPK 2008b) zur Verfiigung gestellt wurden.

Die auf Basis der Transportbilanz berechneten gesamten Ausgaben ausléandischer Touristen

fur grenziberschreitenden Personentransport im Eisenbahn-, Flug- und Schifffahrtsverkehr

kénnen nach obigen Schritten direkt in TSA-Tabelle (2007) 1 tbernommen werden. Die Auftei-

lung dieser Transportausgaben auf die vier Besuchergruppen wurde wie folgt vorgenommen:

Die Ausgaben von auslandischen Besuchern im grenziiberschreitenden Eisenbahnver-
kehr aus der Zahlungsbilanz wurden mithilfe von Daten des Mobilitdtsmonitors der Deut-
schen Bahn auf die einzelnen Besuchergruppen verteilt. Dabei wurde unterstellt, dass sich
die auslandischen Besucher im grenziberschreitenden Bahnverkehr genauso verhalten
wie die inlandischen Reisenden, da die Daten im Mobilitdtsmonitor keine Differenzierung
zwischen diesen beiden Gruppen erlaubte.

Die grenzuberschreitenden Schifffahrts- und Flugumséatze mit ausléandischen Besuchern
wurden nach dem oben erwéhnten Vorgehen anhand von Daten der italienischen und 6s-
terreichischen Zentralbank und der DZT auf die vier Besuchergruppen aufgeteilt. Dabei
wurde in Absprache mit der Steuerungsgruppe Luftverkehr die Annahme getroffen, dass
private Tagesbesucher fir ihre Anreise aus dem Ausland keine Flugleistungen in An-
spruch nehmen. Grunde dafir sind unter anderem die hohen Kosten fur Flugtickets und
die eingeschrankte Moglichkeit eines Rickflugs am selben Tag. Alle Flugumséatze der Ta-

gesbesucher wurden demnach den Tagesgeschéftsreisenden zugerechnet.

Die auf Basis der Reiseverkehrshilanz berechneten Ausgaben ausléndischer Touristen in

Deutschland (ohne Ausgaben flir grenziiberschreitenden Personentransport) werden in einer

Reihe weiterer Berechnungsschritte auf die einzelnen Produktkategorien des TSA verteilt. Im

Einzelnen werden die folgenden Ausgaben nacheinander erfasst:

O

O O o o

Ausgaben fur Transportdienstleistungen im Inland
Ausgaben auslandischer Messe- und Ausstellungsbesucher
Ausgaben fir Gesundheitsdienstleistungen

Ausgaben der Transitpassagiere

Ausgaben am Zielort.

Die Ausgaben fur Transportdienstleistungen ausléndischer Besucher im Inland sind in der

Reiseverkehrsbilanz enthalten. Im Einzelnen sind dies:
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O Treibstoffkosten fur die An- und Abreise mit PKW zum Zielort, die in Deutschland angefal-
len sind.

O Ausgaben fur Mietwagen im Inland.
Ausgaben fur Fernverkehrsleistungen von Bus- und Bahngesellschaften im Inland.

Ausgaben fur Flugleistungen im Inland.

Die zur Berechnung dieser Ausgaben erforderlichen Annahmen sind in Anhang 1 dargestellt.

Die Ausgaben auslandischer Messe- und Ausstellungsbesucher wurden in Abstimmung mit
der zusténdigen Steuerungsgruppe auf Basis detaillierter Untersuchungen im Auftrag des
Ausstellungs- und Messe-Ausschuss der Deutschen Wirtschaft e.V. (AUMA 2002, 2003, 2011)
und des Instituts der Deutschen Messewirtschaft (2009) berechnet und auf die unterschiedli-

chen Besuchergruppen verteilt.

Die Ausgaben fur Gesundheitsdienstleitungen umfassen die Kosten der auslandischen Patien-
ten fur die Unterkunft und die medizinische Versorgung in Vorsorge- und Rehakliniken. Diese
konnten anhand der in der amtlichen Beherbergungsstatistik (Statistisches Bundesamt 2008)
ausgewiesenen Ubernachtungsanzahl auslandischer Besucher in Vorsorge- und Rehakliniken
und einem vom dwif (2011a) ermittelten Kostensatz von 120 Euro pro Ubernachtung berech-
net werden®®. Der Sachverhalt des Kostensatzes wurde von den Inlandern auf die Ausléander
ubertragen. Die berechneten Ausgaben werden komplett den privaten Ubernachtungsgésten

zugeschrieben.

Die Ausgaben der Transitpassagiere wurden auf Basis von Angaben der Steuerungsgruppe
Luftfahrt berechnet. Demnach landen pro Jahr rund 20,5 Millionen Transitpassagiere in
Deutschland (ADV Fluggastbefragung 2008). Jeder dritte Transitpassagier tatigt dabei Ausga-
ben in Hohe von zehn Euro.”” Die so ermittelten Gesamtausgaben wurden den TSA-

Produktgruppen Gaststattenleistungen, Lebensmittel und Sonstige Giiter zugeteilt.”®

*® Dieser Kostensatz wird in der Regel von den Versicherungstragern (Kranken- und Ersatzkassen)
Ubernommen, vgl. dwif (2011a: 11) und die Ausfihrungen im Rahmen von Kapitel 5.3.

" D.h. zwei von drei Transitpassagieren tatigen wahrend ihres Umstiegs keine Ausgaben auf deutschen
Flughéfen.

8 Ausgaben fiir andere Produktgruppen kommen fiir Transitpassagiere logisch nicht in Frage, da es
z.B. fur einen Transitpassagier nicht méglich ist, wahrend seines Umstiegs ein Auto zu mieten oder
eine Hotellbernachtung in Anspruch zu nehmen, da er sonst im Rahmen der ADV Fluggastbefragung
nicht mehr als Transitpassagier gezahlt wirde.
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Alle Gbrigen, in der korrigierten Reiseverkehrsbilanz ausgewiesenen Ausgaben stellen Ausga-
ben ausléandischer Touristen am Zielort (ohne die bereits erfassten Ausgaben fir Messebesu-
che und Ausgaben der Transitpassagiere) dar. Zur Verteilung dieser Ausgaben wird auf eine
Reihe von Publikationen und Sonderauswertungen des dwif zum Ausgabeverhalten der Ta-

ges- und Ubernachtungsgéste zuriickgegriffen (dwif 2009, 2011a).

Fur die Aufteilung der Ausgaben auslandischer Ubernachtungsgéaste wurde jeweils ein separa-
tes Ausgabenprofil fir private und geschéftliche Ubernachtungsgéaste genutzt. Die Ausgaben-
profile wurden anhand von nach Gltergruppen differenzierten Preisindizes des Statistischen
Bundesamtes in Preise des Berichtsjahres 2007 Uberfiihrt. Alle Ausgabenprofile wurden zu-
dem um die Ausgaben fir Messe- und Kongressbesuche bereinigt, die bereits wie oben be-
schrieben, aus Daten des AUMA (2002, 2003, 2011) und des Instituts der Deutschen Messe-
wirtschaft (2009) entnommen wurden®. Beide Profile des dwif stellen jeweils ein gemischtes
Ausgabenprofil fur inlandische und auslandische Ubernachtungsgéaste dar. Zu beachten gilt
hierbei, dass dadurch nicht unterstellt wird, dass ein auslandischer Ubernachtungsgast Ta-
gesausgaben in gleicher Héhe wie ein inlandischer Ubernachtungsgast tétigt®. Die Hohe der
Gesamtausgaben der auslandischen Besucher wird durch den errechneten Wert der Zah-
lungsbilanz vorgegeben und lediglich nach den gleichen Ausgabeanteilen wie bei den Inlan-
dern aufgeteilt. Ist zum Beispiel bekannt, dass ein inlandischer Tourist 30% seines Vor-Ort-
Budgets (Gesamtausgaben ohne Transportkosten fir die An- und Abreise) fur Beherber-
gungsleistungen ausgibt, so werden von den auf Grundlage der Zahlungsbilanz (bereinigte
Ausgaben des Reiseverkehrs) errechneten Vor-Ort-Budgets eines auslandischen Besuchers

ebenfalls 30% den Beherbergungsleistungen zugewiesen.

Die Ausgabenprofile sind jeweils in sieben Ausgabekategorien untergliedert, die einer oder

mehrerer TSA-Produktkategorien entsprechen:

dwif-Ausgabenkategorie TSA-Produktkategorie
m  Unterkunft - 1- Beherbergungsleistungen
m  Verpflegung im Gastgewerbe - 2- Gaststattenleistungen
m Lokaler Transport - 4- Stralien- und Nahverkehrsleistungen

? Die Daten der AUMA wurden bevorzugt, da die Ausgaben und die Besucherstruktur im Bereich der
Messen und Ausstellungen hier umfassender und detaillierter dargestellt sind als in den Ausgabenpro-
filen des dwif.

% 30 gibt etwa ein auslandischer Besucher aus Japan auf einer Deutschlandreise im Durchschnitt deut-
lich mehr aus als ein Inlander, der hier Urlaub macht (vgl. DZT/IPK 2008a, 2008b).
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- 5- Schifffahrtsleistungen

m  Freizeit/ Unterhaltung - 9- Sport, Erholung, Freizeit und Kultur
m  Lebensmitteleinkauf - 12- Lebensmittel

m  Sonstiger Einkauf - 16- Sonstige Guter

m  Sonstige Dienstleistungen - 17- Sonstige Dienstleistungen

Bis auf die Ausgaben fur den lokalen Transport am Zielort kdnnen die Ausgaben nach dem
Ausgabenprofil des dwif direkt in die jeweilige Produktkategorie der TSA-Tabelle (2007) 1
Uibertragen werden. Die Ausgaben fir sonstige Einkdufe wurden zudem unter Rickgriff auf
Daten von Global Blue (2011) beziiglich der Umséatze ausléndischer Besucher fur Tax-Free-

Einkaufe plausibilisiert.

Die Ausgaben flr den lokalen Transport teilen sich auf die TSA Produktkategorien 4 (Stral3en-
und Nahverkehrsleistungen) und 5 (Schifffahrtsleistungen) auf. Hierzu wurde zunéchst der
Gesamtumsatz der Schifffahrtsleistung aus der VGR um den Anteil der nicht-touristischen
Fahrten® bereinigt und anschlieRend anhand der Héhe der Ausgaben fiir den lokalen Trans-
port auf die einzelnen Besuchergruppen verteilt. Dabei wird davon ausgegangen, dass Ge-
schéftsreisende das Schiff nur zur An- und Abreise benutzen und die gesamte Ausflugsschiff-
fahrt allein auf die Privatreisenden entféllt. Die verbleibenden Ausgaben, also die Ausgaben
fur den lokalen Transport abzuglich der zuvor verteilten Ausgaben fur die Schifffahrtsleistung,
wird dann dem StralR3en- und Nahverkehr zugeschrieben.

In Anhang 4 befindet sich zum besseren Verstandnis eine anschauliche Darstellung aller Be-

rechnungsschritte von TSA-Tabelle 1.

3.2 Ausgaben der inlandischen Touristen in Deutschland
(TSA-Tabelle 2)

3.2.1 Aufbau

Die touristischen Ausgaben der Inlander in Deutschland werden in der TSA-Tabelle 2 darge-
stellt. Analog zur der Erfassung der Ausgaben auslandischer Touristen im vorangegangenen

Abschnitt werden an dieser Stelle die Ausgaben erfasst, die alle Tages- und Ubernachtungs-

*! Hierzu zahlt vor allem der (Berufs-)Pendelverkehr auf Seen, Flissen und zwischen Inseln und Fest-
land in der Seeschifffahrt.
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gaste mit Hauptwohnsitz im Inland in Deutschland getétigt haben. Der Aufbau der TSA-
Tabelle 2 folgt dem der TSA-Tabelle 1, erganzt diese jedoch zusatzlich um den Ausweis des
Inlandsanteils von Auslandsreisen. Hierunter fallen alle Kosten fir Auslandsreisen, die im In-
land anfallen, wie beispielsweise Vermittlungsleistungen der Reisebiros oder im Inland anfal-

lende Transportkosten im Rahmen einer Auslandsreise.

3.2.2 Ergebnisse

Die touristischen Ausgaben der inlandischen Privat- und Geschéftsreisenden in Deutschland
sind in TSA-Tabelle (2007) 2 dargestellt. Im Jahr 2007 beliefen sich diese auf insgesamt 210,9
Milliarden Euro. Die Ausgaben der Ubernachtungsgéste berechnen sich dabei wie allgemein
in Abschnitt 2.4 erlautert und mit Verweis auf Datenquellen und Berechnungsschritte in Ab-
schnitt 3.2.2 detailliert dargelegt als Gesamtgrol3e der Ausgaben dieser Gruppe. Die Auftei-
lung auf einzelne Ausgabenkategorien erfolgt dann erst in einem zweiten Schritt (Top-Down
Ansatz). Sowie fur die Tagesreisenden als auch fur die zusatzlich berechneten Sondergrup-
pen der Touristen® liegen detaillierte Untersuchungen iiber deren Volumen und Ausgaben-
hoéhen fur die Berechnung vor. Auf diese Weise konnen die gesamten Ausgaben inlandischer
Touristen vollstandig erfasst werden, ohne dass es durch eventuelle Ungenauigkeiten in der

Erfassung einzelner Ausgabenpositionen zu Uber- oder Unterschitzungen kommen kann.

Innerhalb der in TSA-Tabelle (2007) 2 ausgewiesenen Ausgaben fir tourismuscharakteristi-
sche Guter stellen die Gaststattenleistungen mit 41,5 Milliarden Euro den grof3ten Einzelpos-
ten dar, gefolgt von Treibstoffausgaben (22,6 Milliarden Euro), Flugleistungen (16,0 Milliarden
Euro) und Beherbergungsleistungen (15,9 Milliarden Euro).

%2 Gaste in Vorsorge- und Rehakliniken, Dauercamper, Reisemobilisten auRerhalb von Campingplatzen
und in Gruppen reisende Kinder unter 15 Jahren.

53



Wirtschaftsfaktor Tourismus

Kennzahlen einer umsatzstarken Wachstumsbranche

TSA-Tabelle (2007) 2: Touristische Ausgaben der Inlander in Deutschland

Private Reisen Geschaftsreisen Ilzlan‘csantel! von Gesamt
in Mio. Euro Ubemachiungsgaste |  Tagesreisende | Ubemachiungspaste | Tagesreisends 5
21 2.2 23 24 2.5 26
1) International definierte touristische Produkte
1 - Beherbergungslelstungen 12.746 X 3179 X x 15.924
2 - Gaststattenleistungen 12.040 21.512 1.568 6.367 X 41.488
3 - Eisenbahnleistungen 659 758 272 410 62 2,163
4- Ren-und Nahverkehrslei g 1.213 5.901 230 1.563 494 9.402
5 - Schifffahrtsleistungen 354 184 X X 140 678
6 — Luftfahrtleistungen 1.061 X 775 3.812 10.340 15.989
7 = Leistungen fur Mietfahrzeuge 169 241 G3 S03 85 1.040
B — Reisebiiros & -veranstalter 1.017 X 882 475 5.162] 7.536
9 - Sport, Erholung, Freizeit & Kultur 4.685 7.319 463 605 X 13.071
I} Sonstige touristische Produkte und Dienstleistungen
10 — Ausstellungen und Messen [} 112 2114 a2 x 2324
11 = Vorsorge- und Rehakliniken 5.19%9 X X X X 2.199
12 - Lebensmittel 3.344 4.393 130 1.212 X 9.079
13 - Wohnmaobile & Wohnwagen 534 671 X X 430 1.636
14 - Treibstoff 4.427 10.251 1.452 6.035 448 22.611
15— Fahrréder 59 409 X X X 468
Il Alle Restlichen GuUter und Dienstleistungen
16 — Restliche Giter 12.588 37.206 1.125 5.067 171 56.158
17 - Restliche Dienstleistungen 2.571 2.182 &30 488 245 6.177
GESAMT 62.8671 91.141 12,943 26.630 17.556 210,942

Quelle: DIW econ. Angaben zu Anschaffungspreisen.

Der mit 56,2 Milliarden Euro grof3te Ausgabenposten féllt jedoch in der Kategorie der restli-
chen Giter an. Diese Kategorie stellt ein Aggregat der gesamten Ausgaben fiir den Konsum
nicht-tourismuscharakteristischer Giter wie Bekleidung oder Wertgegenstande dar, die von
Touristen wahrend ihrer Reisen im Inland erworben werden. Dabei unterstreicht der hohe
Ausgabenanteil die wichtige Rolle, die der Erwerb von Konsumgutern auf Reisen (,Shopping®)
fur den Tourismus spielt.*® Wie bereits oben in Abschnitt 3.1.3 erlautert kann eine detailliertere
Aufschliisselung der Ausgaben fir diese Guter auf Grund fehlender Informationen im Rahmen
des TSA nicht erfolgen. Anndherungsweise wird in Abschnitt 3.4 eine entsprechende Auf-

schlisselung fur die gesamten touristischen Ausgaben im Inland gegeben.

Am wenigsten gaben die Inlander fur beziehungsweise auf ihren Reisen fir Fahrrader und
Zubehor (468 Millionen Euro), Schifffahrtsleistungen (678 Millionen Euro) und fur Mietwagen

(1,0 Milliarden Euro) aus.

% Zu betonen gilt hier nochmals, wie bereits in Abschnitt 2.4 zum Umfang der erfassten Ausgaben dar-
gestellt, dass nach internationaler TSA-Methodik grundsatzlich alle Konsumausgaben, die wahrend
einer Reise getatigt werden, touristische Konsumausgaben im Sinne des TSA-Konzepts darstellen.
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In Bezug auf die einzelnen Gruppen der inlandischen Touristen haben die Privatreisenden mit
91,1 Milliarden Euro fiir Tagesreisen und 62,7 Milliarden Euro fir Ubernachtungsreisen klar
hohere Gesamtausgaben als Geschéftsreisende. Diese liegen bei 26,6 Milliarden Euro fur
Tagesreisen beziehungsweise 12,9 Milliarden Euro fiir Ubernachtungsreisen. Die in Deutsch-
land anfallenden Kosten fur die Reisen aller inlandischen Gruppen ins Ausland liegen bei 17,6
Milliarden, wobei die Ausgaben fur die Auslandsreisen der Inlander insgesamt wesentlich ho-
her ausfallen (70,5 Milliarden, vgl. TSA-Tabelle (2007) 3), da die meisten Ausgaben dafir im

Ausland getatigt werden.

3.2.3 Datenquellen und Berechnungsschritte

Analog zur Vorgehensweise bei den Ausgaben auslandischer Touristen werden auch die Aus-
gaben der inlandischen Touristen zunéchst im Ganzen erfasst und anschlieend nach einzel-
nen Produktkategorien unterteilt. Anders als im vorangegangenen Abschnitt ist der Ausgangs-
punkt jedoch nicht eine zentrale Angabe zu den gesamten Ausgaben, sondern jeweils separa-
te Angaben zu den Gesamtausgaben der inlandischen Ubernachtungs- und Tagesreisende in

Deutschland. Diese basiert auf folgenden Leitquellen:

O Die Ausgaben inlandischer Ubernachtungsgaste in Deutschland werden dem Deutschen
Reisemonitor (DZT/IPK 2008a) entnommen, der von der DZT beauftragt und zur Verfi-
gung gestellt wurde. Ergdnzend zu dieser Quelle werden Ausgaben von drei weiteren Ar-
ten von Ubernachtungsgésten ausgewiesen, die nicht im Reisemonitor erfasst werden:
®m  Ausgaben inlandischer Ubernachtungsgéste in Vorsorge- und Rehakliniken basieren
auf Angaben des dwif (2011a) und des Statistischen Bundesamtes (2008);

m  Ausgaben inlandischer Dauercamper und Reisemobilisten auf3erhalb von Camping-
platzen werden auf Basis der Angaben in DTV (2004) erfasst;

m  Ausgaben der in Gruppen reisenden Kinder unter 15 Jahre (beispielsweise Schul-
oder Vereinsausfliige) werden auf Basis der Angaben des Statistischen Bundesamtes
(2008) und des dwif (2011a) berechnet.

O AbschlieBend werden auch die Ausgaben fir langlebige tourismuscharakteristische Kon-
sumgiter wie Wohnwagen und Wohnmobile wie in der VGR ausgewiesen (Statistisches
Bundesamt 2010a) erfasst und zu den Ausgaben inlandischer Ubernachtungsgéaste hin-

zugerechnet.
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O Die Ausgaben der inlandischen Tagesbesucher in Deutschland werden auf Basis relevan-
ter Publikationen des dwif (2005, 2006, 2007) berechnet.

Das nachfolgend beschriebene Vorgehen zur Berechnung der Ausgaben inlandischer Uber-
nachtungsgaste und der Ausgaben inlandischer Tagesbesucher ist grafisch in Anhang 5 und

Anhang 6 dargestellt.

Ausgaben inlandischer Ubernachtungsgaste in Deutschland

Ausgangspunkt fur die Erfassung dieser Ausgaben ist der Deutsche Reisemonitor (DZT/IPK
2008a). Die dort ausgewiesenen Daten basieren auf einer bevdlkerungsreprasentativen Be-
fragung von rund 24.000 Haushalten. Erfasst werden die Anzahl und die Ausgaben aller
Ubernachtungsreisen der Deutschen ab 15 Jahren. Die Angaben werden separat fiir Ge-
schéafts- und Privatreisende ausgewiesen. Ausgaben von Kindern unter 15 Jahren, die mit
ihren Eltern reisen, sind ebenfalls erfasst. Insgesamt lag das im Deutschen Reisemonitor
(DZT/IPK 2008a) ausgewiesene Ubernachtungsvolumen im Jahr 2007 bei 778,2 Millionen
Ubernachtungen, wobei auf Privatreisen 670,7 Millionen und auf Geschéftsreisen 107,7 Millio-
nen Ubernachtungen entfielen (vgl. Ubersicht 5). Das Ubernachtungsvolumen des Deutschen
Reisemonitors ist damit mehr als doppelt so hoch wie das vergleichbare Volumen der amtli-
chen Beherbergungsstatistik (307,0 Millionen Ubernachtungen, Statistisches Bundesamt
2008: Tabelle 3.1.1). Dies lasst sich darauf zurlick fuhren, dass in der amtlichen Beherber-
gungsstatistik nur die Ubernachtungen in gewerblichen Beherbergungsbetrieben mit neun und
mehr Betten erfasst werden. Ubernachtungen in Betrieben mit weniger als neun Betten®*,
Ubernachtungen bei Verwandten und Bekannten oder andere Ubernachtungsformen, wie zum
Beispiel die Ubernachtungen auf Booten®, werden nicht erfasst. Dariiber hinaus werden nicht
alle meldepflichtigen Ubernachtungen auch tatsachlich an das Statistische Bundesamt gemel-
det. Die Daten des Deutschen Reisemonitors stellen also ein umfassenderes Bild dar und

wurden deshalb als Grundlage fiir die weiteren Berechnungen gewahlt.

% Die Relevanz der Erfassung auch von Ubernachtungen in Betrieben mit weniger als neun Betten wird
anhand des Ubernachtungsvolumens in diesen Betrieben ersichtlich. Laut dwif (2011a) lag demnach
das Ubernachtungsvolumen in Betrieben mit weniger als 9 Betten im Jahr 2007 bei rund 78,3 Millio-
nen Ubernachtungen (inlandische Besucher), was rund 21% der amtlich erfassten Ubernachtungen
entspricht.

% Das Ubernachtungsvolumen im Rahmen von Verwandten- und Bekanntenbesuchen und anderen
nicht amtlich erfassten Ubernachtungsformen wie Ubernachtungen auf Booten, etc. (auRer in gewerb-
lichen Betrieben mit weniger als neun Betten) wird im Deutschen Reisemonitor im Jahr 2007 auf rund
293,0 Millionen Ubernachtungen beziffert (DZT/IPK 2008a), was rund 80% der amtlich erfassten
Ubernachtungen entspricht.
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Ubersicht 5: Gegeniiberstellung der Ubernachtungsvolumen inlandischer Besucher der

amtlichen Beherbergungsstatistik und des Deutschen Reisemonitors, 2007

Ubernachtungen in Deutschland 2007

Statistisches Bundesamt DZT Deutscher Reisemonitor

307,0 Millionen 778,2 Millionen

Quelle: Statistisches Bundesamt 2008 (Tabele 3.1.1), DZT/IPK 2008a.

Zur weiteren Aufteilung der gesamten Ausgaben inléandischer Touristen in Deutschland auf die
17 Produktkategorien der TSA-Tabelle 2 werden flr Geschéafts- und Privatreisende jeweils die
An- und Abreisekosten sowie die Ausgaben fir Messe- und Kongressbesuche ermittelt und
von den gesamten Ausgaben abgezogen. Die verbleibenden Ausgaben werden anhand der
Ausgabeprofile des dwif auf die Ubrigen TSA-Produktgruppen verteilt (etwa Beherbergungs-

und Gastronomieleistungen, Ausgaben fur Kulturveranstaltungen, Shopping-Ausgaben, etc.).

Die Berechnung der An- und Abreisekosten zum und vom Zielort basiert zunéchst auf der im
Deutschen Reisemonitor erhobenen Verteilung der Reisen auf die verschiedenen Verkehrs-
mittel. Die Ausgaben fir die einzelnen Verkehrstrager wurden anschlieBend mit Hilfe der in

Ubersicht 6 dargestellten Quellen berechnet.

Die Ausgaben flr Messe- und Kongressbesuche wurden, wie in Abschnitt 3.1.2 fir die ent-
sprechenden Ausgaben ausléndischer Touristen dargelegt, auf Grundlage von Daten des
AUMA berechnet. Die verbleibenden Ausgaben kdnnen, wie ebenfalls in Abschnitt 3.1.2 be-
schrieben, nach den Ausgabeprofilen des dwif (Anhang 9 und Anhang 10) auf private und ge-

schaftliche Ubernachtungsgaste verteilt werden.
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Ubersicht 6: Berechnung der innerdeutschen Transportkosten von inlandischen Uber-

nachtungsgasten

Verkehrsmittel | Berechnungsgrundlage Bemerkung

O Zuruckgelegte Strecke u. Besetzungs- _
) Siehe Erlauterungen zu
grad: dwif
PKW , _ TSA-Tabelle 1 und An-
O Treibstoffpreise: ADAC

hang
Verbrauchsdaten: BMVBS

Verteilung der Reisen nach Zweck und

Aufenthaltsdauer: DB Mobilitdtsmonitor _
Siehe Erlauterungen zu

TSA-Tabelle 1

Bahn O Umsatzanteile im Nah- und Fernverkehr:
Geschaftsbericht Deutsche Bahn 2007

Umsatz: VGR Statistisches Bundesamt

Flug Durchschnittliche Ticketkosten: dwif

Durchschnittliche Ticketkosten: dwif
Umsatz: VGR

Verteilung des touristischen Umsatzes

Bus

O oo oo

auf Privatreisende anhand ihrer Ausga-

Schiff ben fur lokalen Transport

O Annahme: Geschéftsreisende benutzen
fur den innerdeutschen Transport nicht
das Schiff

_ Touristische Umsatzanteile: BAV
Mietwagen )
Verteilung anhand von Aufenthaltstagen

Quelle: DIW econ

Ausgaben inlandischer Ubernachtungsgaste in deutschen Vorsorge- und Rehakliniken

Inlandische Ubernachtungsgaste in Vorsorge- und Rehakliniken sind im Deutschen Reisemo-
nitor nicht erfasst. Wie in Abschnitt 2.5 dargelegt, leisten diese jedoch einen erheblichen Bei-
trag zum Tourismus der Kurorte und werden im vorliegenden TSA-System daher erganzend
berticksichtigt. Fur die Berechnung der Ausgaben der Géste in Vorsorge- und Rehakliniken
wird zunachst das Ubernachtungsvolumen der Vorsorge- und Rehakliniken aus der amtlichen
Beherbergungsstatistik zu Grunde gelegt. Die An- und Abreisekosten werden wie bei den Ub-

rigen Ubernachtungsgéasten auf Grundlage der Verkehrsmittelverteilung des Deutschen Rei-
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semonitors (DZT/IPK 2008a) und der in Ubersicht 6 dargestellten Quellen berechnet. Fiir die
Verteilung der Ausgaben vor Ort wurde vom dwif (2011a) ein gesondertes Ausgabenprofil
(Anhang 11) fUr Gaste in Vorsorge- und Rehakliniken erhoben. Demnach erstatten die Versi-
cherungstrager der Kurgaste rund 120 Euro pro Tag und Person fur Unterkunft, sowie medizi-
nische und sonstige Dienstleistungen in Vorsorge- und Rehakliniken. Nur diese Ausgaben
werden der TSA-Produktkategorie 11 ,Vorsorge- und Rehakliniken* zugerechnet. Zusatzlich
tatigen die Kurgéste den Erhebungen des dwif (2011a) zu Folge vor Ort Ausgaben aus priva-
ter Tasche von rund 17 Euro am Tag, etwa flr Gaststattenbesuche, Wareneinkaufe oder Frei-
zeitangebote, die den entsprechenden TSA-Produktkategorien zugeordnet werden. Die so
ermittelten Ausgaben werden ausschlieBlich den privaten Ubernachtungsreisen zugerechnet.
Private Tagesreisende und Geschéftsreisende tatigen annahmegemal keine Ausgaben fir

Vorsorge- und Rehakliniken.

2007 gaben Ubernachtungsgaste der Vorsorge- und Rehakliniken zusatzlich zu den von den
Versicherungstrdgern erstatteten Ausgaben fir die Dienstleistungen der Vorsorge- und
Rehakliniken fir Unterkunft und medizinische Behandlungen (5,2 Milliarden Euro) weitere 745
Millionen Euro privat aus eigener Tasche vor Ort aus, z. B. fur Gaststattenbesuche, kulturelle
Veranstaltungen oder Shopping (dwif 2011a und eigene Berechnungen).

Ausgaben der in Gruppen reisenden Kinder unter 15 Jahre

Ubernachtungen und Ausgaben der in Gruppen reisenden Kinder unter 15 Jahre (beispiels-
weise Schul- oder Vereinsausflige) sind nicht im Deutschen Reisemonitor erfasst (DZT/IPK
2008a: 1). Fast jede Schule in Deutschland fiihrt regelméaRige Klassenfahrten durch, bei de-
nen nicht nur Kosten fur die Unterkunft und Verpflegung entstehen, sondern auch fir eine
Reihe von Aktivitaten, wie zum Beispiel dem Besuch von Museen und Ausstellungen. Auf-
grund der Relevanz dieser und &hnlicher Ausgaben fiir den Tourismus sollen die von in Grup-
pen reisenden Kinder und Jugendlichen unter 15 Jahren getatigten Ausgaben nicht unbertick-
sichtigt bleiben. Zur Ermittlung des Umfangs von Schul-, Vereins- und Jugendreisen der unter
15-Jahrigen wurden die Ubernachtungsvolumina des Deutschen Reisemonitors in den Beher-
bergungsformen ,Jugendheime und Hiitte* sowie ,Erholungs-, Ferien- und Schulungsheimen*
mit den entsprechenden Volumina der amtlichen Beherbergungsstatistik verglichen. Es ist
davon auszugehen, dass die in Gruppen reisenden Kinder und Jugendlichen insbesondere in
diesen Beherbergungskategorien anzutreffen sind. Ein Vergleich der Ubernachtungszahlen
zeigt, dass im Deutschen Reisemonitor (DZT/IPK 2008a) in diesen beiden Beherbergungsty-

pen insgesamt rund 21,0 Millionen Ubernachtungen (rund 6,4 Millionen Reisen) nicht erfasst
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sind, die in der amtlichen Beherbergungsstatistik (Statistisches Bundesamt 2008) ausgewie-
sen werden. Diese GrofRe wurde durch eine zweite Rechnung zuséatzlich plausibilisiert. Dazu
wurde fir die Gruppe der 8- bis 14-Jahrigen zunéchst eine durchschnittliche Ubernachtungs-
zahl im Rahmen von Schul-, Vereins- oder Jugendreisen von vier Ubernachtungen im Jahr
angesetzt. Multipliziert mit der Anzahl der Personen zwischen 8 und 14 Jahren, die im Jahr
2007 laut Angaben des Statistischen Bundesamtes (2011b) bei rund 5,6 Millionen lag, ergibt
sich ein Volumen von 22,3 Millionen Ubernachtungen. Einem eher vorsichtigen Ansatz fol-
gend, wurde fir das weitere Vorgehen die oben berechnete niedrigere Zahl von 21,0 Millionen
Ubernachtungen gewahlt. Dieses Volumen ist auch deshalb eher als konservative Abschét-
zung zu betrachten, da zu vermuten ist, dass die in Gruppen reisende Kinder und Jugendliche
unter 15 Jahren im Rahmen ihrer Gruppenreisen auch andere als die betrachteten Beherber-

gungsformen nutzen, wie etwa Ferienhauser.

Zur Berechnung der Transportkosten der in Gruppen reisenden Kinder und Jugendlichen unter
15 Jahren wurde in Absprache mit den relevanten Steuerungsgruppen angenommen, dass die
An- und Abreise zu 2/3 mit dem Bus und zu 1/3 mit der Bahn erfolgt. Die entsprechenden
Ausgaben wurden wie bei den anderen Ubernachtungsgasten mit Hilfe der Kostensétze fir die
verschiedenen Verkehrstréager des dwif errechnet.

Fir die Ausgaben vor Ort wurde angenommen, dass die in Gruppen reisenden Kinder und
Jugendlichen unter 15 Jahren Ausgaben in Hohe von 2/3 eines Erwachsenentagessatzes tati-
gen®® (siehe Ausgabenprofil in Anhang 12). 2007 haben in Gruppen reisende Kinder und Ju-
gendliche auf ihren Reisen am Urlaubsort fir einen Umsatz von 1,3 Milliarden Euro (ohne

Ausgaben fiir die An- und Abreise) gesorgt.®’

Ausgaben der Dauercamper und Reisemobilisten auf3erhalb von Campingplatzen

SchlieRlich sind auch Ubernachtungen und Ausgaben der Dauercamper und Reisemobilisten
aufRerhalb von Campingplatzen nicht im Deutschen Reisemonitor erfasst. Trotz der rtcklaufi-
gen Zahlen der Dauercamper (DTV 2004; dwif 2002, 2010) handelt es sich immer noch um
eine nicht zu vernachléssigende touristische Gruppe im Sinne der TSA-Methodik®. Da Dauer-

camper nicht nur Ausgaben auf dem Campingplatz tatigen, sondern genauso wie die

% Hierzu liegen keine spezifischen Marktforschungsdaten vor. Die Annahme entspricht einer aus Sicht
der Marktforschung plausiblen Einschatzung.

%" Eigene Berechnungen auf Grundlage von dwif (2011a).

% Dauercamper auf ihren Dauerstellplatzen befinden sich &hnlich wie Eigentiimer von Ferienhausern
auf3erhalb ihrer gewohnten Umgebung (vgl. UNWTO 2010: Abs. 2.2.1f).
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Reisemobilisten auRerdem zum Beispiel Cafés und Restaurants besuchen, an kulturellen Ver-
anstaltungen teilnehmen und allgemein das touristische Angebot der Umgebung in Anspruch
nehmen, stellen auch sie eine bedeutende Rolle fir den Tourismus dar. Hierzu liegen detail-
lierte Untersuchungen des dwif (2002, 2010) und des DTV (2004) zum Campingtourismus in
Deutschland vor. Auf Grundlage dieser Quellen wurde fir das Jahr 2007 ein Ubernachtungs-
volumen von 65,3 Millionen Ubernachtungen fiir die Dauercamper und ein Volumen von 11,8
Millionen Ubernachtungen fiir die Reisemobilisten auRerhalb von Campingplatzen errechnet.
Die erwahnten Quellen enthielten zudem detaillierte Berechnungen zur Ermittlung der zuriick-
gelegten Strecken, wodurch die entsprechenden Treibstoffkosten in Héhe von 140,8 Millionen
Euro ermittelt werden konnten®. Die Ausgaben vor Ort werden in den Untersuchungen des

dwif (Anhang 13) und des DTV (Anhang 14) fir jede der beiden Gruppen separat dargestellt.

Die Dauercamper und Reisemobilisten aufl3erhalb von Campingplatzen gaben 2007 knapp 1,7
Milliarden Euro am Urlaubsort aus. Zusatzlich zu diesen Ausgaben investierten diese beiden

Gruppen noch knapp 300 Millionen Euro in ihre Campingausriistung.*

Berechnung der Ausgaben inlandischer Tagesbesucher flr Inlandsreisen

Die Berechnungen der Ausgaben inlandischer Tagesbesucher fir Inlandsreisen basieren auf
den Grundlagenuntersuchungen des dwif zu den ,Tagesreisen der Deutschen® (dwif 2005,
2006, 2007). Die Daten stiitzen sich dabei auf drei gemeinsam mit dem IPK durchgefiihrten
reprasentativen Telefonbefragungen in den Jahren 2004, 2005 und 2006. In jedem Jahr wur-
den jeweils rund 36.000 Interviews mit Personen ab 14 Jahren gefihrt (dwif 2005: 15f). Die
Vorgehensweise zur Abschatzung der Ausgaben inlandischer Tagestouristen ist schematisch

in Anhang 6 dargestellt.

Zur Abgrenzung der Tagesreisen wurde in den Studien des dwif, wie eingangs in Abschnitt 2.1
erlautert, keine fest definierte Abgrenzung in Bezug auf die zurtickgelegte Entfernung (z.B. 50
km) getroffen. Bei der Abgrenzung der gewohnten Umgebung werden den vom dwif befragten
Personen bewusst ,grof3e Spielrdume gelassen [..], was durchaus im Sinne des Untersu-
chungszwecks ist“ (dwif 2005: 14). Zu betonen gilt hier nochmals, dass die gewohnte Umge-
bung dem Umfeld der taglichen Routine entspricht. Zu den Tagesreisen zahlen explizit keine

% Weitere Transportkosten fallen fiir diese beiden Gruppen nicht an, da diese ausschlieRlich mit den
privaten PKW anreisen (vgl. DTV 2004). Die ermittelten Treibstoffkosten von 140,8 Millionen Euro bil-
den einen Teil der insgesamt in TSA-Tabelle 2 ausgewiesenen Treibstoffkosten der privaten Tages-
und Ubernachtungsgéaste.

9 Beide Angaben: eigene Berechnungen auf Grundlage von dwif 2002, 2010 und DTV 2004.
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Fahrten zur Schule, zum Arbeitsplatz, Einkaufsfahrten zur Deckung des taglichen Bedarfs
(z.B. Lebensmittel) oder Fahrten, die einer gewissen Regelmafigkeit unterliegen (regelmafige
Vereinsaktivitaten im Nachbarort, regelméafige Krankenhausbesuche, Artzbesuche, Behor-
dengénge, Gottesdienstbesuche). Von den Tagesgeschaftsreisen sind ausdricklich Fahrten
zum standigen oder wechselnden Arbeitsplatz (Montagefahrten, Handwerkerfahrten) und
Fahrten innerhalb der Arbeitsplatzgemeinde (Dienstgdnge) ausgenommen (vlg. dwif 2005:
13).

Durch diese eher weit gefasste Abgrenzung des Tagestourismus kénnen viele touristisch rele-
vante Tagesreisen im TSA-System berlcksichtigt werden, die bei einer fest abgegrenzten
Kilometerabgrenzung nicht berticksichtigt wiirden. Hierzu zahlen Tagesreisen mit Ziel in der
naheren Umgebung (z.B. mit einer Entfernung von weniger als 50 km) wie etwa der Besuch
eines nahegelegenen Freizeitparks, die Nutzung von Wintersportanlagen oder Thermalbadern

in der naheren Umgebung.

Zur Berechnung der Anzahl der Tagesreisen im Berichtsjahr 2007 — fur das keine Daten erho-
ben wurden - wurde in Abstimmung mit dem dwif der Mittelwert der Tagesreisen pro Person
(Tagesreiseintensitat) der Jahre 2004, 2005 und 2006 zu Grunde gelegt. Zwar kam es zwi-
schen 2004 und 2006 zu einem Anstieg der Tagesreisen um knapp 8%. Da das WM-Jahr
2006 hierbei allerdings als Ausreif3er nach oben betrachtet werden muss, wurde der eher kon-
servative Ansatz der Mittelwertbildung in diesem Fall einer Trendfortschreibung vorgezogen.*
Das Wachstum der Tagesreisen ist zudem nach oben durch die verfligbare Freizeit und durch
die abnehmende Bevdlkerungszahl (vgl. Statistisches Bundesamt 2011b) insgesamt begrenzt.
Fur die Verteilung der Ziele im In- und Ausland wurde ebenfalls der Mittelwert der Jahre 2004
bis 2006 benutzt. Fiir die weiteren Berechnungen wurden die in Ubersicht 7 dargestellten Pa-
rameter verwendet. Die private Tagesreiseintensitat wurde dabei dem Ansatz des dwif folgend
auf die unter 14-J&hrigen Ubertragen, was einer vorsichtigen Schatzung entspricht, da bei den
unter 14-Jahrigen von einer eher hoheren als niedrigeren Reiseintensitat auszugehen ist (vgl.

dwif 2005: 37ff).

*! Anders formuliert, wird durch die Betrachtung der drei gegebenen Jahre ein durchschnittliches Reise-
jahr abgebildet.
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Ubersicht 7: Berechnung der Anzahl der Tagesreisen

Private Tages- Private Tages
] ] Tages-
Werte fur 2007 reisen reisen

geschéftsreisen
(ab 14 Jahren) (unter 14 Jahren)

Tagesreiseintensitat

(Tagesreisen pro Kopf 34,5 34,5 8,2
und Jahr)
Ziele im Inland 95,5% 95,5% 94,1%
_ Bevolkerung Bevolkerung Bevolkerung
Grundgesamtheit
ab 14 Jahren unter 14 Jahren ab 14 Jahren
Bevolkerungszahl
71.716.584 10.598.322 71.716.584
(zum 31.12.2006)
Anzahl Tagesreisen
insgesamt ins In- und
2.474 366 590
Ausland
(in Millionen)
Anzahl Tagesreisen
mit Ziel im Inland 2.362 349 556
(in Millionen)
Ausgaben pro Person 28,32 € 14,16 € 27,21 €
Davon fur Pauschal-
0,50 € 0,25 € 2,05 €

arrangements

Quelle: DIW econ auf Grundlage von dwif (2005, 2005, 2006)

Fur die Verteilung der Ausgaben vor Ort wird auf detaillierte Ausgabenprofile des dwif zuriick-
gegriffen. Diese liegen jeweils fur private Tagesreisende und Tagesgeschéftsreisende und
jeweils nach Zielen im Inland und Ausland getrennt vor. Wie zuvor bei den inlandischen Uber-
nachtungsreisenden und den ausléandischen Besuchern (TSA-Tabelle 1) wurden diese Ausga-
benprofile (Anhang 16 bis Anhang 20) um die Ausgaben fir Messe- und Kongressbesuche
bereinigt, die separat wie nachfolgend beschrieben, erfasst werden. Die Ausgabenhdhe wurde
ferner wie bei den vorherigen Berechnungen in Preise des Jahres 2007 lbertragen. Fir Kin-
der unter 14 Jahre wurden Ausgaben in Hohe eines halben Tagessatzes unterstellt (vgl. An-
nahmen zu TSA-Tabelle 2 in Anhang 2).
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Zur Berechnung der Transportkosten zum Zielort und zuriick liegen ebenfalls detaillierte Daten
des dwif (2005, 2006, 2007, 2009, 2011a) vor (vgl. Ubersicht 8). Zu beachten ist hierbei, dass
rund 18% der privaten Tagesausfllgler keine Transportausgaben haben, da sie kostenlos an-
reisen wie etwa zu Ful3, mit dem Fahrrad oder per Inlineskates. Auch diese Tagesreisen mus-
sen ein Ziel auRerhalb der gewohnten Umgebung haben, um hier relevant zu werden*’. Die
Gesamtausgaben fiir Treibstoff kénnen auf Grundlage der in Ubersicht 8 dargestellten Daten

direkt in TSA-Tabelle 2 Gbertragen werden.

2 Eine Inlineskates-Tour oder ein Spaziergang im eigenen Stadtteil zahlt also nicht als Tagesreise im
vorliegenden TSA-System.
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Ubersicht 8: Berechnung der Transportkosten fiir Tagesreisen im Inland

Werte fir 2007

Private Tagesreisen

(gesamte Bevolkerung)

Tages-

geschéftsreisen

(Durchschnitt aus 2004-2006)

Anreise mit PKW 71,6% 89,9%
Anzahl der Tagesreisen mit pri-
vatem Verkehrsmittel (PKW,
1.941 500

Motorrad, Motorboot,...)
(in Millionen)
Zuruckgelegte Strecke

157,1 km 256,6 km

Besetzungsgrad pro Fahrzeug

(Personen pro Fahrzeug)

2,8 Personen

2,0 Personen

Benzinkosten pro km

(Ful, Fahrrad, Inlineskates,..)

9,4 Cent/km 9,4 Cent/km
(ADAC und BMVBS)
Kosten pro Person und Reise 5,28 € 12,08 €
Kosten fur Treibstoff insgesamt 10.251 Mio. € 6.035 Mio. €
Anreise mit kostenpflichtigem
_ 10,5% 10,1%
Verkehrsmittel
Anzahl der Tagesreisen mit kos-
tenpflichtigem  Verkehrsmittel 285 56
(in Millionen)
Zuruckgelegte Strecke
_ 203,2 km 371,1 km
(Durchschnitt aus 2004-2006)
Fahrtkosten pro km
, 10,3 Cent/km 25,3 Cent/km
(dwif)
Kosten pro Person und Reise 20,88 € 93,71 €
Kostenlose Anreise 43
17,9% 0%

Quelle: DIW econ auf Grundlage von dwif (2005, 2005, 2006). Zu Preisen von 2007.

3 vgl. diwf (2005: 124): ,Bei den Tagesgeschéftsreisen wird angenommen, dass ausschlielich Privat-,
Dienst-, oder Mietfahrzeuge zum Einsatz kommen. Die zurlickgelegte Entfernung bestétigt die Ver-

tretbarkeit dieser Annahme.”
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Die Ausgaben fir kostenpflichtige Verkehrsmittel missen zunachst um die in Tagespauschal-
arrangements enthaltenen Transportausgaben erganzt werden. Unter Tagespauschalarran-
gements versteht man zum Beispiel Tagesfahrten mit dem Bus in ein Skigebiet, bei denen im
Gesamtpreis die Anreise mit dem Bus und ein Liftticket enthalten sind (private Tagesarrange-
ment) oder ein Messebesuch mit kombinierter Anreise im Nahverkehrsverbund (Tagesge-
schéaftsreisearrangement). Die Aufteilung der Ausgaben im Rahmen von Tagespauschalarran-
gements erfolgte entsprechend der Ausgabenverteilung der Tagesreisenden (ohne die Aus-

gaben fiir Pauschalarrangements) auf die in Ubersicht 9 dargestellten Ausgabekategorien.

Ubersicht 9: Verteilungsschlissel fur die Ausgaben im Rahmen von Tagespauschalar-

rangements

Private Tagesreisen

(gesamte Bevolkerung)

Tages-

geschéftsreisen

An- und Abreise mit kostenpflichti-

_ 42,2 % 87,8 %
gem Verkehrsmittel
Lokaler Transport vor Ort 3,9% 54 %
Freizeit und Kultur 47,7 % -

Sonstige Dienstleistungen
(Wellness, Leihgebihren fir Sport- 6,2 % 6,8 %

gerate, Ballonfahrt,..)

Gesamt 100,0 % 100,0 %

Quelle: DIW econ auf Grundlage von dwif (2005, 2005, 2006)

Insgesamt errechnen sich so Transportausgaben in Héhe von 6,5 Milliarden Euro fur private
Tagesreisende und 6,3 Milliarden Euro fir Tagesgeschaftsreisende. Diese Ausgaben wurden
anhand der in Ubersicht 10 dargestellten Quellen auf die unterschiedlichen Verkehrstrager
verteilt. Zunachst wurden die Ausgaben fir Mietwagen anhand der vom Bundesverband der
Autovermieter Deutschlands e.V. (BAV 2011) veroffentlichten Daten abgezogen. Die verblei-
benden Ausgaben wurden auf Grundlage der Verteilung der Personenkilometer nach den

Fahrzwecken ,Freizeit* (fur private Tagesreisen) und ,Geschéftsreisen” der vom DIW erstell-
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ten Statistik ,Verkehr in Zahlen“ (DIW 2009/ 2010)* auf die Verkehrstrager OPNV, Eisenbahn

und Luftverkehr aufgeteilt.

Ubersicht 10: Verteilung der Transportausgaben auf kostenpflichtige Verkehrsmittel

o Alle private Tages- Berechnungs-

Millionen Euro ) ) _
Tagesreisen geschaftsreisen grundlage

Mietwagen 241 3,7% 550 8,8 % BAV
ospv® 5.484 84,6 % 1.203 19,2 % | DIW Verkehr in Zahlen
Eisenbahn 759 11,7% 410 6,5% | DB Mobilitatsmonitor
Luftverkehr X X 4.097 65,4% | DIW Verkehr in Zahlen
insgesamt 6.484 100,0 % 6.261 100,0 %

Quelle: DIW econ, rundungsbedingte Abweichungen mdglich.

Ausgaben fir Messe- und Kongressbesuche

Messen und Ausstellungen spielen fir den Tourismus in Deutschland wie in Abschnitt 2.5 er-
l[Autert eine wichtige Rolle. Die Ausgaben inlandischer Touristen fir Messen und Ausstellun-
gen werden auf Basis von Daten der AUMA (2002, 2003, 2011) und dem Institut der
Deutschen Messewirtschaft (2009) berechnet. Diese Quellen erlauben es, sowohl das Volu-
men der Aussteller und Besucher, als auch deren Ausgaben fur Eintrittsgelder und alle weite-
ren, mit dem Messebesuch in Verbindung stehenden Kosten wie beispielsweise Standmieten
und Standbau zu beziffern. Anhand weiterer Studien und in Absprache mit der Steuerungs-
gruppe, konnten die Volumina der Aussteller und Besucher und damit auch die Ausgaben fir

Messen und Ausstellungen auf die verschiedenen Tourismusgruppen aufgeteilt werden.

Ausgaben flur Reisenachbereitung

Fur die Gruppe der privaten Ubernachtungs- und Tagesreisenden wurden auf Basis einer Stu-
die des dwif zum Bustourismus in Deutschland (dwif 2011b) zuséatzlich zu den bisher genann-
ten Ausgaben noch Ausgaben fiir die Reisenachbereitung in Héhe von 4,21€ (private Uber-
nachtungsgaste) und 0,68€ (private Tagesbesucher) pro Reise veranschlagt. Diese Ausgaben

umfassen inshesondere Kosten fir die Entwicklung von Fotos und Filmen und den Kauf von

4 Diese Studie wird DIW Berlin im Auftrag des Bundesministeriums fiir Verkehr, Bau und Stadtentwick-
lung jahrlich seit 1972 erstellt.

% Offentlicher StraBenpersonennahverkehr (OSPV). Hierzu zahlen StraBenbahnen, U-Bahnen, Stadt-
schnellbahnen, Stadt- und Regionalbusse, sowie andere Sonderformen (Anrufbusse, Anrufsammelta-
Xis,...).
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Fotoalben. Durch die Multiplikation der Kostensatze mit der Anzahl der privaten Deutschland-
reisen der Inlander (196 Millionen Ubernachtungsgéaste und 2.711 Millionen Tagesausfliigler)
errechnen sich Ausgaben fir die Reisenachbereitung von insgesamt 2,7 Milliarden Euro. Die-
se werden zu 2/3 auf die TSA-Kategorie ,sonstige Guter* und 1/3 auf die ,sonstigen Dienst-

leistungen* aufgeteilt.

Fur die Gruppe der auslandischen Besucher wurden keine Ausgaben fiir die Reisenachberei-
tung angesetzt, da diese nach der Reise im Ausland anfallen und damit fiir die deutsche

Volkswirtschaft nicht mehr direkt wertschépfungs- und beschéaftigungswirksam werden.

Zur Vorbereitung der Reisen liegen ebenfalls Schatzungen der Kosten seitens des dwif
(2011b) vor. Diese liegen bei den Ubernachtungsgésten bei 9,06€ und bei den Tagesreisen-
den bei 1,26€ pro Reise. Allerdings ist ein kausaler Zusammenhang zwischen dem Kauf be-
stimmter Produkte wie Medikamente oder Sportschuhe und einer Reise meist nicht eindeutig
festzustellen. Daher wurden im Sinne einer vorsichtigen Abschétzung des gesamten touristi-
schen Konsums die Ausgaben fur die Reisevorbereitung in Hohe 9,8 Milliarden Euro daher im
TSA nicht weiter beriicksichtigt. Darunter fallen der Kauf von Reiseliteratur, Filmen, Kameras
und Zubehor, Kartenmaterial, Medikamente, Koffer, Bade- und Wanderkleidung, etc.

Insgesamt sind nun die Ausgaben inlandischer Touristen fur Ubernachtungs- und Tagesreisen
in Deutschland vollstandig erfasst und auf die einzelnen Produktkategorien des TSA verteilt.
Zur Darstellung der gesamten Ausgaben inl&ndischer Touristen in Deutschland sind nun noch
drei weitere Berechnungsschritte erforderlich:

O Erstens miissen neben den Ausgaben inlandischer Touristen fiir Ubernachtungs- und Ta-
gesreisen in Deutschland auch die Ausgaben erfasst werden, die bei Auslandsreisen in-
landischer Touristen noch in Deutschland anfallen (sogenannter Inlandsanteil von Aus-
landsreisen).

O Zweitens ist zu bedenken, dass ein Teil der bislang fir Dienstleistungen wie Personen-
transport oder Beherbergung ausgewiesenen Ausgaben auch Vermittlungsprovisionen fir
Reiseblros und Reiseveranstalter enthalt, die im TSA als Ausgaben fir die Produktkate-
gorie 8 (Reiseblros und —veranstalter) verbucht werden miissen.

O SchlieBlich sind neben den bisher im unmittelbaren Zusammenhang mit touristischen Rei-
sen anfallenden Ausgaben fir kurzlebige Konsumgiter auch Ausgaben fiur langlebige,

tourismuscharakteristische Konsumgltiter zu bericksichtigen.
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Inlandsanteil von Auslandsreisen

Zur Erfassung der Ausgaben, die bei Auslandsreisen inlandischer Touristen im Inland anfallen,
werden die in Ubersicht 11 aufgefiihrten Ausgabeposten beriicksichtigt. Nicht beriicksichtigt
werden Reisevorbereitungskosten, wie zum Beispiel Lebensmitteleinkaufe, die fur eine Aus-
landsreise im Inland angefallen sind, da hierzu keine zuverlassigen Daten vorliegen und eine
eindeutige Zuordnung dieser Ausgaben zu touristischen Verwendungszwecken nicht nachvoll-
ziehbar erscheint (vgl. vorherigen Absatz zu den Ausgaben fir Reisenachbereitung). Auch im
Bereich der Beherbergungs- und Gaststéattenleistungen, die bei Auslandsreisen im Inland in
Anspruch genommen wurden*, lassen die vorhandenen Daten keine Identifizierung der ent-

sprechenden Ausgaben zu.

“® Hier ware etwa ein Mittagsessen bei einem Zwischenstopp in Deutschland auf dem Weg ins Ausland
denkbar (zum Beispiel Beginn der Reise in Stuttgart, Mittagessen in Minchen, Ziel der Reise Wien).
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Ubersicht 11: Berlicksichtigte Kostenpunkte im Inlandsanteil von Auslandsreisen

Berlicksichtige Kostenpunkte Berechnungsgrundlage

DB Mobilitdtsmonitor:

O Aufteilung der VGR-Umsétze im Eisenbahnver-
Eisenbahnleistungen kehr im Nah- und Fernverkehr anhand der Ver-
teilung der Reisezwecke bei Auslandsreisen mit

der Eisenbahn (siehe Anhang)

Tagesreisen dwif (2005, 2006, 2007):

O Anzahl Tagesreisen ins Ausland mit kosten-
pflichtigen Verkehrsmittel

Stral3en- und O  Anteil Offentlicher StraRenpersonennahverkehr

Nahverkehrsleistungen nach DIW Verkehr in Zahlen

Ubernachtungsreisen (DZT/IPK 2008a, dwif 2011):

O Verteilung der Hauptverkehrsmittel, Anteil Bus

O Durchschnittliche Ticketkosten: dwif

Tagesreisen dwif (2005, 2006, 2007):

O Anzahl Tagesreisen ins Ausland mit kosten-
pflichtigen Verkehrsmittel

Schifffahrtsleistungen O Anteil Schiffverkehr 10%

Ubernachtungsreisen (DZT/IPK 2008a, dwif 2011):

O Verteilung der Hauptverkehrsmittel, Anteil Schiff

O Durchschnittliche Ticketkosten: dwif

Tagesreisen dwif (2005, 2006, 2007):

O Anzahl Tagesreisen ins Ausland mit kosten-
pflichtigen Verkehrsmittel

O Anteil Luftverkehr nach DIW Verkehr in Zahlen

Ubernachtungsreisen (DZT/IPK 2008a, dwif 2011):

O Verteilung der Hauptverkehrsmittel, Anteil Flug-

Luftfahrtleistungen

zeug

Durchschnittliche Ticketkosten: dwif

_ o Touristische Umsatzanteile: BAV
Leistungen fur Mietfahrzeuge ) _
O 5% dieser Umsatzanteile
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Vermittlungsleistungen von

Reiseveranstaltern und Reisebiiros

O Umsatz: VGR
O Aufteilung anhand von Informationen aus der

Steuerungsgruppe

Treibstoffausgaben

Tagesreisen dwif (2005, 2006, 2007):

O Anzahl Tagesreisen ins Ausland

O zuruckgelegte Strecken bei diesen Tagesreisen

O Anteil PKW, kostenpflichtig und kostenlos

O Besetzungsgrad

O Treibstoffkosten (ADAC) & Verbrauch (BMVBS)

O Vorgehen analog wie bei Tagesreisen ins Inland
(vgl. Ubersicht 8)

Ubernachtungsreisen (DZT/IPK 2008a, dwif 2011):

O Verteilung der Hauptverkehrsmittel, Anteil PKW

O Besetzungsgrad

O Treibstoffkosten (ADAC) & Verbrauch (BMVBS)

O Vorgehen analog wie bei Tagesreisen ins Inland
(vgl. Ubersicht 8)

Auslandischer Nutzungsanteil von
im Inland gekauften Wohnmobilen

und Wohnwagen

O Verteilung private Auslandsreisen: 26,3% aller
Reisen (DZT/IPK 2008a)
O Ubertragung dieses Anteils auf den gesamten

VGR-Umsatz fir Wohnmobile und Wohnwagen

Auslandischer Nutzungsanteil von
im Inland gekaufter Campingaus-

rdstung

O Verteilung private Auslandsreisen: 26,3% aller
Reisen (DZT/IPK 2008a)
O Ubertragung dieses Anteils auf die gesamten

Ausgaben fur Campingausriustung (DTV 2004)

Reisenachbereitung

Ubernachtungsreisen: DZT/IPK (2008a)
Tagesreisen: dwif (2005, 2006, 2007)
Kostensatze: dwif (dwif 2011)
Vorgehen analog zu Abschnitt 3.2.2.8

O O o o

Quelle: DIW econ

Vermittlungsleistungen der Reiseveranstalter und Reisebiiros

Wie in der Volkswirtschaftlichen Gesamtrechnung (VGR) werden auch in der Systematik des

TSA die Vermittlungsleistungen der Reiseblros und Reiseveranstalter als eigenstandige
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Dienstleistung betrachtet und getrennt von der vermittelten Handelsware*’ ausgewiesen
(UNWTO 2010: Abs. 3.21-3.24, Annex 3). Dies sei an folgendem Bespiel erlautert: Ein Tourist
erwirbt ein Flugticket fir 500 Euro in einem Reiseblro. Darin enthalten ist eine Vermittlungs-
provision von 50 Euro, die an das Reisebro fallt. Hierbei spielt es keine Rolle, ob die Provisi-
on von der Fluggesellschaft erhoben wurde oder ob das Reisebiro die Provision selbst auf
den Einkaufspreis des Flugtickets aufgeschlagen hat. In dem TSA fur Deutschland muss der
Ticketkauf in H6he von 500 Euro in jedem Fall als Ausgabe in zwei Produktkategorien erfasst
werden, namlich zum einen als Luftfahrtleistung in H6he von 450 Euro und zum anderen als
Leistung des Reisebiiros in Hohe von 50 Euro. Der Ticketpreis von 500 Euro wird dabei als
Bruttopreis, der Preis ohne Provision als Nettopreis der Flugleistung bezeichnet. Der Vortell
dieser Vorgehensweise ist, dass so die mit den Ausgaben in beiden Bereichen verbundenen
Wertschopfungsprozesse auch separat voneinander bewertet werden kénnen. Mit Blick auf
die eigentliche Aufgabenstellung des TSA, namlich die Erfassung der Wertschépfungs- und
Beschaftigungseffekte der Tourismuswirtschaft — ist diese Nettopreisdarstellung erforderlich
und erstreckt sich auf alle von Reisebiros und Reiseveranstaltern vermittelten Leistungen,

insbesondere auch auf die in Pauschalreisen enthaltenen Vermittlungsleistungen.

Insgesamt sollte bei dem beschriebenen Vorgehen beachtet werden, dass es durch den
Ubergang von Bruttopreisen (Handelswaren inkl. Provision) hin zu Nettopreisen (nur Han-
delsware) und einer separaten Ausweisung der Provisionen lediglich zu einer Verschiebung

der Umsatze kommt, jedoch ausdriicklich nicht zu einer Anderung der Gesamtausgaben.

Wie weiter oben in diesem Abschnitt beschrieben, werden die gesamten touristischen Ausga-
ben auf Basis der Ausgabenprofile des dwif den einzelnen Produktkategorien des TSA zuge-
wiesen. Dies erfolgt bisher auf Basis der Bruttopreise. Eine Uber ein Reisebiiro erworbene
Flug- bzw. Beherbergungsleistung wird also in voller Héhe — und somit einschlie3lich der im
Preis enthaltenen Provisionen — als Ausgabe in den Produktkategorien 6 (Luftfahrtleistungen)
bzw. 1 (Beherbergungsleistungen) verbucht. Da die Provisionen jedoch bereits in der TSA-
Produktkategorie 8 (Reisebliros & -veranstalter) ausgewiesen werden, missen diese von den
anderen Produktkategorien abgezogen werden. Die korrekte Darstellung dieser Leistungen im

TSA erfolgt in zwei Arbeitsschritten:

" Als Handelsware werden ,bewegliche Sachgiter [oder Dienstleistungen bezeichnet], die fertig bezo-
gen und ohne wesentliche, d.h. nicht mehr als handelsiibliche Be- und Verarbeitung weiterverauRert
werden” (vgl. Statistisches Bundesamt 2011h). Zum Beispiel wird der von einem Reiseblro vermittelte
Flug als Handelsware des Reisebliros bezeichnet.
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1. Bestimmung der gesamten Vermittlungsprovisionen, die im Berichtsjahr 2007 an inlandi-
sche Reisebilros und Reiseveranstalter gezahlt wurden (unabhangig davon, ob dies durch
die Touristen selbst, oder durch Arbeitgeber, Fluglinien und andere Parteien erfolgte).

2. Uberfiihrung der Ausgaben zu Bruttopreisen in Ausgaben zu Nettopreisen — mit anderen
Worten, die Bereinigung der in anderen Produktkategorien ausgewiesenen Ausgaben um

die darin enthaltenen Vermittlungsprovisionen an Reisebiros und Reiseveranstalter.

Der Wert der insgesamt im Berichtsjahr 2007 gezahlten Vermittlungsprovisionen kann auf Ba-
sis des in der VGR ausgewiesenen Produktionswerts der inlandischen Reisebiiros und Reise-
veranstalter (Gltergruppe 63.3) ermittelt werden. Da diese — wie bereits erwdhnt — auch in der
VGR zu Nettopreisen verbucht werden, umfasst der Produktionswert ausschlief3lich Vermitt-
lungsprovisionen. Fir das Jahr 2007 wird durch eine fir das TSA Projekt erstellte Sonderaus-
wertung der Input-Output-Rechnung durch das Statistische Bundesamt ein Produktionswert
(und somit Vermittlungsprovisionen) in Hohe von 7,5 Milliarden Euro ausgewiesen. Mithilfe
weiterer Angaben der zustéandigen Steuerungsgruppe kénnen diese Provisionen auf die ein-
zelnen inlandischen Reisegruppen verteilt werden. Dabei werden folgende Annahmen in Ab-
sprache mit der Steuerungsgruppe zugrunde gelegt:

O Vermittlungsleistungen der inlandischen Reisebilros und Reiseveranstalter werden nur
von inlandischen Reisenden in Anspruch genommen. Auslandische Besucher nutzen zur
Buchung ihrer Deutschland-Reisen die Leistungen der Reiseblros und Reiseveranstalter
an ihrem auslandischen Wohnort und sind somit nicht wertschopfungsrelevant fur
Deutschland.

O Inlandische private Tagesreisende nehmen keine Vermittlungsleistungen der Reisebiiros

und Reiseveranstalter in Anspruch.*®

Aus diesen Annahmen folgt, dass sich die Vermittlungsleistungen der Reisebiiros und Reise-
veranstalter auf die inlandischen privaten Ubernachtungsgaste sowie auf alle inlandischen
Geschéftsreisenden mit Reiseziel im In- und Ausland verteilen. Dabei entfallt der weitaus
groldte Anteil der Umséatze der Reisebiros und Reiseveranstalter auf die Vermittlung von Aus-
landsreisen und wird deshalb in der TSA-Tabelle 2 als Inlandsanteil von Auslandsreisen ver-
bucht.

8 Die zuvor erwahnten Tagesarrangements werden direkt von den entsprechenden Dienstleistern
(Busgesellschaften, Messebetreibern,...) verkauft und nicht Giber ein Reisebiiro vermittelt.
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Fur der Bereinigung der in anderen Produktkategorien ausgewiesenen Ausgaben um die darin
enthaltenen Vermittlungsprovisionen an Reisebiiros und Reiseveranstalter (also die Uberfiih-
rung der Ausgaben zu Bruttopreisen in Ausgaben zu Nettopreisen) ist es zunachst erforder-
lich, die Dienstleistungen zu bestimmen, die typischerweise Uber Reisebiros gebucht werden
kénnen oder im Leistungsspektrum von Pauschalreisen enthalten sind. Da hierzu keine
Marktforschungsergebnisse mit der erforderlichen Detailtiefe vorlagen, wurden in Absprache

mit der Steuerungsgruppe die in Ubersicht 12 aufgefiihrten Dienstleistungen identifiziert.

Ubersicht 12: TSA-Produktgruppen, bei denen ein Abzug von Vermittlungsprovisionen

vorgenommen wurde

TSA-Produktgruppe Beispiele
_ O als Teil von Pauschalreisen

Beherbergungsleistungen _ _

O Uber Reiseveranstalter gebuchte Ferienhauser

_ ) O Bahn-Pauschalreisen

Eisenbahnleistungen _ _

O Uber Reisebiiros gebuchte Fahrten im Fernverkehr
Stralenverkehrsleistungen O Bus-Pauschalreisen
Schifffahrtsleistungen O als Teil von Fluss- und Hochsee-Kreuzfahrten

) O Uber Reisebiiros gebuchte Fliige

Luftfahrtleistungen _ ,

O als Teil von Auslandspauschalreisen
Leistungen fur Mietfahrzeuge | O als Teil von Pauschalreisen

, _ ) _ O Ticket fur Musicalbesuch als Teil eines Pauschalpaktes
Dienstleistungen im Bereich _ _
inklusive Bustransport zum Auffihrungsort
Kultur, Erholung, Sport und _ o _ _
o O Skipass als Teil eines Pauschalpaktes inklusive Bus-
Freizeit o
transport zum Skigebiet

Quelle: DIW econ

Weiterhin wurden fir die einzelnen relevanten Gruppen von Touristen (inlandische private
Ubernachtungsgaste, inlandische Geschaftsreisende) eine Verteilung der Gesamtausgaben
(Bruttopreise) auf die darin durchschnittlich enthaltenen Anteile von Provisionen und Dienst-
leistungen (zu Nettopreisen) erstellt und mit der Steuerungsgruppe abgestimmt. Auf Basis
dieser Verteilung sowie der zuvor berechneten Provisionszahlungen kann nun die Korrektur

der Ausgaben in den genannten Produktkategorien zu Nettopreisen erfolgen.*®

“9 Dabei ist auch zu beachten, dass die an Reisebiros und Reiseveranstalter im Inland gezahlten Pro-
visionen auch Vermittlungsleistungen im Ausland (beispielsweise Hotelbuchungen im Ausland) enthal-
ten, die nicht von den Ausgaben der Touristen fir Leistungen im Inland abgezogen werden diirfen.
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Ausgaben fir langlebige, tourismuscharakteristische Konsumguter

In dieser Kategorie werden Ausgaben inléandischer Touristen fur langlebige Konsumgiter er-
fasst, die aufgrund ihrer Gberwiegend touristischen Verwendung wie in Abschnitt 2.4 und 2.5
beschrieben als tourismuscharakteristisch eingestuft werden kénnen. Darunter fallen zum Bei-
spiel Wohnmobile und Wohnwagen, Campingausriistung im Allgemeinen, Fahrrader, Segel-
boote, Koffer, etc. Im Sinne einer grundséatzlich vorsichtigen Erfassung der gesamten touristi-
schen Ausgaben kénnen dabei jedoch nur solche Giter beriicksichtigt werden, fur die die no-
tigen Angaben zu Ausgaben und Umfang der touristischen Nutzung in hinreichend guter Qua-
litdt vorliegen. In Absprache mit dem Projektbeirat wurden diesen Kriterien entsprechend fol-

gende Guter identifiziert:

O Ausgaben fur Wohnmobile und Wohnwagen werden mit Hilfe einer Sonderauswertung der
Input-Output-Rechnung durch das Statistische Bundesamt ermittelt (vgl. Erlauterungen in
den Abschnitten 2.5 zur Berlcksichtigung von Wohnmobilen und Wohnwagen und 3.5.2
und 3.6.2 zu den Rechenschritten im Rahmen der Sonderauswertung der Input-Output-
Rechnung).

O Ausgaben fur die Campingausriistung der Dauercamper, Reisemobilisten und Camper mit
Caravan werden auf Basis entsprechender Angaben des DTV (2003, 2004, 2009) ermittelt
und nach Anpassung auf das Preisniveau des Jahres 2007 in das TSA-System Uubertra-
gen.

O Die hohe Bedeutung von Fahrréadern beziehungsweise des Fahrradtourismus wurde in
Abschnitt 2.5 dargelegt. Bei Fahrréddern kann jedoch im Gegensatz zu den beiden voran-
gegangenen Guitern nicht grundsétzlich von einer Uberwiegend touristischen Verwendung
ausgegangen werden. Da allerdings fir den Umfang der touristischen Nutzung von Fahr-
radern hinreichend genaue Marktforschungsergebnisse vorliegen, kénnen die tourismus-
bezogenen Ausgaben der Inlander fur Fahrrader abgeschéatzt werden. Hierzu wird das mit
Hilfe der Sonderauswertung der Input-Output-Rechnung durch das Statistische Bundes-
amt ermittelte, relevante Aufkommen zu Anschaffungspreisen mit dem in DTV/dwif (2009)

ausgewiesenen Anteil der touristischen Nutzung von Fahrradern bewertet.

Fur alle so bewerteten langlebigen Konsumgtiter wurden die entsprechenden Anteile auf Basis
von Angaben zur Nutzung bei Tages- und Ubernachtungsreisen zu den Ausgaben der Inlan-

der in diesen beiden Reisearten hinzugeflgt.

Fur alle anderen Giter lagen keine hinreichenden Informationen vor um den touristischen An-

teil am Gesamtumsatz abzubilden und wurden somit nicht in das TSA aufgenommen. Darun-
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ter fallen unter anderem zum Beispiel samtliche touristisch genutzten Boote, Koffer, Reiselite-
ratur, Wanderbekleidung, etc. Auch die lUber die Treibstoffkosten hinausgehenden Kosten der
Nutzung eigener oder geleaster Fahrzeuge werden im Rahmen des TSA nicht erfasst. Grund-
satzlich ware dies etwa auf Basis der im Steuerrecht vorgesehenen Kilometerpauschale oder
unter Verwendung von Angaben zu den fahrtabhéangigen Nutzungskosten einzelner Fahrzeug-
typen, wie sie etwa der ADAC mitteilt, mdglich. Allerdings kann die gesamte Fahrleistung fir
touristische Zwecke auf Basis der verfligbaren Informationen nicht hinreichend exakt erfasst
werden. Im Sinne einer konservativen Abschatzung der touristischen Ausgaben wurde daher
beschlossen, die Uber die Treibstoffkosten hinausgehenden Kosten der Nutzung eigener oder

geleaster Fahrzeuge im TSA-System nicht zu erfassen.

Einordnung der Reisevolumina

Bevor im nachsten Abschnitt die Ergebnisse der oben dargestellten Rechenschritte prasentiert
werden, soll eine Plausibilisierung der Reisevolumina erfolgen, die den in TSA-Tabelle (2007)
2 berechneten Ausgaben der inléandischen Touristen zugrunde liegen. Genau wie die Ausga-
ben basieren auch diese Reisevolumina auf den in Abschnitt 3.2.2 genannten Quellen
(insbesondere DZT/IPK 2008a und dwif 2005, 2006, 2007). Zum Vergleich kénnen Angaben
der Gesellschaft fur Konsumforschung (GfK) herangezogen werden, die fir ihre Kunden Men-
genvolumen zum Reiseverhalten der Deutschen ermittelt und diese fiur das Projekt zur Verfi-

gung gestellt hat. Insbesondere sind dies:

O Die GfK RegioStudie 2008, eine ad-hoc Erhebung von 20.000 Panelhaushalten zum
Mobilitatsverhalten inlandischer Reisender in Deutschland.

O Der GfK Mobilitatsmonitor, der laufend das Mobilitatsverhalten fir Reisen tber 50 km bei
den 20.000 Panelhaushalten erhebt.

Aufgrund von Unterschieden in den Abgrenzungsmerkmalen ist nicht zu erwarten, dass diese
Daten exakt mit den dem TSA zugrunde liegenden Volumina Ubereinstimmen. So werden in
den GfK Studien andere Jahre erfasst als im TSA. AufRerdem erfasst die GfK RegioStudie
neben den Touristen auch andere Reisende, die im TSA explizit nicht berlicksichtigt werden.
SchlieR3lich werden im GfK Mobilitdtsmonitor nur Reisen mit einer Entfernung von mindestens
50 km erfasst. Wie in Abschnitt 3.2.2 erlautert ist dies im TSA nicht der Fall. Vielmehr wird in
den relevanten Quellen (dwif 2005, 2006, 2007) explizit auf die Bedeutung der Erfassung kiir-

zerer Reisen fir die Anzahl der Tagesausfliige hingewiesen, da nur so die Auslastung be-
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stimmter touristischer Ausflugsziele wie Freizeitparks vollsténdig erfasst werden kann. Im Er-
gebnis ist also zu erwarten, dass die der TSA-Tabelle (2007) 2 zugrunde liegende Anzahl der
Reisen inlandischer Touristen in Deutschland zwischen den in den beiden GfK Quellen aus-
gewiesenen Volumina liegen sollte. Wie der nachfolgenden Ubersicht 13 zu sehen, ist dies fiir
die Privatreisen als volumenmafig grof3te Gruppe der inlandischen Touristen (sowohl fir
mehrtégige als auch fir eintagige Reisen) auch der Fall. Auffallend ist der hohe Unterschied
zwischen den im TSA unterstellten Volumina und den Angaben des Mobilitdtsmonitors bei
privaten Tagesreisen. Wie oben erlautert ist dies auf die unterschiedliche Abgrenzung und
insbesondere die Beriicksichtigung von Reisen unter 50 km zurtickzufiihren. Grundsatzlich
erscheint dabei die im TSA unterstellte Zahl als plausibel, wie ein Vergleich mit der etwas ho-

her liegenden Zahl in der GfK Regiostudie verdeutlicht.

Ubersicht 13: Vergleich Reisevolumina inlandischer Touristen in Deutschland

in Millionen TSA GfK Regiostudie (?iKS(I;AEm;)
Reisen (2007) (2008) (2010)
mehrtagig 187 232 128
Private Reisen eintagig 2.711 2.820* 516
Gesamt 2.898 3.052 644
mehrtagig 34 30
Geschéftsreisen eintagig 556 289 66
Gesamt 590 96
Gesamt 3.488 3.341 739

* Freizeit sowie Reisen zu Verwandten und Freunden (ohne Erledigungen)
Quelle: DIW econ,GfK.2011

Bei den Geschaftsreisen werden die offensichtlichen Unterschiede in Ubersicht 13 durch ab-
weichende Angaben zu eintagigen Reisen verursacht. Die dem TSA zugrunde liegende Zahl
von 556 Millionen Tagesgeschéftsreisen wird direkt aus dwif (2005, 2006, 2007) abgeleitet™.
Folglich lasst sich die in Ubersicht 13 erkennbare Abweichung hinsichtlich der Zahl der Ta-
gesgeschéftsreisen auf entsprechende Unterschiede in den Angaben von dwif und GfK zu-
rickfiihren. Die Angaben des dwif erscheinen als Datenquelle jedoch plausibel, da die Erhe-

bungsmethodik in mehreren Jahren auf ihre Repréasentativitat getestet wurde und die Angaben

* Wie oben in diesem Abschnitt in den Erlauterungen zur Berechnung der Anzahl der Tagesreisen dar-
gelegt wird, erfolgt die Ermittlung der Tagesgeschaftsreisen als Durchschnitt der vom dwif ermittelten
Volumina der Jahre 2004, 2005 und 2006.
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des dwif auf dem Gebiet der Tagesreisen als umfassendste Informationsquelle gelten, die
sowohl private als auch geschéftliche Tagesreisen konsistent erheben. Mit Blick auf die relati-
ve Bedeutung der Tagesgeschaftsreisen zur Gesamtzahl der hier betrachteten Reisen fallen
diese Unterschiede zudem nicht stark ins Gewicht. So ergibt sich beim Vergleich der insge-
samt in den drei Studien ausgewiesenen Reisevolumina ein konsistenteres Bild, bei dem — mit
Ausnahme der Tagesgeschaftsreisen — die im TSA unterstellte Anzahl der Reisen zwischen

den Angaben der beiden GfK Studien liegt.

Zum besseren Verstandnis befinden sich im Anhang drei Darstellungen zur Berechnung der
inlandischen Ubernachtungsgaste, der Sondergruppen und der Tagesreisenden (Anhang 5
und Anhang 6).

3.3 Ausgaben der inlandischen Touristen im Ausland
(TSA-Tabelle 3)

3.3.1 Aufbau

In der dritten Tabelle des TSA werden die Ausgaben inlandischer Touristen im Ausland er-
fasst. Diese Gruppe umfasst sowohl Ubernachtungs- und Tagesbesucher mit privatem oder
geschéftlichem Reisezweck als auch touristische Transitpassagiere. Analog zu den beiden
vorangegangenen Abschnitten werden in dieser Tabelle die Ausgaben der inlandischen Tou-
risten auf Tages- und Ubernachtungsreisen sowie jeweils auf die 17 verschiedenen Produkt-
kategorien des TSA verteilt ausgewiesen. Eine zusétzliche Aufteilung nach Reisezwecken

(Privat- und Geschaftsreisen) erfolgt in dieser Tabelle nicht.

3.3.2 Ergebnisse

Die aus den nachfolgend dargestellten Berechnungen resultierende TSA-Tabelle (2007) 3 ist
zeilenweise wie die bislang dargestellten TSA-Tabellen nach den 17 Produktkategorien unter-
teilt. Allerdings kann aufgrund der teilweise fehlenden Datengrundlage nicht fir alle Produktka-
tegorien ein Wert ausgewiesen werden. Die entsprechenden Zeilen werden deshalb nicht
ausgewiesen und aus diesem Grund sind in TSA-Tabelle (2007) 3 nur 13 Produktgruppen
dargestellt. Spaltenweise werden die Ausgaben nach Ubernachtungsgasten und Tagesreisen-
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den unterteilt sowie im Aggregat dargestellt. Zu beachten ist hierbei, dass die Gesamtausga-
ben in TSA-Tabelle (2007) 3 (gemafd Zahlungsbilanz) auch wenn eine prazise Zuweisung bei
einzelnen Produktkategorien teilweise schwierig ist, dennoch verlasslich darstellen, welche
Ausgaben inlandische Touristen auf ihren Auslandsreisen im Jahr 2007 fir die dargestellten

Kategorien insgesamt tatigen (Top-Down-Approach).

Insgesamt zeigt TSA-Tabelle (2007) 3, dass inlandische Touristen im Jahr 2007 rund 70,5
Milliarden Euro auf ihren Reisen ins Ausland ausgaben. Mit 20,7 Milliarden Euro entfiel der
grofdte Anteil der Ausgaben dabei auf Beherbergungsleistungen, gefolgt von Ausgaben flr
Gaststattenbesuche (12,5 Milliarden Euro). Erwartungsgemal nehmen auch Ausgaben fir
Flugleistungen (8,8 Milliarden Euro) eine wichtige Rolle im Gesamtbudget der inlandischen
Touristen auf Auslandsreisen ein. Wie schon in den TSA-Tabellen (2007) 1 und 2 weist auch
die TSA-Tabelle (2007) 3 vergleichsweise hohe Ausgaben fir restliche Giter aus (13,3 Milli-
arden Euro). Wie zuvor sind dies vor allem Ausgaben im Einzelhandel fur Tabakwaren, Be-
kleidung und Wertgegenstande und unterstreicht somit, dass Shopping auch fiir die Ausgabe-

struktur inlandischer Touristen im Ausland von hoher Bedeutung ist.
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TSA-Tabelle (2007) 3: Touristische Ausgaben der Inlander im Ausland

Touristische Auslandsausgaben
in Mio. Euro Ubernachtungsgéaste Tagesreisende Touristen
3.1 3.2 31+32=33
1) International definierte touristische Produkte
1 - Beherbergungsleistungen 20.704 X 20.704
2 - Gaststéttenleistungen 10.482 2.067 12.548
3 - Eisenbahnleistungen 131 101 232
6 — Luftfahrtleistungen 8.693 83 8.776
7 — Leistungen fur Mietfahrzeuge
8 — Reisebiiros & -veranstalter X X X
9 — Sport, Erholung, Freizeit & Kultur 4.566 469 5.035
Il) Sonstige touristische Produkte
11 - Vorsorge- und Rehakliniken 1.265 X 1.265
12 — Lebensmittel 2.076 469 2.544
14 — Treibstoff 1.091 812 1.903
Ill) Alle restlichen Giiter und DL
16 — Restliche Giiter 10.326 2.994 13.320
17 — Restliche Dienstleistungen 1.712 151 1.863
GESAMT 63.247 7.295 70.542

Quelle: DIW econ. Angaben zu Anschaffungspreisen.

Am wenigsten gaben die inlandischen Touristen im Ausland fur Eisenbahnleistungen auslan-
discher Transportgesellschaften (232 Millionen Euro) und fir Gesundheitsleistungen (1,3 Milli-

arden Euro) aus.”

SchlieBlich ist anzumerken, dass Ubernachtungsreisen mit einem Ausgabenanteil von knapp
90% (63,2 Milliarden Euro) an den Gesamtausgaben inlandischer Touristen im Ausland einen

deutlich gro3eren Anteil ausmachen als die Tagesreisen (7,3 Milliarden Euro).

°L Zu beachten gilt hier, wie erwahnt, dass grenziiberschreitende Transportleistungen, die von inlandi-
schen Transportgesellschaften fur inlandische Touristen im Rahmen ihrer Auslandsreisen erbracht
werden, bereits in TSA-Tabelle 2 als Inlandsanteil von Auslandsreisen ausgewiesen sind (zum Bei-
spiel Bahnfahrt eines Inlanders mit der Deutschen Bahn von Miinchen nach Wien oder Lufthansa Flug
von Berlin nach London).
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3.3.3 Datenquellen und Berechnungsschritte

Wie bei der Erfassung der Ausgaben auslé&ndischer Touristen im Inland in Abschnitt 3.1 dient
die deutsche Zahlungsbilanz als Ausgangspunkt fur die Berechnungen. Allerdings wird nun die
Importseite betrachtet, also die Ausgaben der Inléander fir touristische Guter und Dienstleis-
tungen im Ausland. Analog zu den beiden vorangegangenen Abschnitten werden auch hier
zunachst die gesamten Ausgaben ermittelt und diese danach in Ausgaben fir einzelne Pro-
duktkategorien unterteilt. Konkret werden die gesamten touristischen Ausgaben der Inlander

im Ausland anhand der folgenden Positionen der Zahlungsbilanz dargestellit:

O Ausgaben der inlandischen Reisenden fur grenziberschreitende Personenbefdérderungs-
leistungen ins und aus dem Ausland, die von in Deutschland nicht anséassigen Transport-
unternehmen erbracht werden.>

O Ausgaben der inlandischen Reisenden im Reiseverkehr.>® Erfasst werden alle Ausgaben
fur Guter und Dienstleistungen des personlichen Verbrauchs und Gebrauchs (einschliel3-
lich Geschenke), die von inlandischen Reisenden im Ausland getétigt werden. Vorausset-

zung ist jedoch das sich die Reisenden weniger als ein Jahr im Land aufhalten.

Transportleistungen auslandischer Transportunternehmen werden im Reiseverkehr erfasst,
sofern sie nicht grenziiberschreitend sind. Wie in anderen Positionen der Zahlungshilanz ist es
fur die Abgrenzung unerheblich, ob die entsprechenden Ausgaben vom Reisenden selbst oder
von einem Dritten (zum Beispiel dem Arbeitgeber) Glbernommen werden. Nicht zu den Reise-
verkehrsausgaben zéhlen Guterk&ufe zum Zweck des Weiterverkaufs und reine Finanztrans-
aktionen. Die Ermittlung der Ausgaben der inl&dndischen Reisenden im Ausland beruht vor
allem auf Daten der Banken und Kreditkartengesellschaften, die einen Grof3teil der Reise-
transaktionen mittels Kredit- und EC-Kartenzahlungen und den Bar-Umtausch von Fremdwah-
rungen abwickeln. Fiur die Ausgaben in Form von mitgebrachtem Euro-Bargeld nimmt die

Bundesbank eine Schétzung vor. Als zusatzliche Datenquellen im touristischen Reiseverkehr

°2 Im Einzelnen sind dies die Importe der Positionen 207 (Sea Transport, Passengers), 211 (Air Trans-
port, Passengers), 220 (Other Transport, Rail Transport, Passengers), 224 (Other Transport, Road
Transport, Passengers) und 228 (Inland Water Transport, Passengers).

*% Importe der Position 236 der deutschen Zahlungsbilanz.
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werden die Uberweisungen inlandischer Reiseveranstalter und korrespondierende Angaben

wichtiger Partnerlander herangezogen (Deutsche Bundesbank, 2011).>*

Wie bereits in Abschnitt 3.1 diskutiert, werden nicht alle in der Transport- und Reiseverkehrsbi-
lanz erfassten Ausgaben von Touristen getatigt. Daher ist es erforderlich, die gesamten Aus-
gaben um den Teil zu korrigieren, der durch nicht-touristische Reisende wie Grenzpendler,
Saisonarbeiter, Studenten oder Patienten mit einer Aufenthaltsdauer von mehr als einem Jahr

verursacht wird.

Wie bereits zuvor wurde diese Korrektur in Abstimmung mit der Deutschen Bundesbank, der
italienischen und dsterreichischen Zentralbank und den relevanten Steuerungsgruppen vorge-
nommen und kann im Detail in Anhang 3 eingesehen werden. Alle weiteren Berechnungs-
schritte zur Bestimmung der Ausgaben inlandischer Touristen im Ausland (TSA-Tabelle 3)
beruhen auf diesen korrigierten Zahlungsbilanzumséatzen (vgl. Abbildung zur Erstellung von
TSA-Tabelle 3 in Anhang 7).

Die Aufteilung der Ausgaben inlandischer Tages- und Ubernachtungsbesucher im Ausland
basiert auf korrigierten Zahlungsbilanzumséatzen der Deutschen Bundesbank (2011a), des
Deutschen Reisemonitors (DZT/IPK 2008a) und der vom dwif (2005, 2006, 2007) veroffent-
lichten Untersuchungen zu den Tagesreisen der Deutschen, die bereits zur Erstellung der
TSA-Tabellen 1 und 2 verwendet wurden. Dabei wurde die Anzahl der Tagesreisen mit der
vom dwif in seiner Studie ermittelten Ausgabenhéhe fur inlandische Tagesreisende mit Ziel im
Ausland getrennt nach Privat- und Geschéftsreisenden multipliziert. Zudem wurden die be-
rechneten Transportausgaben zur An- und Abreise auf die Tagessatze umgelegt. Das gleiche
wurde mit der Ubernachtungsanzahl der Ubernachtungsgaste gemacht; hier wurden von der
DZT die ausgewiesenen Tagessatze von inlandischen Ubernachtungsgasten im Ausland her-
angezogen. Damit erhalt man vergleichbare Ausgaben dieser beiden Gruppen und kann nun
bestimmen, welcher prozentuale Anteil der in der Zahlungsbilanz ausgewiesenen Umsatze auf
die einzelnen Gruppen entféllt. Als Ergebnis erhalt man, dass 87% der Umsatze durch inlandi-
schen Ubernachtungsreisende umgesetzt werden und lediglich 13% durch die Tagesreisen-

den.

> Die Einnahmen aus Pendler- und Studentenreisen werden zusatzlich auf Basis von Daten des Ver-
bands deutscher Rentenversicherungstrager, aufgrund von Zahlen aus der Bildungsstatistik, die vom
Statistischen Bundesamt erhoben werden, und auf Grundlage von Partnerdaten geschatzt.
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Die korrigierten grenziiberschreitenden Ausgaben der inlandischen Touristen mit Ziel im Aus-
land im Eisenbahn-, Flug- und Schifffahrtsverkehr kénnen direkt aus der korrigierten Zah-
lungsbilanz in TSA-Tabelle (2007) 3 Gbernommen werden. Dabei ist anzumerken, dass die
Umsatze fiur den Schiffs- und Busverkehr in der Zahlungsbilanz als gemeinsames Aggregat
ausgewiesen sind und deshalb ebenfalls in der TSA-Tabelle (2007) 3 zusammengefasst und
nicht nach den entsprechenden Verkehrstragern differenziert werden kénnen. Die Aufteilung
der Ausgaben fiir einzelne Transportmittel auf die Ubernachtungs- und Tagesbesucher wurde

wie folgt vorgenommen:

O Mit Hilfe des Deutschen Reisemonitors (DZT/IPK 2008a) und der Reihe Tagesreisen der
Deutschen (dwif 2005, 2006, 2007) wurden die gesamten Ausgaben fur die An- und Ab-
reisekosten der inlandischen Touristen auf Auslandsreisen fur die einzelnen Transportmit-
tel berechnet. Dabei wird angenommen, dass sich die Tagestouristen auf ihren Auslands-
reisen bei der Transportmittelwahl genauso verhalten wie die Tagesreisenden bei Inlands-
reisen.

O Die sich daraus ergebenen Umsatze lassen eine prozentuale Aufteilung der Umsatze der
ausgewiesenen Transportmittel aus der Zahlungsbilanz auf die Ubernachtungs- und Ta-

gesbesucher zu.

Es ist anzumerken, dass der im Inland anfallende Teil der Ausgaben fir Auslandsreisen (bei-
spielsweise fur die Anreise zum Flughafen oder fir den grenziberschreitenden Personen-
transport mit einer im Inland ansassigen Gesellschaft) bereits in Abschnitt 3.2 (TSA-Tabelle 2)
als Ausgabe inlandischer Touristen im Inland ausgewiesen wurde.*® Da die in TSA-Tabelle
(2007) 3 ausgewiesenen Ausgaben jedoch per Definition in Deutschland nicht wertschop-
fungsrelevant sind, wurde mit Blick auf die sehr begrenzte Informationsverfiigbarkeit auf eine
weitere Bereinigung dieser Ausgaben verzichtet. Dies bedeutet, dass ein Flug einer auslandi-
schen Fluggesellschaft, der von einem inlandischen Touristen auf seiner Auslandsreise in An-
spruch genommen wurde, sowohl in der TSA-Tabelle (2007) 2 in der Spalte Inlandsanteil von
Auslandsreisen aufgefuhrt wird, als auch in der TSA-Tabelle (2007) 3 bei den Flugleistungen
verbucht wird.*® Wie oben bereits erwéhnt ist, hat dies fiir das TSA-System keine Konsequen-

zen, da die berechneten Werte der Tabelle 3 fir keine der weiteren Berechnungen insbeson-

*® Eine im Inland von einem im Inland ansassigen Touristen erworbene und konsumierte Dienstleistung
wie etwa eine Flugleistung einer auslandischen Airline mit Start von einem deutschen Flughafen zéhlt
als Import und damit zum inlandischen Aufkommen an Flugleistungen.

*® Von auslandischen Fluggesellschaften fiir Inlander erbrachte Flugleistungen sind Teil des gesamten
touristischen Konsums. Allerdings handelt es sich bei diesen Leistungen im Sinne der VGR um impor-
tierte Dienstleistungen, die im Inland grundsétzlich keine direkte Wertschdpfung oder Beschéftigung
auslosen .
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dere nicht fur die Berechnung der Wertschépfungs- und Beschaftigungseffekte in Deutschland

relevant sind.

Die Umsétze aus der korrigierten Reiseverkehrsbhilanz kdnnen mit Hilfe weiterer Informationen
auf die verschiedenen Produktkategorien des TSA aufgeteilt werden. Fir die beiden Besu-
chergruppen wurden hierzu die erwahnten detaillierten Ausgabenprofile des dwif (2005, 2006,
2007) verwendet. Diese beziehen sich lediglich auf die Ausgaben am Zielort. Die Umséatze der
Reiseverkehrsbilanz enthalten jedoch auch Ausgaben, die inlandische Reisende zwar im Aus-
land, jedoch nicht am Zielort tatigen. Dies betrifft vor allem Ausgaben fur Treibstoff fir die An-
und Abreise zum bzw. vom Zielort sowie fir Gesundheitsleistungen. Diese miissen zuvor von
der korrigierten Reiseverkehrsbilanz abgezogen werden. Dies geschieht wie nachfolgend be-

schrieben:

O Die Berechnung der Treibstoffkosten erfolgt aus Mangel an Informationen zu empirischen
Untersuchungen zum Fahrverhalten deutschen Touristen im Ausland analog zu dem Vor-
gehen im Inland (Abschnitt 3.2). Dabei wird von einer durchschnittlich zurlickgelegten
Strecke von 900 km bei Ubernachtungsgasten (dwif 2011a) und bei den Tagesreisenden
von derselben Strecke wie bei Inlandsreisen (Tagesausfligler rund 160 km, Tagesge-
schaftsreisende rund 270 km) ausgegangen.

O Die Ausgaben fur Gesundheitsleistungen werden in der Sonderauswertung der Zahlungs-
bilanz der Deutschen Bundesbank (2011a) ausgewiesen und in der TSA-Tabelle (2007) 3
komplett den Ubernachtungsgésten zugewiesen, da davon annahmegemafl davon aus-
gegangen wird, dass Tagesreisende keine Gesundheitsdienstleistungen in Vorsorge- und

Rehakliniken in Anspruch nehmen.

Die verbleibenden Ausgaben stellen die Ausgaben inldndischer Besucher am Zielort im Aus-
land dar. Zur Verteilung dieser Ausgaben konnte, wie oben erwahnt, auf eine Reihe von Publi-
kationen und Sonderauswertungen des dwif zu Ausgabeverhalten der Tages- und Ubernach-
tungsgaste zurtickgegriffen werden (dwif 2004, 2005, 2006, 2009, 2011a).

Fur die Aufteilung der Ausgaben der inlandischen Ubernachtungsbesucher wurde das Ausga-
benprofil der auslandischen Ubernachtungsgaste in Deutschland verwendet. Die Annahme ist,
dass sich inlandische Ubernachtungsreisende im Ausland genauso verhalten wie auslandi-
sche Ubernachtungsreisende in Deutschland. Zu beachten gilt hierbei, dass dadurch nicht
unterstellt wird, dass ein inlandischer Ubernachtungsbesucher im Ausland Tagesausgaben in

gleicher Hohe wie ein auslandischer Ubernachtungsbesucher in Deutschland tatigt, da das
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Ausgabenniveau der inlandischen Touristen im Ausland durch die entsprechenden Ausgaben
in der Zahlungsbilanz vorgegeben sind. Vielmehr beziehen sich diese Informationen auf die
prozentuale Verteilung der Gesamtausgaben, die der Héhe nach durch den korrigierten Wert
der Zahlungsbilanz vorgegeben sind.*’ Bei den Tagesreisenden wurden die jeweiligen Ausga-
benprofile nach Reisezweck flr Auslandsreisen in prozentuale Verteilungen Uberfuhrt. Zuvor
wurden die Ausgabenprofile der Tagesreisenden anhand von nach Gutergruppen differenzier-

ten Preisindices des Statistischen Bundesamtes in Preise des Berichtsjahres 2007 tberfiihrt.

In Anhang 7 befindet sich zum besseren Verstandnis eine Darstellung der Berechnungsschrit-
te von TSA-Tabelle (2007) 3.

" vgl. hierzu auch das analoge Vorgehen in Abschnitt 3.1.2 zum Ausgabeverhalten auslandischer Be-
sucher in Deutschland (TSA-Tabelle 1).
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3.4 Touristische Nachfrage in Deutschland
(TSA-Tabelle 4)

3.4.1 Aufbau

Auf Basis der in den vorangegangenen Abschnitten ermittelten Ausgaben auslandischer und
inlandischer Touristen im Inland wird in diesem Abschnitt die gesamte touristische Nachfrage
im Inland bestimmt. Dazu missen zusétzlich noch die impliziten Kosten®® der von Eigentii-
mern selbst genutzten Ferienhauser und —wohnungen, sowie die offentlichen Zuschiisse im
Kultur- und Sportwesen (etwa Opernhduser oder Schwimmbader, deren Angebote haufig
von Touristen genutzt werden), die auf touristische Ausgaben zurickzufihren sind, bewertet
werden. Diese Sachleistungen werden in der VGR als ,nicht-monetéare Dienstleistungen®
bezeichnet. Ohne die Beriicksichtigung dieser nicht-monetéaren Dienstleistungen wirde der
touristische Konsum und die damit verbundenen Wertschopfungs- und Beschéaftigungseffek-

te unterschatzt, wie im folgenden Abschnitt detailliert erlautert wird.

3.4.2 Ergebnisse

Der gesamte touristische Konsum im Inland belief sich im Berichtsjahr 2007 auf 265,6 Milli-
arden Euro (vgl. TSA-Tabelle (2007) 4). Er umfasst die touristischen Ausgaben der auslandi-
schen Besucher in Deutschland, die touristischen Ausgaben der Inlander fir Deutschlandrei-
sen und den Inlandsanteil der Ausgaben fur Auslandsreisen. Nur rund 7% (19,2 Milliarden
Euro) davon werden in Form von Sachleistungen (eigentiimergenutzte Wohnungen oder
staatliche Zuschisse im Kultur- und Sportwesen) konsumiert. Der weitaus gréf3te Teil von
93% (246,4 Milliarden Euro) des touristischen Konsums in Deutschland lasst sich auf direkte
Ausgaben der Touristen zurtickfihren (unabhangig davon ob diese Ausgaben von den Tou-
risten selbst oder von Dritten bezahlt oder erstattet wurden). Weiterhin lasst sich erkennen,
dass der Uberwiegende Teil der direkten Ausgaben in Hohe von 210,9 Milliarden Euro (rund

86%) von inlandischen Touristen getatigt wird.

% Im Gegensatz zu expliziten Kosten, die tatséchlich gezahlt werden missen, kdnnen implizite Kosten
etwa aus nicht wahrgenommenen Gewinnen durch bestimmte Opportunitédten (sogenannten Oppor-
tunitatskosten) resultieren. Ein relevantes Beispiel hierfur ist die Finanzierung des Kaufs eines Feri-
enhauses durch Eigenkapital, mit dem keine Gewinne aus anderen Opportunitaten mehr erzielt wer-
den kdnnen.
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TSA-Tabelle (2007) 4: Touristischer Inlandskonsum

Touristische Inlandsausgaben Anderer Konsum Ir;l;::::::z:zrrn
In Mia Euro Auslandische Gaste Inkénder GESAMT 5
1.5 26 15+26=41 42 41+42=43
Iy International definierte touristische Produkte
1 — Beherbergungsleistungen
a) Herk. Beherbergungsleistungen 9.664 15.924 25.589 25.589
b) Imputierte Beherbergungsleistungen 10.356 10.356
2 — Gaststéttenlelstungen 5.8647 41.488 47.135 47.135
3 — Eisenbahnleistungen 292 2.163 2.455 2.455
4 — Straiken- und Nahverkehrsleistungen 701 9.402 10.102 10.102
5 — Schifffahrtsleistungen 248 878 926 926
6 — Luftfahrtieistungen 8.807 15.989 24.795 24.795
7 — Leistungen flir Mietfahrzeuge 154 1.040 1.194 1.194
8 — Reisebiiros & -veranstalter X 7.538 7.538 7.536
9 — Sport, Erholung, Freizeit & Kultur 2.077 13.071 15.149 8.848 23.997
Il) Sonstige touristische Produkte
10 — AL ingen und M az27 2.324 3.251 3.251
11 = Vorsorge- und Rehakliniken 34 5.199 5.233 5.233
12 — Lebensmittel 1.097 9.079 10.178 10.176
13 —= Wohnmobile & Wohnwagen X 1.638 1.6386 1.636
14 — Treibstoff 385 22861 22.996 22.996
15 — Fahrrader X 458 458 468
1Ny Alle restlichen Giter und DL
16 — Restliche Gliter 4.299 56.158 60.457 60.457
17 — Restliche Dienstleistungen 1.082 &8 ATT 7.258 7.258
GESAMT 35.414 210,942 246,357 19.204 265.560

Quelle: DIW econ. Angaben zu Anschaffungspreisen.

Innerhalb der tourismuscharakteristischen Guter entfallen die meisten Ausgaben auf Gast-
stattenleistungen (47,1 Milliarden Euro), herkbmmliche Beherbergungsleistungen (25,6 Milli-
arden Euro), Luftfahrtleistungen (24,8 Milliarden Euro), Sport- und Kulturdienstleistungen
(24,0 Milliarden Euro) und Treibstoff (23,0 Milliarden Euro). Deutlich niedriger sind hingegen
die Ausgaben fur Lebensmittel (10,2 Milliarden Euro), StraRen- und Nahverkehrsleistungen
(10,1 Milliarden Euro) sowie Reisebiros und Reiseveranstalter (7,5 Milliarden Euro). Hier ist
zu beachten, dass die in TSA-Tabelle (2007) 4 ausgewiesenen Ausgaben fiir Reisebiiros
und Reiseveranstalter nur deren Vermittlungsprovisionen enthalten und daher nicht dem
Umsatz dieser Aktivitaten entsprechen (vgl. Erlauterungen hierzu im Abschnitt 3.2.2 zu TSA-
Tabelle 2). Der kleinste Ausgabenanteil entfiel auf Schifffahrtsleistungen (926 Millionen) so-
wie Fahrrader und Fahrradzubehor (468 Millionen Euro).

Die insgesamt hdchsten Ausgaben in TSA-Tabelle (2007) 4 werden fiir die restlichen Giiter
ausgewiesen (60,5 Milliarden Euro). Diese Produktkategorie setzt sich aus Konsumgitern

zusammen, die — den Ausfiihrungen in Abschnitt 2.5 folgend — nicht tourismuscharakteris-
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tisch sind, da sie nicht Uberwiegend von Touristen konsumiert werden. Eine detailliertere
Aufschlisselung dieser in TSA-Tabelle (2007) 4 ausgewiesenen Ausgaben ist aufgrund feh-
lender Informationen im Rahmen der Erstellung des TSA nicht mdglich. Annaherungsweise
kann dies jedoch auf Basis der in der Input-Output-Rechnung des Statistischen Bundesam-
tes fur 2007 ausgewiesenen Konsumausgaben privater Haushalte erfolgen. Dabei ist zu be-
achten, dass sowohl die Ausgaben der privaten Haushalte fur die 15 tourismuscharakteristi-
schen Produktkategorien des TSA als auch Ausgaben fir langlebige beziehungsweise re-
gelmafige Guiter und Dienstleistungen wie Kraftfahrzeuge (mit Ausnahme der separat im
TSA erfassten Wohnmobile), Versicherungen (mit Ausnahme der separat im TSA erfassten
touristischen Versicherungen) oder Wohnungsmieten keine weitere Bertcksichtigung mehr
finden. Das Ergebnis dieser Aufteilung ist in Ubersicht 14 dargestellt. Die auf diese Weise
identifizierten Glter wie Textilien, Bekleidung und Lederwaren, Mébel, Schmuck, Musikin-
strumente, Sportgerate, Spielwaren, Elektronikgerate oder Kunststoff-, Holz- und
Keramikwaren sind allesamt Produkte, die im Einzelhandel angeboten werden und die Tou-
risten wahrend ihrer Reise erwerben. Insgesamt verdeutlicht dies die hohe Bedeutung des
Shoppings fur den Tourismus in Deutschland beziehungsweise die hohe Bedeutung des
Tourismus fur den Einzelhandel an Orten wie etwa Flugh&fen oder Bahnhofen.

88



Wirtschaftsfaktor Tourismus

Kennzahlen einer umsatzstarken Wachstumsbranche

Ubersicht 14: Verteilung der Restlichen Giiter

Gutergruppe Anteil
Tabakerzeugnisse 8,2%
Textilien, Bekleidung und Lederwaren 28,6%
Verlags-, Druck- und sonstige Papierwaren 11,4%
(inkl. bespielter Ton-, Bild- und Datentrager)

Pharmazeutische Erzeugnisse 5,3%
Kosmetika 6,1%
Gummi-, Kunststoff-, Glas-, Holz-, Metall- und 8,4%
Keramikwaren

Elektronikgerate und sonstige Maschinen 12,9%
Uhren und optische Erzeugnisse 3,5%
Mobel, Schmuck, Musikinstrumente, Sportgeréte, 15,5%
Spielwaren u.A.

GESAMT 100,0%

Quelle: DIW econ

Analog zur Aufgliederung der restlichen Gulter kann auch die Struktur der restlichen Dienst-

leistungen dargestellt werden, auch wenn die in TSA-Tabelle (2007) 4 ausgewiesenen Aus-

gaben fir diese Kategorie (7,3 Milliarden Euro) vergleichsweise gering sind. Eine entspre-

chende Verteilung ist in Ubersicht 15 gegeben. Dabei ergeben sich insbesondere hohe Aus-

gabenanteile fur Telekommunikationsdienstleistungen (24,3%), Dienstleistungen der Kredit-

institute (15,0%), Gesundheitsleistungen (11,8%)

sowie fur Reparaturen von Kraftfahrzeugen

(8,4%). Die sonstigen Dienstleistungen nehmen mit 16,6% den zweithdchsten Anteil ein.

Hierin enthalten sind etwa Ausgaben fir Friseurbesuche, Waschsalons und weitere Dienst-

leistungen, Uber die jedoch keine prazise Aussage getroffen werden kann, da die Daten des

Statistischen Bundesamtes hier an die Grenze der statistischen Auflésung stolRen.
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Ubersicht 15: Aufteilung der Restlichen Dienstleistungen

Dienstleistung Anteil
KFZ-Reparatur 8,4%
Reparaturen an Gebrauchsgegenstanden 3,1%
Gebuhren fur Parkhauser und Parkpléatze 4,9%
Telekommunikations-DL 24,3%
DL der Kreditinstitute 15,0%
Reiseversicherungen 3,9%
Vermietung von Sportgeraten u. A. 2,9%
Bildungs-DL (Sportkurse, etc...) 9,2%
Gesundheits-DL 11,8%
Sonstige Dienstleistungen (Friseur,...) 16,6%
GESAMT 100,0%

Quelle: DIW econ

3.4.3 Datenquellen und Berechnungsschritte

Die Ausgaben auslandischer und inlandischer Touristen im Inland kénnen vollumféanglich den
TSA-Tabellen (2007) 1 und 2 entnommen werden. Spalte 4.1 von TSA-Tabelle (2007) 4 stellt
die Summe dieser beiden Gruppen dar. Die beiden zuvor genannten Sachleistungen werden

wie nachfolgend beschrieben bewertet.

Von Eigentiimern selbst genutzte Ferienhauser und -wohnungen

Bei der Bewertung dieser Leistung ist zu beachten, dass es sich nicht um reguléare Vermie-
tungen von Ferienwohnungen und -hausern zwischen zwei Parteien handelt (also zum Bei-
spiel um die Vermietung eines Ferienhauses durch einen Reiseveranstalter an einen auslan-
dischen Touristen). In diesem Fall zahlt der Tourist namlich tatsachlich fiir die Beherber-
gungsleistung (bar, per Uberweisung, Kreditkarte etc.). Mit anderen Worten, im Rahmen die-
ser Transaktion findet ein geldméaRiger (monetérer) Austausch statt.>® Bewohnt ein Tourist
hingegen (als Eigentiimer) sein eigenes Ferienhaus, so findet kein geldmaliiger (monetérer)

Austausch statt. Vielmehr erbringt der Tourist als Eigentimer des Ferienhauses eine Beher-

% Vermietungen von Ferienwohnungen und -hausern dieser Art sind Teil der herkdmmlichen Beher-
bergungsleistungen und daher in den touristischen Ausgaben in TSA-Tabelle 1 und TSA-Tabelle 2
erfasst.
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bergungsleistung (als Sachleistung) an sich selbst. Auf diese Weise erzielt er einen ,geld-
werten Vorteil“®® fir den Konsum der Sachleistung, die er andernfalls tatsachlich hatte be-
zahlen mussen. Da der Wert dieser Sachleistung (Beherbergungsleistung) aber eben nicht
auf Basis tatsachlicher Ausgaben ermittelt werden kann, muss er implizit abgeleitet werden.
In der VGR und im TSA-System werden diese (nicht-monetaren) Sachleistungen in moneta-
re Ausgaben umgerechnet (das heil3t, die geldwerten Vorteile werden ermittelt). Auf dieser
Basis kdnnen die mit dem Bezug von Sachleistungen verbundenen Einkommenseffekte ab-

geleitet werden.

Der im TSA ausgewiesene, monetare Wert (geldwerter Vorteil) der von Eigentiimern selbst

genutzten Ferienhduser und -wohnungen wird aus folgenden Angaben ermittelt:

a) Nach Angaben des Statistischen Bundesamtes (2009: Tabelle 2.2)** wohnen zum 1. Ja-
nuar 2008 rund 16,9 Millionen Haushalte in Deutschland (43% aller Haushalte) in Wohn-
eigentum.®?

b) Der monetare Wert (geldwerte Vorteil) des Wohnens in eigenen Wohngebauden bezie-
hungsweise Wohnungen® wird in der VRG auf Basis der geschéatzten Kosten fiir die Mie-
te einer gleichwertigen Immobilie (,imputierte Miete*) ermittelt.®* Fiir das Jahr 2007 wird
ein Wert von 220,3 Milliarden Euro angegeben (vgl. hierzu auch TSA-Tabelle 6, Spalte
6.6).

c) Weiterhin sind 793.500 Haushalte zum 1. Januar 2008 Eigentiimer einer Freizeitwoh-
nung (Statistisches Bundesamt 2009: Tabelle 3.1).

Zur Schétzung des monetaren Werts (geldwerten Vorteils) der von Eigentimern selbst ge-

nutzten Ferienhauser und -wohnungen wird zunéchst auf Basis von a) und b) der Wert des

% Geldwerter Vorteil ist ein im Steuerrecht tblicher Begriff zur Beschreibung von Sachbeziigen wie
beispielsweise Firmenwagen, die auch privat genutzt werden
(vgl. http://de.wikipedia.org/wiki/Sachbezug).

! Die Daten werden nur alle 5 Jahre erhoben. Die letzten veréffentlichten Zahlen beziehen sich auf
den 1. Januar 2008 und wurden als Berechnungsgrundlage fiir TSA-Tabelle 4 verwendet.

®2 Die restlichen 22,2 Millionen Haushalte (57% aller Haushalte) wohnen hingegen in Mietwohnungen.

63 .vermietung und Verpachtung von eigentimergenutzten Wohngebéauden und Wohnungen®, vgl.
Produktliste in Ubersicht 2)

% Die Produktion von Dienstleistungen aus eigengenutztem Wohnungsbesitz ist in der geschétzten
Hohe des Mietbetrages zu bewerten, den ein Mieter fur die gleiche Unterkunft zahlen wiirde, wobei
Faktoren wie Lage, Qualitat des Wohnumfeldes usw. sowie Gré3e und Qualitat der Wohnung selbst
zu bertcksichtigen sind.“ (vgl. Europaisches System Volkswirtschaftlicher Gesamtrechnungen
(ESVG) 1995, Absatz 3.64 K.). [Die Kosten, die [...] auf Eigentimerwohnungen [entfallen], ist defi-
niert als die Miete, die auf dem privaten Wohnungsmarkt fiir das Recht auf Nutzung einer [vergleich-
baren] unmoblierten Wohnung fallig ist. [...]. Grundséatzlich sollte die Miete keine Nebenkosten fir
Heizung, Wasser, Strom usw. enthalten.” (vgl. Européische Kommission 2005:2ff).
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Wohnens in eigenen Wohngebauden beziehungsweise Wohnungen je Haushalt in Deutsch-
land berechnet.®® Dieser Wert wird nun auf die 793.500 Haushalte tbertragen, die nach c)
Eigentiimer einer Freizeitwohnung sind. Dabei ergibt sich ein Wert von 10,4 Milliarden Euro,
die den Eigentimern von Ferienwohnungen und -héusern im Jahr 2007 als geldwerter Vor-

teil entstanden sind. Dieser Wert wird direkt in TSA-Tabelle 4 (vgl. Spalte 4) Ubertragen.

Anzumerken ist, dass die Angaben des Statistischen Bundesamts keine Informationen zur
Lage der Freizeitwohnungen enthalten. Vielmehr wird lediglich erfasst, welche Haushalte
Eigentiimer von Freizeitwohnungen sind. So kdnnte etwa ein Haushalt in Norddeutschland
Eigentiimer einer Ferienwohnung im Schwarzwald sein oder etwa ein in Miinchen gemelde-
ter Haushalt eine Wohnung auf Sylt besitzen. Die Zahl der Ferienwohnungen und -h&user
lasst sich aus der Erhebung ebenfalls nicht ableiten, da manche Haushalte mehr als eine
Wohnung besitzen kénnen und in der Befragung nur erfasst wird, ob ein Haushalt mindes-
tens Eigentiimer einer Wohnung ist. Entscheidend fiir die Berechnung im Rahmen des TSA-
Konzepts sind vielmehr die Kosten, die fir Eigentimer von Ferienwohnungen und -hausern
fur selbige in einem Jahr anfallen, da sich nur aus den Kosten die damit verbundene Wert-
schopfung und Beschéftigung berechnen lassen, die beiden im Mittelpunkt dieser Studie

stehenden Zielgrofien.

Ferner wird der monetare Wert (geldwerter Vorteil) der von Eigentiimern selbst genutzten
Ferienwohnungen und -h&usern nicht nur dann angerechnet, wenn sich die Eigentiimer tat-
séchlich in ihren Ferienwohnungen und -h&usern aufhalten (z.B. im Urlaub), sondern auch
dann, wenn die Wohnung nicht genutzt wird. Grund hierfur ist, dass dem Eigentumer fir eine
Ferienwohnung auch dann Kosten entstehen, wenn diese nicht bewohnt wird, genauso wie
bei einer Uber den freien Wohnungsmarkt gemieteten Wohnung auch dann Miete zu bezah-

len ist, wenn diese nicht genutzt wird.®

Die zweite nicht-monetare Komponente in TSA-Tabelle 4 sind 6ffentliche Zuschusse fur
Einrichtungen im Bereich des Kultur- und Sportwesens wie Museen, Opernhéauser,
Schwimmbader etc., die von Touristen haufig genutzt werden. Im Vergleich zu anderen

Dienstleistungen werden diese Dienstleistungen offentlich bezuschusst. Hierzu lasst sich auf

® Rechnerisch ergibt sich ein Wert von 13.051 Euro pro Jahr (220,3 Milliarden Euro / 16,9 Millionen
Haushalte).

% Fir den Eigentimer bestehen diese von der Nutzung unabhangigen Kosten vor allem in den ent-
gangenen Mieteinnahmen, die bei einer Vermietung an einen Dritten hétten erzielt werden kénnen,
bzw. den gebundenen Kapitalkosten fiir die Immobilie. Dartiber hinaus fallen laufende Kosten fir In-
standhaltung, Strom, Versicherungspramien, Steuern und Abgaben an (vgl. auch Europaische
Kommission 2005: Abs. 1.4.5).
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Basis der VGR berechnen®’, dass im Kultur- und Sportwesen je Euro direkter Ausgaben der
Besucher ein offentlicher Zuschuss von 58 Cent anfallt. Fir eine vollstandige Erfassung der
durch touristische Ausgaben ausgeldsten Einkommens- und Beschaftigungseffekte ist auch
die Hohe der offentlichen Zuschiisse (soweit diese dem Tourismus zuweisbar sind) zu

bertcksichtigen. Dies sei an einem Beispiel erlautert:

Ein Tourist kauft ein Museumsticket fir 4 Euro. Dieser Betrag deckt allerdings nicht die
(anteilig) mit dem Besuch des Touristen verbunden Kosten des Museumsbetreibers
(Personalkosten, betriebliche Aufwendungen, etc.). Vielmehr sei unterstellt, dass die
tatsachlichen Kosten bei 10 Euro je Museumsbesucher liegen und dass die Differenz von 6
Euro zwischen den Einnahmen aus dem Ticketverkauf (die Ausgaben des Touristen
darstellen) und den tatsachlichen Kosten durch offentliche Zuschiisse getragen werden.
Somit konsumiert der Tourist eine Dienstleistung im Wert von 10 Euro, fir die er lediglich 4
Euro zahlt. Die verbleibenden 6 Euro flieBen ihm hingegen als Sachleistung zu.
Demgegentber basiert die Einkommens- und Beschaftigungswirkung, die der Tourist durch
den Museumsbesuch auslést, auf den tatséchlichen Kosten (10 Euro), die beispielsweise die
Museumsangestellten in Form von Arbeitseinkommen erhalten oder die dem Betreiber fir
betriebliche Aufwendungen in Rechnung gestellt werden. Eine vollstandige Erfassung der
durch touristischen Konsum ausgelosten Effekte erfordert daher auch die Berucksichtigung
der Hohe dieser Offentlichen Zuschisse. Im TSA-Konzept werden sie daher als
Sachleistungen erfasst, die Touristen konsumieren ohne dafur selbst Ausgaben zu tatigen.

Die Berechnung des Wertes der nicht-monetéren Sachleistungen im Kultur- und Sportwesen
erfolgt unter Bezugnahme auf das oben genannte Verhéltnis von 58 Cent an 6ffentlichen
Zuschissen je Euro Besucherausgabe, das auf die in den TSA-Tabellen 1 und 2 ausgewie-
senen Ausgaben aus- und inlandischer Touristen fur Sport, Erholung, Freizeit & Kultur (Pro-
duktkategorie 9) Ubertragen wird. Daraus ergeben sich nicht-monetare Dienstleistungen
(Sachleistungen) im Kultur- und Sportwesen in Héhe von 8,9 Milliarden Euro (vgl. TSA-
Tabelle 4).

®" Grundlage dieser Berechnung sind die in der VGR ausgewiesenen Aufkommen der monetaren
Dienstleistungen (Ausgaben der Besucher) sowie nicht-monetaren Dienstleistungen (6ffentliche Zu-
schisse) im Kultur- und Sportwesen.
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3.5 Angebot der Tourismuswirtschaft in Deutschland
(TSA-Tabelle 5)

3.5.1 Aufbau

Die bisher dargestellten TSA-Tabellen 1-4 beziehen sich auf die Ausgaben der Touristen im
In- und Ausland. Sie geben Antwort auf die Frage, welche Guter und Dienstleistungen ver-
schiedene touristische Gruppen in einem Jahr nachgefragt haben. Gegenseite dieser Nach-
frage ist das Angebot an tourismuscharakteristischen und sonstigen Gitern und Dienstleis-
tungen, die von den verschiedenen Wirtschaftszweigen der deutschen Volkswirtschaft im
Berichtsjahr erstellt wurden. Auch die Wirtschaftszweige werden dabei in tourismuscharakte-
ristische und sonstige Wirtschaftszweige unterteilt. Als tourismuscharakteristisch wird ein
Wirtschaftzweig bezeichnet, wenn er Uberwiegend tourismuscharakteristische Guter und
Dienstleistungen herstellt (vgl. UNWTO 2010: Abs. 5.11). Beispielsweise stellt eine
Beherbergungsleistung in einem Hotel eine tourismuscharakteristische Dienstleistung dar, da
diese Dienstleistung fast ausschlieRlich flr Touristen erbracht wird und die Ausgaben flr
Beherbergungen zudem einen signifikanten Anteil an den touristischen Ausgaben insgesamt
einnehmen. Das Hotel, das diese Dienstleistung erbringt, gehdrt dem Wirtschaftszweig des
Beherbergungsgewerbes an®. Damit z&hlt das Beherbergungsgewerbe zu den
tourismuscharakteristischen Wirtschaftszweigen. In TSA-Tabelle 5 wird fir insgesamt 13
tourismuscharakteristische  Wirtschaftszweige  dargestellt,  welchen  Output  an
tourismuscharakteristischen und restlichen Produkten diese im Jahr 2007 erstellten. Die
Summe aller produzierten Guter und Dienstleistungen eines Wirtschaftszweiges ergibt den

Produktionswert zu Herstellungspreisen (Zeile | in TSA-Tabelle (2007) 5).

Zu beachten ist hierbei, dass die Werte in TSA-Tabelle 5 einem anderen Preiskonzept
folgen, als die Ausgaben der TSA-Tabellen 1-4 (vgl. Abbildung 3). Dies liegt daran, dass sich
der Wert eines Produkts aufgrund von Steuern, Subventionen und Handelsspannen fur den
Produzenten typischerweise anders darstellt als fir den Endverbraucher. Da die TSA-
Tabellen 1-4 die Sichtweise der Endverbraucher darstellen, wurden diese zu

Anschaffungspreisen ausgewiesen, wahrend TSA-Tabelle 5 aus Sicht der Produzenten zu

% Dies entspricht dem Wirtschaftszweig (WZ) 55.1 der Wirtschaftszweigklassifikation 2003 des Statis-
tischen Bundesamtes. Die Umstellung der Input-Output-Rechnung auf die neue Wirtschaftszweig-
klassifikation 2008 lauft derzeit. Bis Ende 2012 sollen die ersten Ergebnisse vorliegen.
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Herstellungspreisen dargestellt wird. Anschaffungspreise umfassen samtliche Giitersteuern®
abzuglich Giitersubventionen’ und die verkniipften GroR"*- und Einzelhandelsleistungen’?.
Es gilt™:

Anschaffungspreis = Herstellungspreis + Gltersteuern — Guitersubventionen

+ Grol3handelsleistungen + Einzelhandelsleistungen

% Giutersteuern sind alle Steuern und ahnliche Abgaben, die pro Wert- oder Mengeneinheit einer
gehandelten Ware oder Dienstleistung zu entrichten sind. Die Gitersteuern umfassen: nichtabzieh-
bare Umsatzsteuer, Importabgaben (unter anderem Zélle, Verbrauchsteuern und Abschopfungsbe-
trage auf eingeflihrte Giiter), sonstige Giitersteuern (Verbrauchsteuern, Vergniigungsteuern, Versi-
cherungsteuern und so weiter).” Vgl. Statistisches Bundesamt (2011h).

0 Gutersubventionen sind alle Subventionen, die pro Wert- oder Mengeneinheit einer produzierten
oder eingefuihrten Ware oder Dienstleistung geleistet werden (zum Beispiel Zuschisse fur den 6f-
fentlichen Personennahverkehr, Zuschisse fur landwirtschaftliche und tierische Erzeugnisse)“. Vgl.
Statistisches Bundesamt (2011h).

"t GroRhandel (ohne Kraftfahrzeughandel) betreibt, wer Handelswaren in eigenem Namen fiir eigene
Rechnung oder fur fremde Rechnung (Kommissionshandel) Giberwiegend an andere Abnehmer als
private Haushalte (z.B. gewerbliche Betriebe, Einzelhandler) absetzt. Der Absatz an Gebietskdrper-
schaften, Organisationen ohne Erwerbscharakter, Sozialversicherungstrager und wirtschaftliche Un-
ternehmen der Offentlichen Hand sowie der Handel mit landwirtschaftlichen Grundstoffen, lebendem
Vieh, landwirtschaftlichen Geraten, Baumaschinen, Birobedarf, Dental- und Laborbedarf usw. zéh-
len i.d.R. zum GroRRhandel. Fur die Zuordnung zum Grof3handel ist es unerheblich, ob der Absatz im
Inland oder ins Ausland (Export) erfolgt, ob die Waren aus dem Inland oder dem Ausland (Import)
bezogen werden und ob die Ware vom Lager oder Uber Streckengeschéft verkauft wird.” Vgl. Statis-
tisches Bundesamt (2011h).

2 Einzelhandel (ohne Kraftfahrzeughandel und ohne Handel mit Kraftstoffen an Tankstellen) betreibt,
wer Handelswaren Uberwiegend an private Haushalte absetzt. Als Tatigkeiten des Einzelhandels
zéhlen auch die der Apotheken, Augenoptik- und Hoérgerateakustikgeschafte. Zum Einzelhandel an
Verkaufsstanden und auf Markten... zahlen Kioske, feste StraRenverkaufssténde sowie bewegliche,
d.h. nicht an feste Standorte gebundene Verkaufsstande an offentlichen Stral3en oder auf festen
Marktplatzen, nicht jedoch der Handel aus Verkaufswagen. Sonstiger Einzelhandel: Umsétze aus
sonstigem Einzelhandel sind z.B. Umsétze aus Hausturverkauf, Verkauf tGber mobile Verkaufswa-
gen, Einzelhandel vom Lager (zum Beispiel von Heizdl), Verkauf Gber Automaten, Verkauf durch
Versandhandelsvertreter.” Vgl. Statistisches Bundesamt (2011h).

8 Fur eine ausfuhrliche Definition siehe ESVG (1995) Abs. 3.05f, 3.48
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Abbildung 3: Vom Anschaffungspreis zum Herstellungspreis
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Quelle: DIW econ. Nettogitersteuern = Gltersteuern abziglich Subventionen.

3.5.2 Ergebnisse
In TSA-Tabelle (2007) 5 sind die Ergebnisse der nachfolgend beschriebenen Berechnungen

dargestellt. Auffallig ist die diagonale Struktur der Tabelle: Ein Wirtschaftszweig produziert
per Definition die Mehrheit seines Outputs in der ihm zugehdrigen Gltergruppe. So produ-
ziert der Wirtschaftszweig Luftverkehr (Spalte 5.6) vor allem Luftfahrtleistungen (22,0 Millio-
nen Euro), jedoch zu einem geringen Anteil auch Gaststattenleistungen (Kantinenbetrieb: 37
Millionen Euro) und Flugvermittlungsleistungen (Provisionen im Luftverkehr: 516 Millionen
Euro). In der Spalte ,|. Produktionswert” sind die Produktionswerte eines Wirtschaftszweiges
in den verschiedenen Produktgruppen zusammengefasst (zum Beispiel im Luftverkehr 27,4
Milliarden Euro). Darunter sind die Vorleistungen, die Bruttowertschépfung und die Kompo-
nenten der Bruttowertschopfung dargestellt. In der letzten Zeile von TSA-Tabelle (2007) 5
gibt die Bruttowertschépfungsquote jedes Wirtschaftszweigs, also den Anteil der Bruttowert-
schopfung am Produktionswert, an. Die letzte Spalte in TSA-Tabelle (2007) 5 gibt die jewei-

ligen Werte firr die gesamte deutsche Volkswirtschaft an.”

™ Die gesamte Wertschépfung von 2.177 Milliarden Euro entspricht dabei nicht exakt dem Bruttoin-
landsprodukt. Dieses errechnet sich, in dem man zur Bruttowertschdpfung die Gutersteuern addiert
und die Gltersubventionen abzieht.
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Die tourismuscharakteristischen Wirtschaftszweige erbrachten im Berichtsjahr 2007 insge-
samt eine Wertschépfung von rund 660,6 Milliarden Euro. Diese Wertschépfung lasst sich
jedoch nicht alleine auf den Tourismus zurtickflihren. Der in TSA-Tabelle (2007) 5 dargestell-
te gesamte Output eines tourismuscharakteristischen Wirtschaftszweigs enthdlt jedoch auch
Guter und Dienstleistungen, die nicht an Touristen, sondern zum Beispiel an Einheimische
(Restaurantbesuch) oder Pendler (Eisenbahnleistungen) verkauft werden. Besonders auffél-
lig ist dies im Wirtschaftszweig ,Grundstlicks- und Wohnungswesen“. Im entsprechenden
Produktionswert von 288,3 Milliarden Euro sind alle unterstellten Mietzahlungen von eigen-
timergenutzten Wohnungen, Grundstiicken und Nichtwohngebduden enthalten. Der Anteil
der unterstellten Mieten flr eigentimergenutzte Ferienwohnungen und —hauser macht hieran
jedoch nur einen sehr kleinen Anteil von 4,7% aus (vgl. Erlauterungen hierzu in Abschnitt
3.4).
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TSA-Tabelle (2007) 5: Produktionswerte touristischer und sonstiger Wirtschaftszweige

—— - Aufkommen
§51-552| 702 |553-554 801 80.2 611- | 621- 711 833 [923704, | 748 851 £0.52 aller Wz
93.0 Restliche
in Mio. Euro Beherber-| (SUOT, | o tstation-| Esenbatn Sonstiger | Sehiffs- | Luft- | "5 VO" | Reicebiros m Zi (sl || TaEti e
e gs| gewerbe | verkehr |L verkenr | verkenr | “BP98" | & veranst | Spor-& voomst | wesen | Enzsr i =i
wesen Freizeit-DL ol | 514
51a 51b 52 53 54 55 56 57 58 59 510 511 512 513 514 515
) International definierte touristische Produkie
1 - Beherber
a) Herk. Beherbergungsleistungen 23.301 23.301 95| 23.396
b} Imp Beher 216.410 216.410 216.410
2 - Gaststittenleistungen 34.338 37 180 34.553 10.310 44,863
3- 8,682 8,682 0 8,682
4 - Strafien- und Nahverkehrsleistungen 2| 15.810 T4 3 15.888 1.372 17.261
5 - Schifffahrtsleistungen 1.002 1,002 0 1.002
& - Luftfahrtieistungen 21.962 21.962 21.962
7 - Leistungen fur 28.526] 4098| 28.935 28.935
8 - Reisebiiros & -veranstalter 516 5.913] 7.429 T7.429
9 - Sport, Erholung, Freizeit & Kultur 34 657 34 657 2110 36 767
Il} Sonstige touristische Produkte
10 - Ausstellungen und Messen 5.394 5.394 123| 5.517
11 - Vorsorge- und 73.685) 73.685 0 73.685
12 - Lebensmittel 183, 354 114 e51|  178.908)  177.557
13- & 2,688 2688
14 - Treibstoft 127 127 29.250) 29.378
15 — Fahrréder 727 727
1ll) Alle restlichen Giiter und DL
16 - Restliche Glter 10) 8 19) 519) 139) 40| 545 a5 474 1839 1.773.744| 1775582
17 - Restliche Dienstleistungen 473| 71885 653| 8.339) 35.284) 23.822) 4815 100| 47.130] e7.ees| 81125 190.375| 530020 1.483.914] 2022934
:'z:::’::;‘l':’:::;::“m 23.967| 288.275| 35.351| 15042 51593 25.090| 27.370| 28.526 7477  82.332| 73.363)  154.895| 200.590 1.013.571| 3.481.239] 4.494.810
ILUV:.:LECI::{:?:; - 10610 57.841| 15848 s8.014] 27488 18340 21.190 5.888 4288 28313 27274 48584 81550 352989 1985271 2.318.240
:Z'L 5;';';:;":5::;:2‘;:"‘: g 13.357| 230.434| 19.702| 7.028) 24105 6.750| 6.180| 22.658 2909 54.019| 46.089) 108.331| 119.040 660.602| 1.515.968 2.176.570
Arbeitnenmerentgelt im Inland 8446 9564 12457 5494] 18843]  es0| 4.180 1.376 1.484| 17.204| 23348] 69.123| sesso| 259378 921.052] 1.180.430
;m. o ;ubml'iﬂmn : 72| o266 108 17 59l 210 150 244 62 -102 583 2913 3310 10893 17.377 28.270
Abschreibungan 891 84580 1314 1441 4943 2970 1410 19524 709 8.146| 1529 12508| 8240 148.208| 211374  359.580
Nettobetriebsuberschuss 3.949) 127.024 5.824 111 37| 2500 440) 1.514 e53| 28771 20648) 20811 20610| 242124) 3s8.188]  €08.290
BWS-Quote 56% 80% 56% 47% 47%|  27%|  23% 79% 41% 66% 63% 70% 59% 65% 44% 48%

Quelle: DIW econ. Angaben zu Herstellungspreisen.
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3.5.3 Datenquellen und Berechnungsschritte

Die Berechnungen in TSA-Tabelle (2007) 5 beruhen auf den 6ffentlich zuganglichen sowie
den im Rahmen einer Sonderauswertung des Statistischen Bundesamtes zur Verfigung
gestellten Daten der Input-Output-Rechnung, die eine Nebenrechnung der VGR darstellt. Die
letzte verfigbare Version der deutschen Input-Output-Rechnung bezieht sich auf das Jahr
2007. Aufgrund der Umstellung der Wirtschaftszweigklassifikation sind die Versionen der
Folgejahre bislang nicht verfiigbar. Das Jahr 2007 stellt auf Grund dieser Datenverfiigbarkeit

das Berichtsjahr der vorliegenden Studie dar.

Zur Berechnung von TSA-5 diente eine Sonderauswertung der Produktionswertematrix
(PWM) durch das Statistische Bundesamt als Grundlage. Die PWM ist zeilenweise in 3.118
Guter und spaltenweise in 220 Wirtschaftszweige untergliedert. Diese wird in eine Matrix mit

18 Zeilen und 13 Wirtschaftszweigen umgruppiert. Dies wurde folgendermal3en erreicht:

O Zeilenweise werden zundchst sdmtliche 3.118 Guter der PWM einer der 20 TSA-
Produktkategorien zugeordnet. Die in den Kategorien 1 (Beherbergungsleistungen) bis
15 (Fahrrader) enthaltenen Produkte sind in Ubersicht 3 aufgefiihrt. Diese decken 272
Produkte ab. Von den verbleibenden 2.846 Produkten der Volkswirtschaft werden 2.614
entsprechend ihrer Art in die Teilaggregate 16 ,restliche Giter* und 17 ,restliche Dienst-
leistungen” aufgeteilt.

O Eine Besonderheit stellen die 232 sogenannten 99er-Positionen dar. Die 3.118 Produkte
der Produktionswertmatrix lassen sich in 232 ,3-Steller-Ebenen” zusammenfassen, die
Obergruppen fur bestimmte Produkte (zum Beispiel sind in der 3-Steller Ebene 011
.pflanzliche Erzeugnisse“ insgesamt 39 verschiedene landwirtschaftliche Produkte zu-
sammengefasst) bilden. Fir jede dieser 3-Steller-Ebenen gibt es eine 99er-Position, die
eine statistische Ausgleichsposition darstellt. Hier werden solche Produktionswerte einer
3-Steller-Ebene verbucht, die sich nicht eindeutig auf die darin enthaltenen Produkte zu-
ordnen lassen, da zum Beispiel nur Produktionswerte fir eine 3-Steller-Ebene insgesamt
gemeldet wurden. Sie nimmt fir die meisten 3-Steller-Ebenen einen Anteil von weniger
als 3% des Produktionswerts der entsprechenden 3-Steller-Ebene an. Da fir das TSA-
System eine Umgruppierung der 3.118 Produkte vorgenommen wird, zum Beispiel der-
art, dass nur ein Teil der Produkte einer 3-Steller-Ebene als tourismuscharakteristisch
definiert wird, missen auch die Werte der 99er-Positionen beriicksichtigt werden. Fir die
folgenden Berechnungen werden die in den 99er-Positionen verbuchten Werte in Ab-
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sprache mit dem Statistischen Bundesamt anhand der Anteile der Nicht-99er-Produkte
einer 3-Steller-Ebene am Produktionswert ohne die 99er-Position auf die Nicht-99er-
Produkte derselben 3-Steller-Ebene verbucht. Der korrigierte Produktionswert des Pro-

dukts i in Wirtschaftszweig j ergibt sich demnach wie folgt:

(PWYif = iPW1,(i /3, (iel TPo9l (yEPW i 1= PWY [(ij = P99l i)

wobei Produkt i zur 3-Steller-Ebene | gehért und P99 den jeweiligen Produktionswert der
99er-Position bezeichnet. N\P99 bezeichnet alle Produkte einer 3-Steller-Ebene auller
der 99er-Position.”® Nach dem die Produktionswerte der 99er-Positionen so auf ihre ent-
sprechenden 3-Steller-Ebenen verteilt wurden, kdnnen die 99er-Positionen entfernt wer-
den (um eine Doppelzahlung zu vermeiden). Ubrig bleibt eine Matrix mit 2.886 Zeilen
und 220 Spalten. Die Produktionswerte dieser 2.886 Produkte sind, wie oben beschrie-
ben, eindeutig einer TSA-Kategorie zugeordnet.

O In einem nachsten Schritt werden die Produktionswerte aller in einer TSA-Kategorie ent-
haltenen Produkte fiir jede TSA-Kategorie addiert und zu einem Wert zusammengefasst.
Es verbleibt eine Matrix mit 18 Zeilen und 220 Wirtschaftszweigen.

O 32 dieser 220 Wirtschaftszweige werden gemaR Ubersicht 16 auf die 13 tourismuscha-
rakteristischen Wirtschaftszweige verteilt und deren Produktionswerte spaltenweise ad-
diert und zusammengefasst. Die verbleibenden 188 Wirtschaftszweige werden in der

Spalte ,Restliche Wirtschaftszweige” zusammengefasst.

’® Die Anteile am Produktionswert einer 3-Steller-Ebene wurden dabei anhand des Produktionswerts
Uber alle Wirtschaftszweige hinweg bestimmt und nicht fur jeden Wirtschaftszweig separat, da die
Produktionswerte einzelner Wirtschaftszweige gleich Null waren, die entsprechende 99er-Position
jedoch nicht, so dass auf dieser Grundlage keine Anteile zur Verteilung der entsprechenden 99er-
Position berechnet werden konnten.
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Ubersicht 16: Zuteilung der touristischen Wirtschaftszweige

TSA-Wirtschaftszweig

Beinhaltet Wirtschaftszweige (WZ 2003)

55.1 | Hotellerie
5.1a | Beherbergungsgewerbe _
55.2 | Sonstiges Beherbergungsgewerbe
5 1b Grundstucks- und Woh- 20.2 Vermietung und Verpachtung von eigenen
' nungswesen | Grundstiicken, Gebauden und Wohnungen
55.3 | Speisengepragte Gastronomie
5.2 | Gaststattengewerbe _
55.4 | Getrankegepragte Gastronomie
5.3 | Eisenbahnverkehr 60.1 | Eisenbahnverkehr
5.4 | Sonstiger Landverkehr 60.2 | Sonstiger Landverkehr
] 61.1 | See- und Kustenschifffahrt
5.5 | Schiffsverkehr _ )
61.2 | Binnenschifffahrt
62.1 | Linienflugverkehr
5.6 | Luftverkehr )
62.2 | Gelegenheitsflugverkehr
. Vermietung von Kraftwa- 711 Vermietung von Kraftwagen bis 3,5 t Gesamtge-
" | genbis3,5t | wicht
Reiseburos und Reisever-
5.8 63.3 | Reisebilros und Reiseveranstalter
anstalter
92.3 | Erbringung von sonstigen kulturellen und unter-
haltenden Leistungen
92.5 | Bibliotheken, Archive, Museen, botanische und
- Erbringung von Kultur-, zoologische Garten
" | Sport- und Freizeit-DL 92.6 | Sport
92.7 | Erbringung von sonstigen Dienstleistungen fir
Unterhaltung, Erholung und Freizeit
93.0 | Erbringung von sonstigen Dienstleistungen
510 Erbringung von sonstigen 248 Erbringung von sonstigen wirtschaftlichen Dienst-
' wirtschaftlichen DL ' leistungen, anderweitig nicht genannt
5.11 | Gesundheitswesen 85.1 | Gesundheitswesen
50.1 | Handel mit Kraftwagen
50.2 | Instandhaltung und Reparatur von Kraftwagen
) 50.3 | Handel mit Kraftwagenteilen und —zubehor
5.12 | KFZ- und Einzelhandel _ _
50.4 | Handel mit Kraftradern, Kraftradteilen und

-zubehor; Instandhaltung und Reparatur von

Kraftradern
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50.5 | Tankstellen

52.1 | Einzelhandel mit Waren verschiedener Art (in
Verkaufsraumen)

52.2 | Facheinzelhandel mit Nahrungsmitteln, Getrén-
ken und Tabakwaren (in Verkaufsraumen)

52.3 | Apotheken; Facheinzelhandel mit medizinischen,
orthopadischen und kosmetischen Artikeln (in
Verkaufsraumen)

52.4 | Sonstiger Facheinzelhandel (in Verkaufsraumen)
52.5 | Einzelhandel mit Antiquitdten und Gebrauchtwa-
ren (in Verkaufsraumen)

52.6 | Einzelhandel (nicht in Verkaufsraumen)

52.7 | Reparatur von Gebrauchsgitern

Der Wert der Vorleistungen zu Anschaffungspreisen wurde auf Grundlage der Verwendungs-
tabelle (als Teil der Input-Output-Rechnung) des Statistischen Bundesamtes ermittelt. Die
Vorleistungen sind dort fur 59 Wirtschaftszweige aufgefiihrt. Diese 59 Wirtschaftszweige sind
aus den 220 Wirtschaftszweigen der Produktionswertmatrix aggregiert, aus denen die 13
tourismuscharakteristischen Wirtschaftszweige abgeleitet wurden (vgl. Ubersicht 16). Der
Vorleistungsanteil eines in TSA-5 ausgewiesenen Wirtschaftszweigs k (der aus einem oder
mehreren der 220 Wirtschaftszweige j besteht) wird dabei proportional zum Anteil dieses
Wirtschaftszweiges am Produktionswert des in der Verwendungstabelle gegliederten Wirt-

schaftszweigs K ermittelt. Formal ausgedrtickt:

Vorleist Produktionswert, Vorleist
forleistungen, = — — . Vorleistungen;
Gk Produktionswerty Gem

wobei k¢ £ und
E=1,2,..,13 [TSA-Wirtschaftszweige)

K =1,2,..,59 (Wirtschaftszweige aus Verwendungstabelle)

Die Bruttowertschopfung (zu Herstellungspreisen) errechnet sich anschlieRend als Differenz
zwischen dem Produktionswert (zu Herstellungspreisen) und den Vorleistungen (zu Anschaf-
fungspreisen), die ein Wirtschaftszweig zur Herstellung dieses Produktionswerts benétigt
hat. Die Aufteilung der Wertschdpfung in die Bestandteile Arbeithehmerentgelt, Produktions-

abgaben und Subventionen, Abschreibungen und Nettobetriebsiiberschuss ergibt sich wie-
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der proportional zur Aufteilung des hoher gegliederten Wirtschaftszweigs aus der Verwen-

dungstabelle.”®

3.6 Touristische Nachfrage und Angebot in Deutschland
(TSA-Tabelle 6)

3.6.1 Aufbau

Nachdem in den vorangegangenen Abschnitten sowohl die gesamten touristischen Ausga-
ben im Inland (TSA-Tabelle 4) als auch der gesamte Produktionswert der tourismuscharakte-
ristischen Wirtschaftszweige (TSA-Tabelle 5) zusammengefasst wurden, kénnen nun in
TSA-Tabelle 6 die touristische Nachfrage und das in Deutschland erbrachte Angebot zu-
sammengefuhrt werden. Dadurch kann der Anteil des Aufkommens einer Produktgruppe
bestimmt werden, der sich auf den touristischen Konsum zuriickfiihren lasst. So kann etwa
im Bereich der Gastronomieleistungen bestimmt werden, welcher Anteil am Aufkommen aller
Restaurants und sonstiger Gastronomieanbieter auf den touristischen Konsum zurickfallt

und welcher Anteil von Einheimischen oder sonstigen Nicht-Touristen konsumiert wird.

Um Nachfrage und Angebot miteinander vergleichen zu kénnen, muss beiden Gréfien ein
gemeinsames Preiskonzept zu Grunde liegen. Da die Angebotsdaten in TSA-Tabelle 5 zu
Herstellungspreisen ausgewiesen wurden, die touristische Nachfrage jedoch zu Anschaf-
fungspreisen vorliegt, wird in TSA-Tabelle 6 auch der Ubergang von Herstellungs- zu An-

schaffungspreisen dargestellt.

3.6.2 Ergebnisse

Die Ergebnisse werden im Folgenden anhand der 18 Produktkategorien und insbesondere

hinsichtlich der Tourismusanteile (letzte Spalte in Ubersicht 17) dargestellt.

® Dieses Vorgehen impliziert eine identische Vorleistungsstruktur aller Wirtschaftszweige, die Teil
eines héher aggregierten Wirtschaftszweiges sind, fir den im Rahmen der Input-Output-Rechnung
2007 Daten verdffentlicht wurden. Eine weitere Mdoglichkeit zur Berechnung der Vorleistungen der
betrachteten Wirtschaftszweige ware die Nutzung der im Rahmen der Sonderauswertung der Gi-
termatrix zur Verfigung gestellten Daten des Statistischen Bundesamtes gewesen. Im Rahmen der
fur das Projekt zur Verfigung stehenden Ressourcen war dies jedoch nicht méglich.
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Beherbergungsleistungen

a. Herkdbmmliche Beherbergungsleistungen:

Das Aufkommen an Beherbergungsleistungen aller Art (in Hotels, Gasthéfen, Pensionen,
Hotels garnis, Jugendherbergen, Hutten, Campingplatzen, Erholungs-, Schulungs-, und Fe-
rienheimen, Ferienhdusern und -wohnungen77, Ferienzentren, Privatquartieren und sonsti-
gen Beherbergungsbetrieben) betrug 2007 rund 28,6 Milliarden Euro. Auf den touristischen
Konsum sind rund 25,6 Milliarden Euro zuriickzufuhren, was einem Anteil von 89,6% ent-
spricht. Dass dieser Anteil nicht bei 100% liegt, ist darauf zurtickzufiihren, dass ein geringer
Anteil von Beherbergungsleistungen auch von Nicht-Touristen in Anspruch genommen wird,
also nicht alle konsumierten Beherbergungsleistungen auch touristischer Natur sind, wie
beispielsweise Hotel-Ubernachtungen in der gewohnten Umgebung im Falle eines Woh-
nungswechsels oder im Rahmen einer Montagetatigkeit’®. Des Weiteren ist zu beachten,
dass der Produktionswert der Beherbergungsbetriebe die etwa in Hotels oder Gasthdfen
erbrachten Restaurantdienstleistungen umfasst, die auch von Einheimischen in Anspruch

genommen werden (beispielsweise Familienfeiern im Hotel des Wohnorts).

b. Imputierte Beherbergungsleistungen:

Die HOhe der unterstellen Mieten aller eigentimergenutzten Wohnungen und Wohnh&user
(Vermietung und Verpachtung von eigentiimergenutzten Wohngebauden und Wohnungen)
betragt zu Anschaffungspreisen rund 220,3 Milliarden Euro. Die eigentimergenutzten Feri-
enwohnungen und -h&user nehmen hieran einen Anteil von 4,7% ein (10,4 Milliarden Euro,

vgl. hierzu die in Abschnitt 3.4.2 dargestellten Berechnungsschritte fur TSA-Tabelle 4).

" Ferienhauser und -wohnungen, die vom Eigentimer gewerblich (zum Beispiel ein Ferienhaus auf
Riigen von einem Reiseveranstalter an private Ubernachtungsgéste) oder privat vermietet werden,
stellen herkdmmliche Beherbergungsleistungen dar (TSA-Produktgruppe 1a). Nur wenn der Eigen-
timer sein eigenes Ferienhaus oder -wohnung selbst nutzt, stellt dies eine imputierte Beherber-
gungsleistung dar (TSA-Produktgruppe 1b).
® Montagetatigkeiten zahlen grundsatzlich nicht zu den touristischen Reisen, vgl. Erlauterungen hier-
zu TSA-Tabelle 2 in Abschnitt 3.2.2.
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Ubersicht 17: Tourismus-Anteile am Gesamtaufkommen der TSA-Produktgruppen

(2007)
Aufkommen zu Inldndischer Tourismus-
in Mio. € Anschﬁﬁungs- Tourismus- Anteil in %
preisen Konsum

1) International definierte touristische Produkte

1 - Beherbergungsleistungen

a) Herk. Beherbergungsleistungen 28.574 25,589 89,6%
b) Imputierte Beherbergungsleistungen 220.341 10.356 4,7%
2 — Gaststattenleistungen 53.288 47.135 88,5%
3 — Eisenbahnleistungen 8.563 2.455 28,7%
4 — Stralen- und Nahverkehrsleistungen 17.749 10.102 56,9%
5 — Schifffahrtsleistungen 1.149 926 80,5%
6 — Luftfahrtleistungen 26.940 24795 92,0%
7 — Leistungen fiir Mietfahrzeuge 29.792 1.194 4,0%
8 — Reisebiiros & -veranstalter 7.536 7.536 100,0%
9 — Sport, Erholung, Freizeit & Kultur 42.181 23.997 56,9%
Il) Sonstige touristische Produkte

10 — Ausstellungen und Messen 5.856 3.251 55,5%
11 - Vorsorge- und Rehakliniken 73.965 5.233 71%
12 — Lebensmittel 338.698 10.176 3,0%
13 — Wohnmobile & Wohnwagen 3.191 1.636 51,3%
14 — Treibstoff 56.262 22.996 40,9%
15 — Fahrrdader 2.279 468 20,5%
lil) Alle restlichen Giiter und DL

16 — Restliche Guter 2.951.382 60.457 2,0%
17 — Restliche Dienstleistungen 1.790.762 7.258 0,4%
summe . 5.658.509 265.560 4,7%
(zu Anschaffungspreisen)
zzugggzﬁtjn‘;“s‘;f;:’;ﬁ) 2.176.570 97.374 4,5%

Quelle: DIW econ
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Gastronomieleistungen

Das Aufkommen aller Gastronomieleistungen (Restaurants mit herkdbmmlicher Bedienung,
Restaurants mit Selbstbedienung, Cafés, Eisdielen, Imbisshallen, sonstiges Gaststattenge-
werbe, Kantinenleistungen und Cateringleistungen) betrug 2007 rund 53,3 Milliarden Euro.
Der berechnete touristische Konsum liegt bei rund 47,1 Milliarden Euro, was einem Anteil
von 88,5% an allen Gastronomieleistungen entspricht. In diesem Zusammenhang sei hier
noch einmal auf die Definition der Tagesreisen verwiesen (Abschnitt 2.1). So ist beispiels-
weise in Gemeinden mit mehr als 100.000 Einwohnern der nicht alltagliche Besuch in einem
Restaurant aulRerhalb des eigenen Stadtteils in der Regel als touristisch anzusehen. Trotz
der breiten Abgrenzung des Tagestourismus erscheint der Tourismus-Anteil von 88,5% an
allen angebotenen Gastronomieleistungen auf den ersten Blick relativ hoch, da anzunehmen
ist, dass ein signifikanter Anteil der Gastronomieleistungen von Nicht-Touristen (wie etwa
Einheimischen) konsumiert wird. Zur Plausibilisierung des Tourismusanteils wurden sowohl
mit dem dwif die Héhe der touristischen Gastronomieleistungen, als auch mit dem Statisti-
schen Bundesamt die Hohe und der Umfang des Aufkommens an Gastronomieleistungen
diskutiert. Ergebnis dieser Plausibilisierung war, dass der touristische Konsum in seiner
Hohe auf einer verlasslichen statistischen Grundlage steht. Das Aufkommen an
Gastronomieleistungen, wie es in der Input-Output-Rechnung dargestellt wird, unterschatzt
das tatsachliche Aufkommen solcher Leistungen jedoch, da die Datenlage zur Berechnung
der Input-Output-Tabellen eine strikte Trennung von Haupt- und Nebentétigkeiten nicht im-
mer zulasst. So sind viele gastronomische Umsétze etwa von Schwimmbadern, Kurhausern,
Mobelhausern oder Freizeitparks nicht als solche verbucht, sondern dem Aufkommen derje-
nigen Produktgruppe zugeordnet, in der die Haupttatigkeit des Betriebs liegt (beispielsweise
Gastronomieleistungen eines Schwimmbads dem Produkt Bader, Saunas, Solarien). Der
Tourismusanteil an den Gastronomieleistungen sollte also vor diesem Hintergrund betrachtet
werden. Bei voller Erfassung aller Gastronomieleistungen in der entsprechenden Produkt-

gruppe fiele der Tourismusanteil vermutlich wesentlich geringer aus.

Eisenbahnleistungen

Das Aufkommen an Personenbeférderungsleistungen im Eisenbahnverkehr (Personenbefor-
derungsleistungen der Staatsbahn und der der Privatbahnen, ohne Frachtleistungen) betrug
im Jahr 2007 etwa 8,6 Milliarden Euro. Zu beachten ist, dass dieses Aufkommen zu Anschaf-
fungspreisen ausgewiesen ist. Da die Subventionen die erhobenen Steuern im Bereich
Bahnleistungen um 1,4 Milliarden Euro (ibersteigen und beim Ubergang zu Herstellungsprei-

sen zum Aufkommen zu Anschaffungspreisen addiert werden missen, fuhrt dies dazu, dass
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das Aufkommen zu Herstellungspreisen bei knapp 10 Milliarden Euro liegt und damit wesent-
lich hoher als zu Anschaffungspreisen (vgl. Spalte 6.2 und 6.6 in TSA-Tabelle (2007) 6 in der
Zeile 3 ,Eisenbahnleistungen”). Dies muss beim Vergleich etwa mit verdffentlichten Umsatz-
zahlen der Deutschen Bahn und anderer Eisenbahnunternehmen beachtet werden, die auf-
grund einer anderen Handhabung der erwahnten Subventionshéhe (kein oder nur teilweiser
Abzug) Uber dem in TSA-Tabelle (2007) 6 ausgewiesenen Aufkommen zu Anschaffungs-

preisen liegen kdnnen.

Der touristische Konsum an Personenbefdrderungsleistungen im Eisenbahnverkehr lag bei
2,5 Milliarden Euro, was einem Tourismusanteil von 28,7% entspricht. Dieser relativ niedrige
Anteil erklart sich vor allem durch den hohen Umsatzanteil im Regionalverkehr’®, wo mehr
als 90% der Reisen von Pendlern im Rahmen von Fahrten innerhalb der gewohnten Umge-
bung (zum Beispiel Einkaufsfahrt, Arztbesuch) und zu anderen nicht-touristischen Zwecken

unternommen werden.

Stralenverkehrs- und Nahverkehrsleistungen

Das Aufkommen an Stral3enverkehrsleistungen (Personenbeférderung im Omnibus-
Ortslinienverkehr, Personenbeférderung im Omnibus-Uberlandlinienverkehr, Personenbefor-
derung in Stadtschnell-, U- und Strallenbahnen, Berg- und Seilbahnen, Auftragsfahrten im
Personenverkehr fiir andere Verkehrsunternehmen, Betrieb von Taxis und Mietwagen mit
Fahrern, Personenbeférderung im Omnibus-Gelegenheitsverkehr und sonstiger Landver-
kehr) betrug rund 17,7 Milliarden Euro. Der touristische Anteil hieran betragt 56,9%, was
rund 10,1 Milliarden Euro entspricht. Obwohl der touristische Anteil im Nahverkehr (Bus,
Strallenbahn, U- und S-Bahn) eher gering ist, sind die ebenfalls in dieser Produktgruppe
verbuchten Verkehrsbereiche Uberland-, Taxi-, Berg- und Seilbahnverkehr durch eine hohe

touristische Nutzung gekennzeichnet.

Schifffahrtsleistungen

Das Aufkommen an Schifffahrtsleistungen (See-und Kiistenschifffahrt, Personenbeftrderung
in der Binnenschifffahrt, Fluss- und Kanalfahren, Hafenschifffahrt, ohne Frachtleistungen)

betrug rund 1,1 Milliarden Euro. Hiervon lassen sich knapp 926 Millionen auf den touristi-

" In der VGR zahlen hierzu die Umsatze im Regionalverkehr (etwa Regionalbahnen und Regionalex-
press-Zige der DB Regio und privater Anbieter). Die Umsatze der Stadtschnellbahnen (S-Bahnen
Berlin und Hamburg) zahlen zu den Straf3en- und Nahverkehrsleistungen.
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schen Konsum zurickfiihren, was einem Anteil von 80,5% entspricht (Ausflugsschiffe, Flug-

fahrten, Kreuzfahrten, etc.).

Luftfahrtleistungen

Das Aufkommen an Personenbefdrderungsleistungen in der Luftfahrt (Linien- und Charter-
flugverkehr) lag bei rund 26,9 Milliarden Euro. In dieser Produktgruppe sind nur die Umsatze
mit Passagierbeforderungsleistungen der Airlines enthalten. Nicht in der Produktgruppe ent-
halten sind Frachtleistungen (da diese keine tourismuscharakteristische Dienstleistung dar-
stellen) und Leistungen der Flughafen sowie der Flugsicherung (da diese Vorleistungen der
Airlines darstellen und bei der Berechnung der indirekten und induzierten Bruttowertschop-
fungseffekte bericksichtigt werden). Zur Plausibilisierung dieses Aufkommens wurde der im
Geschéftsbericht 2007 der Lufthansa AG veroffentlichte Umsatz herangezogen (Lufthansa
2008: D). Der gesamte Konzernumsatz der Deutschen Lufthansa AG betrug 2007 demnach
22,4 Milliarden Euro. Davon entfielen jedoch nur 15,4 Milliarden Euro auf die
Passagierbeforderung. Die restlichen 7,0 Milliarden Euro verteilten sich auf die Bereiche
Logistik, Technik, IT-Services und Catering, die jeweils in eigenen Unternehmen organisiert
sind. Die Umsétze dieser Unternehmen werden aber gemafld der Systematik der Input-
Output-Rechnung ihren jeweiligen Produktgruppen zugeteilt (Frachtbeférderungsleistungen
im Luftverkehr, Hilfstatigkeiten flr den Verkehr, Cateringleistungen im Gastgewerbe, etc.)
und fallen deshalb nicht in die Produktkategorie ,Luftfahrtleistungen“ des TSA.

Die 15,4 Milliarden Euro im Bereich Passagierbeférderung der Lufthansa machen rund 57%
am gesamten Aufkommen von 26,9 Milliarden Euro aus. Zur Einordnung dieses Anteils kann
herangezogen werden, dass die von der Lufthansa durchgefiihrten Flige im Jahr 2007 einen
Anteil von 62% an allen Starts von deutschen Flughéfen eingenommen haben (IATA-SRS-

Analyser).

Der touristische Konsum an Flugverkehrsleistungen betrug im Berichtsjahr rund 24,8
Milliarden Euro, was einem Anteil von 92,0% aller angebotenen Flugleistungen entspricht.
Der restliche Anteil entfallt auf nicht-touristische Gruppen wie Flugpendler, kurzzeitig in
Deutschland Angestellte, Ubersiedler und auf solche Flige, die komplett im Ausland
stattfinden (zum Beispiel Flug von Jakarta nach Singapur) und gemaf der TSA-Methodik

nicht zum inlandischen Tourismus-Konsum zéahlen.

% Diese Angaben beruhen auf Daten, die von der Steuerungsgruppe Luftverkehr zur Verfugung ge-
stellt wurden (Sonderauswertung des IATA-SRS-Analyser, Auswertung nach Marketing-LVG).
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Leistungen fur Mietfahrzeuge

Das Aufkommen an Vermietungsleistungen von Kraftwagen bis 3,5 Tonnen Gesamtgewicht
betrug 2007 rund 29,8 Milliarden. Hierin ist jedoch das gesamte Leasing-Geschaft mit Kraft-
wagen enthalten, das als nicht-touristisch betrachtet wird.®! Die Autovermietung im engeren
Sinne erwirtschaftete 2007 einen Umsatz von rund 2,6 Milliarden Euro (BAV 2011). Auf den
touristischen Konsum sind etwa 1,2 Milliarden Euro zurtickzufiihren. Dies entspricht einem
Anteil von 4,0% am Gesamtaufkommen und diese geringe GrofRRe erklart sich durch den

oben genannten um das Leasing-Geschéft erweiterten Umfang des Gesamtaufkommens.

Reisebiiros und Reiseveranstalter

Das Aufkommen an Vermittlungsleistungen der Reisebiros und Reiseveranstalter (inkl. ge-
zahlter Provisionen im Luftverkehr) betrug 2007 rund 7,5 Milliarden Euro. Hierin ist nicht der
gesamte Wert einer Pauschalreise verbucht, sondern nur die Margen und Vermittlungsprovi-
sionen der Reisebiiros und Reiseveranstalter. Die vermittelten Leistungen sind in den ent-
sprechenden Produktkategorien verbucht (die in einer Pauschalreise enthaltene Flugleistung

wird unter Luftfahrtleistungen verbucht). Per Definition sind 100% dieser Umsatze touristisch.

Dienstleistungen im Sport, fur Erholung, Freizeit und Kultur

Das Aufkommen an Dienstleistungen im Sport, flr Erholung, Freizeit und Kultur betrug 2007
rund 42,2 Milliarden Euro. Davon entfielen rund 24,0 Milliarden Euro auf den touristischen
Konsum, was einem Anteil von 56,9% entspricht. Der restliche Anteil der in der Produktgrup-
pe enthaltenen Dienstleistungen entfiel etwa auf den Konsum durch Einheimische (Besuch
von Kinos, Theatern, Opernhausern, Schwimmbadern, etc.) innerhalb der gewohnten Umge-

bung.

8 | easing von Kraftfahrtzeugen erfolgt in der Regel als Ersatz zum Kauf. Daher werden Ausgaben fiir
KfZ-Leasing analog zu den Nutzungskosten eigener Fahrzeuge nicht im TSA berticksichtigt (vgl. die
Ausfihrungen in Abschnitt 3.2.2).
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Ausstellungen und Messen

Das Aufkommen an Ausstellungs-, Messe- und Warenmarkteinrichtungen betrug 2007 rund
5,9 Milliarden Euro. Hierin sind sowohl die Tatigkeiten von Messe-, Ausstellungs- und Kon-
gressveranstaltern, als auch der Bau und die Gestaltung von Standen sowie die Téatigkeiten
von Warenmarktbetreibern enthalten. Dem touristischen Konsum lassen sich 3,3 Milliarden
Euro zurechnen, woraus sich ein Tourismusanteil von 55,5% ergibt. Der restliche Anteil ent-
fiel auf Besucher, bei denen die Messe oder Ausstellung innerhalb ihrer gewohnten Umge-

bung lag (z.B. Besucher aus Hannover auf der CeBIT).

Vorsorge- und Rehakliniken

Das Aufkommen an Dienstleistungen der Krankenhduser, wozu auch Vorsorge- und
Rehakliniken zahlen, betrug 2007 rund 74,0 Milliarden Euro. Auf die von Touristen nachge-
fragten Leistungen der Vorsorge- und Rehakliniken entfielen dabei etwa 5,2 Milliarden Euro,
was einem Tourismusanteil von 7,1% an allen Krankenhausleistungen entspricht. Der restli-
che Anteil und damit der Grof3teil der Krankenhausleistungen wurde von regularen (nicht-
touristischen) ambulanten und stationaren Patienten in Anspruch genommen. Zu den nicht-
touristischen Patienten zéhlen auch solche Kurgaste, die gesundheitlich nicht in der Lage
sind, die touristischen Angebote des Kurorts wahrzunehmen® (vgl. Definition der Ubernach-
tungen in Kurkliniken des Statistischen Bundesamtes 2011d in Abschnitt 3.2.2).

Lebensmittel

Das Aufkommen an Lebensmitteln (Erzeugnisse der Landwirtschaft und Jagd, Fischereier-
zeugnisse, sonstige Nahrungsmittel und Getréanke) betrug im Jahr 2007 rund 338,7 Milliar-
den Euro. Darin enthalten sind die verknipften Einzelhandelsleistungen in H6he von 47,2
Milliarden Euro (Spalte 6.5 in TSA-Tabelle (2007) 6, Zeile ,12 — Lebensmittel*). Auf den tou-
ristischen Konsum sind rund 10,2 Milliarden Euro (inkl. Handelsleistungen) zurtickzufihren,

was einem Tourismusanteil von 3,0% am Aufkommen aller Lebensmittel entspricht.

Wohnmobile und Wohnwagen

Das Aufkommen an Wohnmobilen und Wohnwagen (Wohnmobile (Otto) mit einem Hub-
raum zwischen 1.500 cm? und 3.000 cm3, Wohnmobile (Diesel), Wohnanhénger zum Woh-

nen oder Campen) betrug 2007 rund 3,2 Milliarden Euro. Inlandisch - und damit dem touristi-

8 vgl. hierzu auch die Definition in Beherbergungsstatistik von Ubernachtungen in Vorsorge- und
Rehakliniken des Statistischen Bundesamtes 2011d und die Erlauterungen zu diesen Gasten in Ab-
schnitt 3.2.2).
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schen Konsum zugerechnet - wurden Wohnmobile und Wohnwagen im Wert von rund 1,6
Milliarden Euro nachgefragt, was einem Anteil von 51,3% am entsprechenden Aufkommen

entspricht. Der restliche Anteil wurde ins Ausland exportiert.

Treibstoff

Das Aufkommen an Treibstoff (Normal- und Superbenzin, Dieselkraftstoff) betrug im Jahr
2007 rund 56,3 Milliarden Euro. Fur ihre Reisen tatigten in- und ausléandische Touristen im
gleichen Jahr Treibstoffausgaben von 23,0 Milliarden Euro, was einem Tourismusanteil von
40,9% entspricht.

Zur Plausibilisierung dieses Anteils konnen Daten des DIW (2011) beziglich der Verteilung
der Personenkilometer nach Fahrzweck herangezogen werden, da die gefahrenen Kilometer
in enger Verbindung mit dem Treibstoffverbrauch stehen. Demnach wurden im Jahr 2007 in
Deutschland 87,1% der Gesamtfahrleistung durch Kraftfahrzeuge von PKW und Kombis,
Mopeds und Kraftradern zurtickgelegt. Folglich wurden 12,9% der Gesamtfahrleistung durch
LKWs, Sattelziige, Kraftomnibusse und sonstige Kraftfahrzeuge erbracht (DIW 2011: 155).
Von diesen 87,1% entfallen 54,4% der gefahrenen Kilometer auf die Fahrtzwecke Urlaub,
Geschéaft- und Dienstreiseverkehr und Freizeit (DIW 2011: 227)%. Somit betragt der Anteil
moglicher touristischer Fahrten 47,4% der gesamten gefahrenen Kilometer in Deutschland®’.
Verglichen mit dem touristischen Anteil am gesamten Treibstoffaufkommen von 40,9% liegt
der Anteil mdglicher touristischer Fahrkilometer mit 47,4% also dartber. Bericksichtigt man,
dass im Fahrzweck ,Freizeit* auch Freizeitfahrten innerhalb der gewohnten Umgebung ent-
halten sind, die als nicht touristisch angesehen werden (zum Beispiel Kinobesuche, Fahrten
zur Ausibung eines Hobbys, Musikunterricht, Sportverein,...), so ergibt sich, dass der Anteil
tatséachlich touristischer Kilometer im Sinne des TSA-Konzepts weniger als 47,4% an allen
Fahrkilometern betragt. Der ermittelte Treibstoff-Anteil von 40,9% erscheint daher auf Basis
der Verkehrszahlen des DIW (2011) ebenfalls plausibel.

Fahrrader

Das Aufkommen an Fahrradern (Zweirdder und andere Fahrrader ohne Motor, Teile und

Zubehor fur Zweirader und andere Fahrrader, Reparatur von Fahrradern) betrug im Jahr

% Die restlichen Kilometer entfallen vor allem auf den Berufs-, Schiiler und sonstigen Ausbildungsver-
kehr und auf Einkaufsfahrten (vgl. DIW: 214-217).
% 87,1% x 54,4% = 47,4%
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2007 rund 2,3 Milliarden Euro. Auf den touristischen Konsum entfielen hiervon 468 Millionen

Euro, was einem Tourismusanteil von 20,5% entspricht®.

Restliche Guter und Dienstleistungen

Mit zusammen 4.742,1 Milliarden Euro macht das gesamte Aufkommen der restlichen Giiter
und Dienstleistungen etwa 84% des gesamten inlandischen Aufkommens zu Anschaffungs-
preisen aus®. Mit 67,7 Milliarden Euro (davon restliche Giiter 60,5 Milliarden Euro und restli-
che Dienstleistungen 7,3 Milliarden Euro) liegt der Anteil des touristischen Konsums an die-
sem gesamten Aufkommen bei lediglich 1,4%. Auch wenn dies zunachst sehr gering er-
scheint, ist dennoch beachtlich dass die touristischen Ausgaben fir restliche Giter im Inland
(60,5 Milliarden Euro) fast ein Viertel des gesamten inlandischen Tourismuskonsums (265,6
Milliarden Euro) ausmachen. In Abschnitt 3.4.2 wurde bereits dargelegt, dass diese Ausga-
ben hauptsachlich fir den Kauf von Bekleidung, Wertgegenstéanden und &hnlichem im Ein-
zelhandel ausgegeben werden und somit die hohe Bedeutung des Shoppings fur den Tou-
rismus im Inland unterstreichen. Demgegeniiber kommt der Produktkategorie der restlichen
Dienstleistungen — deren Zusammensetzung bereits zuvor in Ubersicht 15 detailliert darge-
stellt ist — mit touristischen Ausgaben von 7,3 Milliarden Euro ein deutlich geringerer Stellen-

wert zu.

Touristische Wertschdpfungsanteile

SchlieB3lich kann auf Basis der aus TSA-Tabelle (2007) 6 resultierenden Tourismusanteile
der einzelnen Wirtschaftszweige auch die Bruttowertschdpfung ausgewiesen werden, die
durch touristischen Konsum sowohl in den einzelnen Wirtschaftszweigen als auch insgesamt
in der deutschen Volkswirtschaft ausgeltst wird. In der oben gezeigten TSA-Tabelle (2007) 6
ist die Bruttowertschopfung (zu Herstellungspreisen) in Zeile I-Il dargestellt. Rechts in dieser
Zeile wird die durch touristischen Konsum in Deutschland ausgeldste Bruttowertschdpfung
im Berichtsjahr 2007 auf insgesamt 97,4 Milliarden Euro beziffert. Relativ zur Bruttowert-
schopfung der gesamten deutschen Volkswirtschaft von 2.176,6 Milliarden Euro ergibt sich
somit ein direkter Bruttowertschopfungsanteil der Tourismuswirtschaft im Jahr 2007 von

4,5%. Eine Einordnung dieses Ergebnisses unter Berlicksichtigung der gesamten Einkom-

% Der in der Studie des dwif (2009) angegebene Anteil von 23,7% wird dabei nur auf das Aufkommen
ohne Exporte bezogen, wodurch sich ein etwas geringerer Tourismusanteil von 20,5% ergibt.

% Restliche Giter 2.951,4 Milliarden Euro und restliche Dienstleistungen 1.790,8 Milliarden Euro, zu-
sammen 4.7742,1 Milliarden Euro, das entspricht 84% des gesamten Aufkommens zu Anschaf-
fungspreisen von 5.658,5 Milliarden Euro.
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mens- und Beschéftigungseffekte der Tourismuswirtschaft in den gesamtwirtschaftlichen

Kontext erfolgt weiter unten in Abschnitt 4.4.

3.6.3 Datenquellen und Berechnungsschritte

Grundlage der Berechnungsschritte zur Erstellung der TSA-Tabelle (2007) 6 sind die im
Rahmen einer Sonderauswertung zur Verfliigung gestellten Daten des Statistischen Bundes-
amtes. Der linke Teil der TSA-Tabelle (2007) 6 bis zur Spalte 5.16 gibt das Angebot der tou-
rismuscharakteristischen Wirtschaftszweige wider, das bereits in TSA-Tabelle (2007) 5 dar-
gestellt ist. In der nachfolgend dargestellten TSA-Tabelle (2007) 6 sind diese Angaben daher
ausgeblendet.?” Der hier ausgewiesene Produktionswert der tourismuscharakteristischen
und sonstigen Wirtschaftszweige deckt sich exakt mit den im vorangegangenen Abschnitt
ausgewiesenen inlandischen Produktionswerten zu Herstellungspreisen. Der Ubergang zu
Anschaffungspreisen erfolgt nun in drei Schritten (vgl. Formel in Abschnitt 3.5.3 Rechen-
schritte zu TSA-5):

O Zunachst miussen die importierten Giter und Dienstleistungen der jeweiligen Produkt-
gruppe addiert werden (Spalte 6.1), um zum Aufkommen im Inland zu Herstellungsprei-
sen zu gelangen (Spalte 6.2).

O AnschlieBend werden die Netto-Gitersteuern (Gitersteuern abziglich Gutersubventio-
nen) addiert (Spalte 6.3).

O SchlieRlich werden die verkniipften GroRhandelsleistungen® (Spalte 6.4) und die Ein-
zelhandelsleistungen (Spalte 6.5) addiert (vgl. auch Abbildung 3 im Abschnitt zu TSA-
Tabelle 5).

Der Wert der Importe konnte aus der im Rahmen einer Sonderauswertung zur Verfiigung
gestellten Giutermatrix direkt ibernommen werden. Die Gutermatrix ist ebenfalls in 3.118
Guter gegliedert. Zur Aufteilung der 99er-Position und zur Zusammenfassung der 18 TSA-
Produktkategorien wurde das gleiche Vorgehen angewendet, wie zur Berechnung von TSA-
Tabelle 5 (vgl. Abschnitt 3.5.2).

Die Netto-Gutersteuern wurden der veroéffentlichten Aufkommenstabelle entnommen, die in
71 CPA-Produktgruppen® gegliedert ist (Tabelle 4.1 der Input-Output-Rechnung 2007). Die

8 vollstandig ist die TSA-Tabelle 6 im Anhang 8 dargestellt.

% vgl. hierzu FuBnoten zur Definition des GroR- und Einzelhandels im Abschnitt zu TSA-Tabelle 5.

8 CcPA (Statistical Classification of Products by Activity in the European Economic Community) ist die
in der Input-Output-Rechnung des Statistischen Bundesamtes verwendete Giterklassifikation in
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Zuteilung der Steuern fir die einzelnen touristischen und nicht-touristischen Produkte erfolgt

anhand des Anteils eines Produkts am Aufkommen einer 71er-CPA Produktgruppe.

Die Grol3- und Einzelhandelsleistungen wurden in Absprache mit dem Statistischen Bundes-
amt der Gutermatrix entnommen und auf die verknipften Giter umgebucht. So wurden bei-
spielsweise die Einzelhandelsleistungen mit Lebensmitteln (Margen ohne Handelsware) von
den restlichen Dienstleistungen zur Gutergruppe der Lebensmittel gebucht. Die so berechne-
ten Handelsspannen werden anschliel3end auf die in der verdffentlichten Aufkommenstabelle
ausgewiesenen Handelsspannen abgestimmt, so dass die Handelsleistungen fiir jede CPA-
71ler Ebene und fir alle Produktgruppen den in der Aufkommenstabelle ausgewiesenen
Werten entsprechen. Handelsleistungen werden nur auf Giter und nicht auf Dienstleistungen
erhoben, so dass beispielsweise bei Beherbergungsleistungen (TSA-Produktgruppe 1) keine
Handelsleistungen verbucht werden. Da die Handelsleistungen in der Produktionswertmatrix
als separate Dienstleistungen in den Produktgruppen 50 (KFZ-Handel), 51 (GroBhandel) und
52 (Einzelhandel) gebucht werden, muss das Aufkommen dieser Produktgruppen um die auf
die verknipften Gulter umgebuchten Handelsleistungen reduziert werden. Dies erklart die
negativen Handelsspannen in Spalte 6.4 und 6.5 bei den ,restlichen Dienstleistungen®.

Nach Durchfihrung dieser Berechnungsschritte erhélt man das Aufkommen zu Anschaf-
fungspreisen. Dieses entspricht mit 5.658,5 Milliarden Euro exakt dem in der Aufkommens-
und Verwendungstabelle veroffentlichten Wert. Die in TSA-Tabelle (2007) 5 und 6 ausgewie-
senen Werte sind damit konsistent zur Input-Output-Rechnung 2007 des Statistischen Bun-
desamtes.

Das Aufkommen zu Anschaffungspreisen in einer Produktgruppe kann nun mit dem touristi-
schen Konsum aus TSA-Tabelle (2007) 4 verglichen werden, da beide Grézen zu Anschaf-
fungspreisen ausgewiesen sind. Der in Spalte 6.6 beziehungsweise der letzten Spalte von

Ubersicht 17 dargestellte Tourismusanteil ergibt sich als Anteil des touristischen Konsums
am gesamten Aufkommen zu Anschaffungspreisen einer Produktgruppe. Die so ermittelten
Tourismusanteile stellen ein zentrales Ergebnis der TSA-Berechnungen dar, denn die Zu-
weisung der mit dem touristischen Konsum verbundenen inlandischen Produktionswerte
erfolgt gemaR den internationalen Empfehlungen zur Erstellung eines TSA
(UNSD/Eurostat/OECD/UNWTO 2008: Absatz 4.58) ebenfalls anhand dieser Tourismusan-

teile. Liegt etwa der Anteil an Luftfahrtleistungen bei 92%, so werden auch 92% der inlandi-

Verbindung mit den Wirtschaftszweigen in der Europaischen Wirtschaftsgemeinschaft - Ausgabe
2002 (CPA 2002).
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schen Produktionswerte im Bereich Luftfahrtleistungen dem Tourismus zugewiesen (vgl.
Spalte 5.15b in TSA-Tabelle (2007) 6). Auf Basis der so ermittelten mit dem touristischen
Konsum verbundenen Produktionswerte wird in einem zweiten Schritt die verbundene Brut-
towertschdpfung in jeder Produktgruppe ermittelt. Durch die Addition aller so ermittelten Brut-
towertschopfungen ergibt sich schlie3lich die gesamte Bruttowertschdpfung, die mit dem
touristischen Konsum in Verbindung steht (vgl. Spalte 5.15b, Zeile ,I-II. Bruttowertschopfung®
in TSA-Tabelle (2007) 6).
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TSA-Tabelle (2007) 6: Touristisches Aufkommen und touristischer Konsum 2007 — Ausschnitt

in Mio. €
1) International definierte touristische Produkte
1 - Beherbergungsleistungen
a) Herk. Beherbergungsleistungen 23301 95|  23398] 20952 2.548] 25.942 2632 A x 268574 25.589 89,6%
b) Beherbergung g 216.410 | 216410 10471 2.357| 218.767 1.574] X X 220.341 10.356 4.7%
2 - Gaststattenieistungen 34553 10310]  44.863  39.683 3.516 48.379) 4.909| X x 53.288 47.135 88.5%
3-& g 8.682 o  eeez 2489 1307 9.989 -1.426| [ x 6.563 2,455 28.7%
4 - Straen- und Nahy o 15.888] 1372)  17.261] o824 963 18.244 -495 X x 17.749) 10.102 56,9%
5 - Schifffahntsleistungen 1.002] o 1009 807 124 1.148 4 * x 1.149 926 80,5%
6-1 g 21.962] 21962] 20214 3.675 25,837 1.303 * x 26,940 24.795 92,0%
7 - Leistungen fur Mi g 28.935| 289035]  1.160 28,035 857 * x 20792 1.194 4,0%
8 Relseblros & -veranstalter 7.420 7420 7.429 7.429) 107 x x 7.536| 7.536)  100,0%
9 - Sport, Erholung, Freizelt & Kultur 34,657 2110 38767 20917 3.228 39.993, 2.188 x x 42.181| 23.997 56.9%
11y ge tour F
10-A und Messen 5.394] 123] 5517 30e3 20 5537 319 x x 5.856 3.251 55.5%
11 - Vorsorge- und 73.685 o 7sess|  s213 73685 280 x x 73.985 5.233 7.1%
12 - Lebensmittel 651 178908 177.557  5.335 62.741 240.298 20546] 30677| 47.177] 338698 10178 3,0%
13 - Wohnmobile & Wohnwag 2668 2688 1378 262 2,949 63 72 107 3.191 1.636 51,3%
14 - Treibstoft 127]  2e2s0]  20.378] 12007 3.859 33.236 18.307]  3535)  1.184 56,262 22.996 40,9%
15— Fahrrader 35 727| 762 158 983 1.748 3 215 281 2279 468 20.5%
1ll} Alle restlichen Giiter und DL
16 - Restiiche Guter 1830] 1773744 1775582 36.372 735870 2511452 153.108] 167.994] 118829  2.951382 60.457 2,0%
17 - Restiiche Dienstieistungen 539.020 1483.914] 2022034  16.473 o083 2113517 47.316| -202.493| -167.578]  1.790.762] 7.258 0.4%
e | 1013571) 3481238 4404810 213641 912,070/  5.406.880 251.630 5‘ssa.soa| 265.560 4.7%
S ) 352969 1.965.271| 2318.240| 116.268
[ Rreeneehoping 660.602| 1515968 2.176.570|  97.374 4,5%
Arbeitnehmerantgelt im Inland 250.378)  921.052| 1.180.430|  52.148
tige Produkdionsabgab : 10893 17377 28.270 910
Abschreibungen 148.208) 211374 359.580]  14.954
Nettobetisbsiberschuss 242124  366.166 608.290|  20.363
BWS-Quote 65% 44%| 48% 6%

Quelle: DIW econ. Angaben zu Herstellungspreisen mit Ubergang zu Anschaffungspreisen. Siehe Anhang 8 fiir eine vollstandige Version.
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3.7 Beschaftigung im Zusammenhang mit Tourismus
(TSA-Tabelle 7)

3.7.1 Aufbau

Auf Basis des zuvor berechneten inlandischen Produktionswerts, der auf die touristische
Nachfrage im Inland zurickzufthren ist, kann nun auch die durch touristische Nachfrage in
Deutschland ausgeldste Beschéaftigung bestimmt werden. In der TSA-Systematik geschieht
dies in TSA-Tabelle 7.

3.7.2 Ergebnisse

TSA-Tabelle (2007) 7 weist die Beschéaftigung im Zusammenhang mit dem touristischen
Konsum fir das Jahr 2007 aus. Die in der rechten Spalte ausgewiesenen Tourismusanteile
werden unmittelbar der TSA-Tabelle (2007) 6 entnommen® und dienen wie beschrieben als
Grundlage zur Ermittlung der touristischen Beschéftigungseffekte. In der Produktkategorie 1b
(imputierte Beherbergungsleistungen) gibt es grundséatzlich keine Beschaftigung, da hier wie
in Abschnitt 3.4.2 beschrieben die impliziten Kosten der ,Dienstleistungen®, die Haus- und
Wohnungseigentiimer an sich selbst erbringen, beziffert werden. Dies ist allerdings nicht mit

direkter Beschaftigung verbunden.

Da die Tourismusanteile in den einzelnen Produktgruppen aus den Berechnungen von TSA-
Tabelle (2007) 6 stammen, ist auch die Erklarung der jeweiligen Tourismusanteile und der
restlichen nicht-touristischen Anteile identisch mit den Erklarungen zu TSA-Tabelle (2007) 6
(vgl. Abschnitt 3.6.2). Konnen auf den touristischen Konsum beispielsweise 88,5% des Auf-
kommens der Gaststattenleistungen zuriickgefiihrt werden, so kénnen wie oben erwahnt
auch 88,5% der Erwerbstéatigen zur Erbringung der Gaststattenleistungen auf den touristi-
schen Konsum zuriickgefuihrt werden. Die restlichen 11,5% der Beschaftigten bei den Gast-
stattenleistungen sind dann rechnerisch fir die Erbringung von Gaststattenleistungen fur

Einheimische und andere nicht-touristische Gruppen tatig. Dies ist jedoch lediglich eine

% Ausnahmen ergeben sich fir die restlichen Giiter und Dienstleistungen, die auf Unterschiede in der
Zusammensetzung dieser Produktkategorien zuriickzufiihren sind (vgl. Erlauterung hierzu in Ab-
schnitt 3.4.2 zu TSA-Tabelle (2007) 4).
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rechnerische Zuweisung, da etwa dieselbe Person, die in einer Gaststatte beschaftigt ist,

sowohl Touristen als auch Nicht-Touristen bedienen kann.

Im Berichtsjahr 2007 waren in Deutschland insgesamt rund 39,7 Millionen Erwerbstéatige
beschéftigt. Die mit dem touristischen Konsum verbundene Beschéftigung lag im gleichen
Jahr bei 2,8 Millionen Erwerbstatigen. Damit kbnnen 7,1% aller Erwerbstatigen in Deutsch-
land dem Tourismus zugerechnet werden. Der Tourismus-Anteil an der Gesamtbeschéfti-
gung liegt damit deutlich Giber dem im vorangegangen Abschnitt ausgewiesenen Anteil des
Tourismus an der direkten Wertschdpfung von 4,5% (vgl. TSA-Tabelle (2007) 6). Dies ver-
deutlicht, dass sich der touristische Konsum auf arbeitsintensive® Branchen konzentriert, die
sich durch eine im Vergleich zu anderen Branchen hohe Beschaftigungsquote auszeich-
nen.® So nimmt das Beherbergungs- und Gaststattengewerbe einen Anteil von 60% (zu-
sammen 1.677.101 Erwerbstatige, siehe nachfolgende Erlduterung) an der gesamten Be-
schéaftigung in der Tourismuswirtschatft ein, wahrend der entsprechende Anteil am gesamten
touristischen Produktionswert nur 28% betragt (vgl. TSA-Tabelle (2007) 6, Spalte 5.15b)%.

Die 1.880.000 Erwerbstatigen im gesamten Beherbergungs- und Gaststattengewerbe setzen
sich aus 647.118 Beschéftigten im Bereich der herkémmlichen Beherbergungsleistungen
und 1.240.882 Beschéftigten bei den Gaststattenleistungen zusammen. Laut Hochrechnung
des Deutschen Hotel- und Gaststéttenverbands (DEHOGA) und des Hotelverbands Deutsch-
land (IHA) lag die Gesamterwerbstatigenzahl im Jahr 2007 im Gastgewerbe bei 1.386.535
Beschaftigten und damit etwa um 500.000 Beschaftigten unter dem in TSA-Tabelle (2007) 7
ausgewiesenen Wert. Hierbei ist zu beachten, dass die Zahl des DEHOGA und des IHA nur
die Beschaftigten im Wirtschaftszweig Gastgewerbe umfasst. An der Erbringung von Gastro-
nomie- und Beherbergungsleistungen — der GréRe auf die sich die Beschaftigtenzahl im
TSA-System bezieht - sind jedoch auch andere Wirtschaftszweige beteiligt. So unterhalten
auch Wirtschaftszweige im Bereich Dienstleistungen (beispielsweise Versicherungen, Ban-

ken) und verarbeitendes Gewerbes (beispielsweise Maschinenbau und KFZ-Industrie) eine

. Die Produktion eines Betriebes wird als arbeitsintensiv bezeichnet, wenn die Arbeit (ausgedriickt
durch die Anzahl der Beschéftigten) im Vergleich mit anderen Produktionsfaktoren [Kapital, Bo-
den,...] anteilig Uberwiegt.” (Gegenteil: kapitalintensiv). Vgl. Wirtschaftslexikon24 (2011).

%2 Das bedeutet, dass in touristischen Wirtschaftsbereichen im Durchschnitt pro Euro an inlandischem
Produktionswert mehr Erwerbstatige eingesetzt werden, als in anderen (kapitalintensiven) Wirt-
schaftsbereichen.

% Spalte 5.15b in TSA-Tabelle (2007) 6: Herkémmliche Beherbergungsleistungen 21,0 Milliarden Euro
+ Gaststattenleistungen 39,7 Milliarden Euro = 60,6 Milliarden Euro (gerundet). Dies entspricht rund
28% des gesamten touristischen Produktionswerts von 213,6 Milliarden Euro.
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Kantine.®* Zudem erbringen einige Wirtschaftszweige auBerhalb des Gastgewerbes eben-
falls Beherbergungsleistungen, etwa im Rahmen von ,Ferien auf dem Bauernhof* als Beher-
bergungsleistung des Wirtschaftszweigs Landwirtschaft und Jagd. Die in diesen Bereichen
im Zusammenhang mit Gaststatten- und Beherbergungsleistungen Beschaftigten werden im
TSA-System ebenfalls zu den Beschéftigten der TSA-Produktgruppen la (herkdmmliche
Beherbergungsleistungen) und 3 (Gaststattenleistungen) gezahlt. Dies erklart, weshalb die
Beschaftigtenzahl in der Produktgruppe Beherbergungs- und Gaststéttenleistungen héher ist

als im Wirtschaftszweig Gastgewerbe.

Fur den Bereich der Hotellerie weist der IHA fir das Jahr 2007 eine Beschéftigung von
365.113 Erwerbstatigen aus. Allerdings steht auch diese Zahl nicht im Widerspruch zu der in
TSA-Tabelle (2007) 7 ausgewiesenen Beschaftigtenzahl der herkdmmlichen Beherbergungs-
leistungen von 647.118 Erwerbstatigen, da letztere neben den Beschéftigten in der Hotellerie
(Hotels, Hotels garnis, Gasthdfe und Pensionen) auch die Beschaftigten im Bereich der
sonstigen Beherbergungsleistungen (Ferienzentren, Campingplatze, Privatquartiere, Ju-
gendherbergen oder Berghiitten) umfasst. Ebenso gibt es Differenzen zwischen den vom
DEHOGA verdffentlichten Beschéftigtenzahlen im Gaststattengewerbe und dem TSA-
System. Der Grund hierfur liegt in dem schon erwahnten Schwerpunktprinzip der Wirt-
schaftszweigklassifikation. Gastronomieleistungen werden eben nicht nur im Wirtschafts-

zweig Gastronomie erbracht, sondern auch in anderen Wirtschaftszweigen

Weitere aus Beschéaftigungssicht relevante Bereiche der Tourismuswirtschaft sind Dienstleis-
tungen im Bereich Sport, Erholung, Freizeit und Kultur (252.274 Erwerbstatige), im Stral3en-
verkehr (157.995 Erwerbstatige), in Vorsorge- und Rehakliniken (98.701 Erwerbstatige) so-
wie Reisebiros und —veranstalter (44.110 Erwerbstatige). Fur die Luftfahrtleistungen der
Fluggesellschaften wird eine dem Tourismus zurechenbare Beschaftigung (also vor allem
ohne Frachtverkehr) von 42.740 Erwerbstéatigen ausgewiesen. Insgesamt weist die VGR fir
den Bereich Luftfahrtleistungen (das heil3t, Personen- und Frachtverkehr) 46.437 Erwerbsta-
tige aus. Demgegeniber hangen nach dem Flughafenkonzept der Bundesregierung (BMVBS
2009) etwa 850.000 Arbeitsplatze vom Luftverkehr ab. Dabei ist allerdings zu beachten, dass
die Angabe zur Beschaftigung im Flughafenkonzept auf einer deutlich breiteren Abgrenzung
basiert, bei der neben den Beschéftigten in der gesamten Luftverkehrsbranche (das heif3t,
Personen- und Frachtverkehr sowie Flughafenbetreiber und Flugsicherung) auch alle Be-

schéftigten in der deutschen Luftfahrtindustrie (Flugzeugbau) und in der Luftfahrtforschung

% Dienstleistungen der Kantinen zahlen zu den touristischen Dienstleistungen, da es vorkommt, dass
ein Geschaftsreisender die Kantine des besuchten Unternehmens in Anspruch nimmt.
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als direkt Beschaftigte erfasst werden. Darlber hinaus werden auch die bei den Herstellern
von Vorleistungsgutern fur die genannten Bereiche Beschéftigten (als so genannter indirek-
ter Beschaftigungseffekt) und die Beschéftigung, die durch die Kaufkraft der direkt und indi-
rekt Beschéftigten innerhalb der Volkswirtschaft induziert wird (als so genannter induzierter

Beschaftigungseffekt) berticksichtigt.

TSA-Tabelle (2007) 7: Beschéaftigung im Zusammenhang mit dem touristischen Kon-

sum

in Erwerbstétigen Dem Tourismus | Gesamtbeschaftung| , ... tourismus
zurechenbar in Deutschland
1) International definierte touristische Produkte
1 — Beherbergungsleistungen
a) Herk. Beherbergungsleistungen 579.505 647.118 89,6%
b) Imputierte Beherbergungsleistungen 0 0 4,7%
2 — Gaststattenleistungen 1.097.596 1.240.882 88.5%
3 — Eisenbahnleistungen 18.448 64.357 28,7%
4 — Straken- und Nahverkehrsleistungen 157.995 277.583 56,9%
5 — Schifffahrtsleistungen 729 905 80,5%
6 — Luftfahrtleistungen 42,740 46.437 92,0%
7 - Leistungen fur Mietfahrzeuge 2.241 55.913 4,0%
8 — Reisebiiros & -veranstalter 44.110 44110 100,0%
9 — Sport, Erholung, Freizeit & Kultur 252.274 443.440 56,9%
1) Sonstige touristische Produkte
10 — Ausstellungen und Messen 40.748 73.392 55,5%
11 — Vorsorge- und Rehakliniken 98.701 1.395.107 7,1%
12 — Lebensmittel 41.788 1.390.834 3,0%
13 — Wohnmobile & Wohnwagen 2.899 5.655 51,3%
14 — Treibstoff 3.454 8.451 40,9%
15 — Fahrréder 691 3.369 20,5%
1l1) Alle restlichen Giliter und DL
16 — Restliche Giiter 200.485 8.876.504 2.3%
17 — Restliche Dienstleistungen 225.793 25.149.944 0,9%
GESAMT 2.810.197 39.724.000 7.1%

Quelle: DIW econ
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Ebenfalls hohe Beschéaftigtenzahlen werden fir die Produktion der von Touristen nachge-
fragten restlichen Giter und Dienstleistungen (200.485 beziehungsweise 225.793 Erwerbs-
tatige) ausgewiesen. Dies sind vor allem Beschaftigte im verarbeitenden Gewerbe (bei-
spielsweise der Herstellung von Bekleidung, Elektronikgerate oder Wertgegenstande) sowie
in Dienstleistungsbereichen wie Versicherungen, Telekommunikation, Banken oder Kfz-
Werkstatten, die in dem Mal3e der Tourismuswirtschaft zugerechnet werden, in dem die je-

weiligen Guter und Dienstleistungen von Touristen konsumiert werden.

Die drei touristischen Bereiche mit den geringsten Beschaftigtenzahlen sind Herstellung und
Reparatur von Fahrradern (691 Erwerbstatige), Schifffahrtleistungen (729 Erwerbstétige) und
Leistungen fur Mietfahrzeuge (2.241 Erwerbstétige).

3.7.3 Datenquellen und Berechnungsschritte

Berechnungsgrundlage fiir den durch Tourismus ausgeldsten Beschéftigungseffekt sind die
vom Statistischen Bundesamt in der Input-Output-Rechnung fur 2007 ausgewiesenen
Erwerbstatigenzahlen fiir 71 CPA-Produktgruppen® im Inland (Statistisches Bundesamt
2007: Tabelle 3.1). Zu den Erwerbstatigen in der VGR ,zahlen alle Personen, die als Arbeit-
nehmer (Arbeiter, Angestellte, Beamte, geringfligig Beschaftigte, Soldaten) oder als Selbst-
standige beziehungsweise als mithelfende Familienangehorige eine auf wirtschaftlichen Er-
werb gerichtete Tatigkeit austiben, unabhéngig vom Umfang dieser Tatigkeit. Personen mit
mehreren gleichzeitigen Beschéaftigungsverhaltnissen werden nur einmal mit ihrer Haupter-
werbstatigkeit erfasst* (Statistisches Bundesamt 2011h). Bei diesen Zahlen handelt es sich
grundséatzlich um Jahresdurchschnittswerte, was insbesondere bei tourismuscharakteristi-
schen Wirtschaftszweigen wie dem Gastgewerbe, deren Beschéftigtenzahlen oft erheblichen

saisonalen Schwankungen unterliegen, besonders sinnvoll ist.%

Zur Berechnung der Beschaftigten in der Tourismuswirtschaft wird zunachst die nach 71
CPA-Produktgruppen differenzierte Beschatftigungsverteilung in die TSA-Gliederung nach 18

Produktgruppen Uberfuhrt. Dies erfolgt anhand der Anteile am Produktionswert einer TSA-

% CPA (Statistical Classification of Products by Activity in the European Economic Community) ist die
in der Input-Output-Rechnung des Statistischen Bundesamtes verwendete Giiterkld#sation in
Verbindung mit den Wirtschaftszweigen in der Europaischen Wirtschaftsgemeinschaft - Ausgabe
2002 (CPA 2002).

% Eine weitere Differenzierung der Erwerbstatigen in Vollzeitaquivalente, sozialversicherungspflichtig
Beschaftigte oder Selbstandige ist auf Basis der VGR-Erwerbstatigenzahlen nicht maglich.
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Produktgruppe am Produktionswert der entsprechenden CPA-71 Produktgruppe(n)’’. Die
touristische Beschaftigung in einer Produktgruppe ergibt sich anschlieBend anhand der in
TSA-Tabelle (2007) 6 errechneten Tourismus-Anteile. Wenn beispielsweise 56,9% der
Dienstleistungen im Bereich Sport, Erholung, Freizeit und Kultur auf den touristischen Kon-
sum im Inland zurtckgefihrt werden kdénnen, so werden auch 56,9% der Beschaftigung in

diesem Bereich dem Tourismus zugerechnet.

3.8 Investitionen touristischer Wirtschaftszweige
(TSA-Tabelle 8)

3.8.1 Aufbau

Investitionen der touristischen und sonstigen Wirtschaftszweige werden als Bruttoanlagein-
vestitionen (Teil der Bruttoinvestitionen®) fiir das Basisjahr 2007 in TSA-Tabelle (2007) 8
dargestellt. Im Unterschied zu allen tUbrigen Tabellen des TSA ist diese nicht nach den ein-
zelnen Kategorien tourismuscharakteristischer Guter und Dienstleistungen, sondern in drei

Hauptgruppen von Anlagegutern dargestellt:

Bauten (zum Beispiel Hotels oder Bahnhdfe);
Ausrustungen:

m  Maschinen,

m  Computer- und Blroaustattung,

m  Kommunikationsausstattung,

m  Mobel, Musik- und Sportausristung,

m  Kraftwagen und Kraftwagenteile,

m  Sonstige Fahrzeuge,

m  Sonstige Maschinen und Geréte;

" Manche TSA-Produktgruppen sind Teilgruppen einer weiter aggregierten CPA-71 Produktgruppe
(zum Beispiel TSA-Produktgruppe 1 Beherbergungsgewerbe als Teil des CPA-71 Gruppe 55 Gast-
gewerbe), andere TSA-Produktgruppen setzten sich aus Teilgruppen mehrerer CPA-71 Produkt-
gruppen zusammen (zum Beispiel TSA-Produktgruppe 9 Sport, Erholung, Freizeit und Kultur aus
CPA-71 Produktgruppen 92 Kultur-, Sport- und Unterhaltungs-DL und 93 Sonstige Dienstleistungen.
Vgl. hierzu auch Ubersicht 16: Zuteilung der touristischen Wirtschaftszweige in Abschnitt 3.5.3 zu
TSA-Tabelle 5)

% Es gilt: Bruttoinvestitionen = Bruttoanlageinvestitionen + Vorratsveranderungen einschlieBlich Net-
tozugang an Wertsachen. Bruttoinvestitionen werden einschlie8lich der Abschreibungen (Wertver-
lust der produzierten Vermogensglter) erfasst. Vgl. Statistisches Bundesamt (2011e).
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O Sonstige Anlagen (zum Beispiel Computerprogramme, Urheberrechte, Grundsticksiuber-

tragungskosten)

Grundsatzlich werden in der Tabelle nur Investitionen ausgewiesen, die dem touristischen

Konsum zugerechnet werden kénnen.

3.8.2 Ergebnisse

Insgesamt sind mit dem touristischen Konsum Investitionen in Hohe von 20,8 Milliarden Euro
im Jahr 2007 verbunden (vgl. TSA-Tabelle (2007) 8). Dies entspricht einem Anteil von 4,6%
an den gesamten im Jahr 2007 in Deutschland getatigten Bruttoanlageinvestitionen (455,5
Milliarden Euro). Die Investitionsstrukturen unterscheiden sich dabei erwartungsgemaf zwi-
schen den Wirtschaftszweigen. So entféllt etwa im Beherbergungsgewerbe der Grofteil der
Investitionen auf Bauten (356 Millionen oder 40%) und Mdbel etc. (237 Millionen Euro oder
27%), wahrend in der Luftfahrt vor allem in neue Flugzeuge (sonstige Fahrzeuge: 909 Millio-

nen Euro oder 66%) investiert wird.
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TSA-Tabelle (2007) 8: Bruttoanlageinvestitionen touristischer und sonstiger Wirtschaftszweige

he Wirtsch ige (WZ 2003) Investitionen
" 551-552 702 553-555 601 602 611-612 | 621-622 K 633 |923704,930] 748 a1 50, 52 sl
Mo ¢ st | e oo | somtow | oot |t | | o (S0 S8 ey, | Gounon- | ozwa | T | T
gewerbe iz gewerbe verkehr Landverkehr verkehr verkehr 35 “veranst. DL sonst, wir. DL wesen Einzelhandel | e o
THibsE12= a1
81a a1b 62 63 6.4 65 60 o7 68 89 810 811 812 813 814 A1s
1) Bauten 356 4.686 622 28 101 6 15 25 651 906 20 260 27 7.704 1.997 9.701
Ily Ausriistungen 522 54 a13 189 693 370 1.345 1474 326 1.080 85 300 57 7.009 3.014 10113
1 = Maschinen 174 1 304 1 3 29 140 157 72 283 &7 19 1.250 1.147 2,397
2-¢ und Biire 6 23 11 16 59 14 56 76 85 105 6 33 6 476 227 703
3 - Kommunikationsausstattung 4 5 7 27 98 a7 54 46 33 101 3 13 2 431 145 575
4 - Mébel, Musik- und Sportausriistung 237 8 415 5 [ 266 4 17 7 965 o5 1.061
5- Kraftwagen und Kraftwagenteil 19 10 32 18 80 o 9 788 58 27 38 8 g 1073 894 1.767
6 = Sonstige Fahrzeuge 55 203 171 809 a7 29 1 =] 4 1.417 205 1.622
7 - Sonstige Maschinen und Gerste 82 7 143 74 271 113 172 7 89 208 12 155 10 1.487 501 1.988
Ill) Sonstige Anlagen 5 52 9 4 14 12 16 18 109 290 18 87 10 665 320 985
m’;’sm:l’]':g‘;iﬂ'l‘ i‘}ﬁf"m‘ zurechenbare 883 4792 1.545 221 808 387 1.376 1.238 1.087 2,287 103 647 24 15.468 5.331 20.799
:f;:;";:g:iiﬁ';‘:“e“ des 1.013 128.432 1.797 1.307 4.482 9.206 1.811 30.882 1.121 9.361 21385 17.067 10394 | 219.008 | 236522 | 455.530
Antell Tourismus BT 1% 3,7% 86,0% 16,9% 18,0% 4.2% 76,0% 4,0% 96,9% 24, 4% 4.8% 3,8% 0,9% T7.1% 2.3% 4 6%

Quelle: DIW econ
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3.8.3 Datenquellen und Berechnungsschritte

Ausgangsbasis fir die Berechnungen der Bruttoanlageinvestitionen touristischer Wirt-
schaftszweige sind die statistische Angaben der Bruttoanlageinvestitionen nach 56 Wirt-
schaftsbereichen (Statistisches Bundesamt 2010b). Die Bruttoanlageinvestitionen sind dort
in zwei Hauptgruppen - Bauten, sowie Ausriistungen und sonstige Anlagen - untergliedert.
Um eine tiefere Untergliederung der Investitionen in verschiedene Anlagegiter auszuweisen,
wurde auf eine vom Ifo-Institut verdffentlichte Investitionsdatenbank zurtickgegriffen (Ifo
2007). Hierin sind bis zum Jahr 2005 die Bruttoanlageinvestitionen von 52 Wirtschaftszwei-
gen in zwolf verschiedene Anlageklassen ausgewiesen. Diese wurden zu den in TSA-
Tabelle 8 dargestellten neun Anlagegitern zusammengefasst (Bauten, sieben Ausriistungs-
guter und sonstige Anlagen). Neuere Daten zur Investitionsstruktur nach Wirtschaftsberei-
chen sind zum Zeitpunkt der Berichtserstellung nicht verfugbar. Fur die Aufteilung der Brut-
toanlageinvestitionen des Jahres 2007 wird demnach die in der Ifo-Datenbank ausgewiesene
Verteilung der Gesamtinvestitionen auf die einzelnen Anlageklassen fir jeden Wirtschafts-
zweig beibehalten. Der touristische Investitionsanteil richtet sich dabei nach dem in TSA-
Tabelle (2007) 6 ermittelten touristischen Anteil am gesamten Produktionswert eines Wirt-
schaftszweigs. Im Unterschied zu dem in TSA-Tabelle (2007) 6 ausgewiesenen Tourismus-
anteil, der auf einer zeilenweisen Betrachtung nach Produktgruppen beruht, wird der touristi-
sche Anteil am Produktionswert eines Wirtschaftszweigs spaltenweise nach Wirtschafts-
zweigen ermittelt.'® Der touristische Anteil im Wirtschaftszweig Luftverkehr liegt zum Bei-
spiel bei 76,0%. Dies bedeutet, dass 76,0% des Produktionswerts des Wirtschaftszweigs
Luftverkehr auf den touristischen Konsum zurltckzufiihren sind, die restlichen 24% stellen
hauptsachlich Leistungen fir den Frachtverkehr dar. Entsprechend dieses Anteils werden in
TSA-Tabelle (2007) 8 ebenfalls 76,0% der Investitionen des Wirtschaftszweigs Luftverkehr

dem Tourismus zugerechnet.

% Rechenstand der verwendeten Daten ist August 2010 (vor Revision), um die Konsistenz mit der
Input-Output-Tabelle 2007 zu gewahrleisten. Die Hohe der gesamten in TSA-Tabelle (2007) 8 aus-
gewiesenen Bruttoanlageinvestitionen der Volkswirtschaft entspricht mit 455,5 Milliarden Euro exakt
dem in der Input-Output-Tabelle von 2007 veroffentlichten Wert.

190 vgl. die letzte Zeile der TSA-Tabelle 6 in Anhang 8. So ergibt sich etwa der touristische Anteil im
Beherbergungsgewerbe von 87,1% als Anteil des touristischen Produktionswerts im Beherber-
gungsgewerbe (20.876 Millionen Euro) am gesamten Produktionswert des Beherbergungsgewerbes
(23.967 Millionen Euro), vgl. Spalte 5.1a in Zeile | in TSA-Tabelle 6.
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4. Aktualisierung von Touristischer Nachfrage

und Angebot

4.1 Vorgehensweise

Um die Bedeutung der Tourismuswirtschaft moglichst zeitnah zu erfassen, werden die bisher
fur das Basisjahr 2007 erstellten TSA-Tabellen fir 2010, das letzte zum Zeitpunkt der Be-
richtserstellung abgeschlossene Kalenderjahr, fortgeschrieben. Dazu werden die den einzel-
nen Tabellen zugrunde liegenden Daten in dem Mal3e aktualisiert, in dem zum Zeitpunkt der
Berichtserstattung tatséachlich Daten fur 2010 vorlagen. Die hierbei durchgefihrten Arbeits-

schritte sind nachfolgend dokumentiert.

4.1.1 Fortschreibung der touristischen Nachfrage
(TSA-Tabellen 1-4)

Die Fortschreibung der Ausgaben der Touristen erfolgt im Wesentlichen durch Aktualisierung
der Angaben zur Hohe der Gesamtausgaben einzelner Touristengruppen. Dies sind insbe-
sondere die Ausgaben auslandischer Touristen im Inland (TSA-Tabelle 1), die Ausgaben
inlandischer Tages- und Ubernachtungsreisen (TSA-Tabelle 2) sowie die Ausgaben inlandi-
scher Touristen im Ausland (TSA-Tabelle 3). Durch die Aktualisierung der jeweiligen Ge-
samtausgaben kann insbesondere der Top-Down-Ansatz, der bei den Berechnungen fir das
Jahr 2007 verfolgt wird, auch fur das Jahr 2010 beibehalten werden. Zudem stellt dieses
Vorgehen sicher, dass strukturelle Veranderungen, die sich zwischen den Jahren 2007 und
2010 ergeben haben, auch tatsachlich abgebildet werden kénnen. So sind in diesem Zeit-
raum beispielsweise die Ausgaben auslandischer Besucher vor Ort in Deutschland, wie sie
in der Reiseverkehrsbilanz ausgewiesen sind, zwar um 0,5% zuriickgegangen'®*. Gleichzei-
tig gaben die auslandischen Besucher aber 15,7% mehr fur grenziiberschreitende Flugleis-
tungen und 4,4% mehr firr grenziiberschreitende Eisenbahnleistungen aus’®, so dass sich
die Ausgaben der auslandischen Besucher fiir ihre Deutschlandreisen insgesamt im Jahr
2010 um 3,4% im Vergleich zu 2007 erhdht haben (Deutsche Bundesbank 2011a).

101

1o Nominal, d.h. nicht inflationsbereinigt.

Fur Flug- und Eisenbahnleistungen, die von einem in Deutschland ansassigen Unternehmen (Luf-
thansa, Air Berlin, Deutsche Bahn,...) angeboten werden.
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Wichtigste Quellen zur Fortschreibung der Gesamtausgaben der Touristen in den TSA-
Tabellen 1 bis 4 sind:

O Die Zahlungsbilanz der Deutschen Bundesbank, fur die auch fir das Jahr 2010 eine
Sonderauswertung zur Verfliigung gestellt wurde (Deutsche Bundesbank 2011a). Auf
dieser Basis kdnnen die Ausgaben ausléandischer Touristen im Inland und inl&ndischer
Touristen im Ausland fortgeschrieben werden.

O Der Européische und der Deutsche Reisemonitor, die fur das Jahr 2010 von der Deut-
schen Zentrale fur Tourismus zur Verfigung gestellt wurden (DZT/IPK 2011a, 2011b).
Auf dieser Basis konnen die Ausgaben inlandischer Ubernachtungstouristen sowie aus-

l&ndischer Touristen im Inland nach Quellmérkten fortgeschrieben werden.

Fur die Ausgaben inlandischer Tagesreisender (privat oder geschéftlich) liegen keine aktuel-
len Angaben vor. Diese werden daher auf Basis der inflationsbereinigten durchschnittlichen
Ausgaben je Reisendem, die der TSA-Tabelle 2 fur 2007 zugrunde liegen, sowie einer
Schéatzung fur die Zahl der Tagesreisen im Jahr 2010 bestimmt. Diese Schéatzung wurde
mithilfe einer linearen Projektion auf Basis des realen Bruttoinlandsprodukts (Statistisches
Bundesamt 2011c: Tabelle 2.1.1), der Bevolkerungszahl (Statistisches Bundesamt 2011b),
der mittleren Sonnenscheindauer (DWD 2011) und des Ubernachtungsvolumens fiir das

Jahr 2010 (Statistisches Bundesamt 2011a) vorgenommen.'%

Bei allen weiteren Datenpunkten, deren Niveau direkt in die Berechnungen einflie3t, wurde
ebenfalls auf aktualisierte Werte von 2010 (bzw. letzte verfligbare Werte) zuriick gegriffen,
etwa bei den Benzinkosten (DIW 2010/2011), dem Besuchervolumen auf Messen (AUMA
2011) und dem Mietwagenumsatz (BAV 2011). Die Umsétze der Reisebiiros und Reisever-
anstalter, im Personentransport im Eisenbahnverkehr und der Schifffahrt, im Bereich Wohn-
wagen, Wohnmobile und Fahrrader und die Hohe der unterstellten Mieten bei eigentimerge-
nutzten Wohnungen wurden auf Grundlage der VGR 2010 des Statistischen Bundesamtes
(2011c) ermittelt. Alle Ausgabenprofile des dwif (2005, 2006, 2007, 2009, 2011) wurden mit
Hilfe des nach Konsumgutergruppen differenzierten Verbraucherpreisindex Statistisches

Bundesamt (2011g)'* um die Inflationsrate auf 2010 angepasst.

19 ber auRergewshnlich hohe Anstieg der Zahl der Tagesreisen im Jahr 2006 aufgrund der Fifa-WM

in Deutschland wurde im Rahmen dieser Projektion explizit berticksichtigt.

1% pieser Verbraucherpreisindex stellt die Teuerungsrate (Inflation) fiir verschiedene Konsumgiiter-
gruppen getrennt dar, zum Beispiel fir Kulturdienstleistungen, Dienstleistungen in Restaurants und
Cafés oder fir Verkehrsdienstleistungen. Die Verbraucherpreisinflation stellt einen gewichteten
Durchschnitt dieser einzelnen Teuerungsraten der verschiedenen Konsumgitergruppen dar.
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Alle Annahmen und strukturellen Verhaltnisse wurden, soweit keine aktualisierten Daten vor-
lagen, aus dem Jahr 2007 beibehalten. Dies betrifft etwa den Anteil der nicht-touristischen
Ausgaben im Reiseverkehr, die Annahmen bezlglich des Reiseverhaltens von in Gruppen
reisenden Kindern und die Nutzungsanteile auf Tages- und Ubernachtungsreisen von

Wohnwagen und Wohnmobilen.

4.1.2 Fortschreibung des touristischen Angebots und der Beschéaftigung
(TSA-Tabellen 5-7)

Fur das Jahr 2010 liegt aufgrund der Umstellung der Wirtschaftszweigklassifikation keine
Input-Output-Rechnung des Statistischen Bundesamtes vor, so dass diese Tabellen nicht
analog zu der in den Abschnitten 3.5 bis 3.7 skizzierten Vorgehensweise erstellt werden
kénnen. Stattdessen werden alle Angaben in den Tabellen zu Produktionswerten, Wert-
schopfungs- und Vorleistungsquoten, Importen und Erwerbstétigenzahlen fir jede einzelne
Produktgruppe (soweit verfligbar) sowie fir die Volkswirtschaft insgesamt auf die in der ak-
tualisierten Version der VGR (Statistisches Bundesamt 2011a) ausgewiesenen Eckwerte des
Jahres 2010 abgestimmt.'® Die Struktur der Vorleistungen, Handelsspannen und Steuer-
margen — die auf Basis einer Input-Output-Tabelle errechnet werden mussen — basiert hin-

gegen auf der Input-Output-Tabelle des Jahres 2007.

Fur die Entwicklung der Bruttoanlageinvestitionen nach einzelnen Wirtschaftszweigen (TSA-
Tabelle 8) liegen keine ausreichenden Angaben vor, so dass eine aussageféhige Fortschrei-

bung fir das Jahr 2010 nicht méglich ist.

4.2 Ergebnisse der Fortschreibung fur das Jahr 2010

Die Ergebnisse der Fortschreibung fur das Jahr 2010 sind in den folgenden TSA-Tabellen
(2010) 1 bis 7 dargestellt. Eine Konsequenz der zuvor skizzierten Vorgehensweise zur Er-

stellung des TSA Systems fiir das Jahr 2010 ist, dass sich Anderungen im Vergleich zu den

1% pie Angaben aus Statistisches Bundesamt (2011a) zu Produktionswert und Wertschopfung sind

aufgrund einer grundlegenden Revision der VGR nicht konsistent zu den in der Input-Output-Tabelle
2007 ausgewiesenen Werten. Fir die Fortschreibung wurden Produktionswerte und Wertschopfung
der Input-Output-Tabelle 2007 daher zunachst nach den aus Statistisches Bundesamt (2011a) resul-
tierenden Anderungsraten bis 2010 fortgeschrieben. Danach erfolgte eine Korrektur zur Beriicksich-
tigung der Revision, so dass die in Statistisches Bundesamt (2011a) ausgewiesenen Eckwerte tat-
sachlich abgebildet werden. Konsequenz dieser Vorgehensweise ist allerdings, dass die daraus re-
sultierenden Angaben fiir 2010 nicht voll vergleichbar sind zu denen fiir 2007.
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Angaben fir 2007 vor allem in der Hohe der gesamten Ausgaben einzelner touristischer
Gruppen niederschlagen werden, wahrend die jeweilige Struktur der Ausgaben innerhalb
einer touristischen Gruppe (beispielsweise die Ausgabenanteile inlandischer Ubernach-
tungsbesucher fir Beherbergungs- und Gaststattenleistungen an den Gesamtausgaben der
jeweiligen Gruppe) relativ konstant bleibt. Auch auf der Angebotsseite &ndert sich haupt-
sachlich die gesamte Hohe der Produktionswerte und Bruttowertschopfung, weniger die
Struktur der Produktionsprozesse.'® Dementsprechend beziehen sich die Kommentare zu
den nachfolgenden Tabellen priméar auf die Anderungen der jeweiligen Gesamtwerte (Ge-
samtausgaben, Produktionswerte, etc.). Die Verteilung der Ausgaben beziehungsweise die
Struktur der Produktion wird hingegen nur in dem Malfl3e diskutiert, in dem sich im Vergleich

zu 2007 deutliche Verschiebungen ergeben haben.

1% Dies ist insbesondere darauf zuriickzufithren, dass die Ausgaben einzelner touristischer Gruppen

auf Basis der gleichen Ausgabenprofile ermittelt werden mussten (Anderungen aufgrund unter-
schiedlicher Preisentwicklungen kénnen jedoch abgebildet werden). Ferner basiert auch die Produk-
tionsstruktur der einzelnen Wirtschaftsbereiche auf der Input-Output-Tabelle fir 2007.
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TSA-Tabelle (2010) 1: Touristische Ausgaben der Auslander im Inland

Private Reisen Geschiéftsreisen Gesamt
in Mio. Euro Ubernachtungsgaste Tagesreisende Ubernachtungsgaste Tagesreisende ¥
1.1 1.2 1.3 14 15
1) International definierte touristische Produkte
1 - Beherbergungsleistungen 5.443 X 4.077 X 9.519
2 — Gaststéttenleistungen 3.197 358 1.798 277 5.629
3 - Eisenbahnleistungen 143 95 43 24 305
4 - Straken- und Nahverkehrsleistungen 404 12 286 " 713
5 — Schifffahrtsleistungen 176 8 25 2 212
6 — Luftfahrtleistungen 5973 X 3.649 491 10.112
7 — Leistungen fiir Mietfahrzeuge 63 X 70 0 133
8 — Reisebiiros & -veranstalter X X X X X
9 — Sport, Erholung, Freizeit & Kultur 1.410 114 525 19 2.068
1) Sonstige touristische Produkte und Dienstleistungen
10 — Ausstellungen und Messen 1 4 940 5 951
11 — Vorsorge- & Rehakliniken 35 X X X 35
12 — Lebensmittel 845 89 150 39 1.123
13 — Wohnmobile & Wohnwagen X X X X X
14 - Treibstoff 328 211 539
15 — Fahrréder X X X X X
Il) Alle Restlichen Giiter und Dienstleistungen
16 — Restliche Giiter 2.087 544 1.270 332 4.213
17 — Restliche Dienstleistungen 562 27 472 13 1.075
|GESAMT 20.647| 1.251 13.516 1.214 36.628

Quelle: DIW econ. Angaben zu Anschaffungspreisen.

Im Vergleich zu 2007 sind die Ausgaben auslandischer Touristen in Deutschland um insge-
samt 3,4% auf 36,6 Milliarden Euro gestiegen (vgl. TSA-Tabelle (2010) 1). Dies setzt sich -

wie bereits erwahnt - aus einem deutlichen Zuwachs der Transportausgaben um 14,8% (ins-

besondere im Flugverkehr) und einem leichten Rickgang der Ausgaben vor Ort (im Reise-

verkehr) um 0,5% zusammen.
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TSA-Tabelle (2010) 2: Touristische Ausgaben der Inlander im Inland

Quelle: DIW econ. Angaben zu Anschaffungspreisen.

Private Reisen Geschiftsreisen IT::ngsl:ei:sv:nn Gesamt
in Mio. Euro Ubernachlungsgaste Tagesreisende Ubernachtungsgaste Tagesrersende 5
21 2.2 2.3 24 25 26
1) International definierte touristische Produkte
1 - Beherbergungsleistungen 13.298 x 3837 x x 17.135
2 - Gaststittenlelstungen 12.809 22,651 1.882 6.704 X 44.047
3 - Eisenbahnleistungen 6390 795 285 430 65 2.265
4 — Straen- und Nahverkehrsleistungen 1.238 6.176 33 1.635 377 8.757
5 = Schifffahrtsleistungen 366 190 X x 180 735
6 - Luftfahrtieistungen 1514 X 7as 3.973 9.253 15.525
7 = Leistungen fur Mietfahrzeuge 185 224 81 490 64 1.045
8 —Rei 05 & 1.107 X 959 517 5617 8.200
9 - Sport, Erholung, Freizeit & Kultur 4915 7.622 550 631 x 13.718
Il) Sonstige touristische Produkte und Dienstleistungen
10 - Al gen und <] 108 2.130 a8 o 2.332
11 - Vorsorge- und Rehakliniken 5.553 X X X o 5.553
12 — Lebensmittel 3.544 4.651 157 1.283 o] 9.635
13 — Wohnmobile & Wohnwagen 503 631 X X 356 1.490
14 — Trelbstoff 4,927 10.893 1.500 6413 457 24.190
15 — Fahrrdder 67 468 X X 0 535
Ill) Alle Restlichen Giter und Dienstleistungen [
16 — Restliche Giiter 13.267 38.602 1.330 5.258 164 58.622
17 — Restliche Dienstleistungen 2718 2.250 737 508 241 6.452
GESAMT 66.706 95.262 14.566 27.929 16.775 221.236

Die Ausgaben inlandischer Touristen in Deutschland stiegen im Vergleich zu 2007 um 4,9%
auf 221,2 Milliarden Euro an (TSA-Tabelle (2010) 2).
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TSA-Tabelle (2010) 3: Touristischer Auslandskonsum

Touristische Auslandsausgaben
in Mio. Euro Ubernachtungsgaste Tagesreisende Touristen
3.1 3.2 31+32=33
1) International definierte touristische Produkte
1 — Beherbergungsleistungen 19.812 X 19.812
2 — Gaststéttenleistungen 10.030 1.850 11.880
3 — Eisenbahnleistungen 105 68 173
5_ Schifarisieistungen 2,098 123 2.219
6 — Luftfahrtleistungen 9.244 141 9.385
7 — Leistungen fir Mietfahrzeuge
8 — Reisebiiros & -veranstalter X X X
9 — Sport, Erholung, Freizeit & Kultur 4.370 425 4.794
Il) Sonstige touristische Produkte
11 — Vorsorge- und Rehakliniken 1.265 X 1.265
12 — Lebensmittel 1.986 427 2.413
14 — Treibstoff 1.093 1.744 2.836
Ill) Alle restlichen Giiter und DL
16 — Restliche Giter 9.881 2.656 12.537
17 — Restliche Dienstleistungen 1.639 134 1.773
GESAMT 61.522 7.567 69.089

Quelle: DIW econ. Angaben zu Anschaffungspreisen.

Die Ausgaben inlandischer Touristen im Ausland gingen 2010 im Vergleich zu 2007 leicht
um 2,1% auf 69,1 Milliarden Euro zurtick (TSA-Tabelle (2010) 3).
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TSA-Tabelle (2010) 4: Touristischer Inlandskonsum

Touristische Inlandsausgaben Anderer Konsum |r;|;grL:£|i:|t(ics;§23|rn
in Mio Euro Auslandische Gaste Inlander GESAMT b3
1.5 28 15+26=41 4.2 41+42=43
1) International definierte touristische Produkte
1 - Beherbergungsleistungen
a) Herk. Beherbergungsleistungen 9.519 17.135 26.654 26.654
b) Imputierte Beherbergungsleistungen 11.233 11.233
2 — Gaststéttenleistungen 5629 44.047 49 677 49.677
3 — Eisenbahnleistungen 305 2.265 2.570 2.570
4 — Straken- und Nahverkehrsleistungen 713 9.757 10.470 10.470
5 — Schifffahrtsleistungen 212 735 947 947
6 — Luftfahrtleistungen 10.112 15.525 25.637 25.637
7 - Leistungen fur Mietfahrzeuge 133 1.045 1.178 1.178
8 — Reisebiiros & -veranstalter X 8.200 8.200 8.200
9 — Sport, Erholung, Freizeit & Kultur 2.068 13.718 15.786 9.221 25.006
1) Sonstige touristische Produkte
10 — Ausstellungen und Messen 951 2.332 3.283 3.283
11 — Vorsorge- und Rehakliniken 35 5.553 5.588 5.588
12 - Lebensmittel 1.123 9.635 10.758 10.758
13 — Wohnmobile & Wohnwagen X 1.490 1.490 1.490
14 - Treibstoff 539 24.190 24,729 24,729
15 — Fahrrader X 535 535 535
1) Alle restlichen Giiter und DL
16 — Restliche Giiter 4213 58.622 62.835 62.835
17 — Restliche Dienstleistungen 1.075 6.452 7.527 7.527
GESAMT | 36.628| 221.236 257.864 20.453 278.317

Quelle: DIW econ. Angaben zu Anschaffungspreisen.

Im Vergleich zu 2007 ist der touristische Gesamtkonsum in Deutschland um 4,8% auf 278,3
Milliarden Euro gestiegen (TSA-Tabelle (2010) 4). Bis auf den Bereich der Wohnmobile und
Wohnwagen (Ruckgang um 9%) und Mietfahrzeuge (-1,3%) gab es in allen Bereichen einen
Zuwachs, insbesondere bei den Reiseburos und Reiseveranstaltern (+8,8%) und beim Fahr-

radumsatz (+14,4%).
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TSA-Tabelle (2010) 5: Produktionswerte touristischer und sonstiger Wirtschaftszweige

Quelle: DIW econ. Angaben zu Herstellungspreisen.

Touristische Wirtschafszwelge A
551-852] 702 |553.%54] 801 802 EZE] 833 |923704,| 748 B8 1 50 52 aller W2
—— Eznv Restliche
ey |w e | st | Ut | | e, | Vo e S T |
UMD | " resen LS Fruli,:‘wl. DS bacdsl s:;
(AT S 52 53 54 11} 58 &7 S8 59 50 an 532 513 AL 5=!5
I} International definlerte tounstische Produkte
1~ Beher
a) Herk. Beherbergungslelsungen 25.787) 25.787| 98 25.884
b) Imputierte Beherbergungsleistungen 234,845 234,845 234,645
2 - Gaststafienieistungen 37,999 G 190|  38.228 10,590 45,818
3- 8.989y 8.989| o 8989
4 - Straken- und 2 168.370| 81 3 168.458] 1.409 17.885
5- 1015 1.015] o 1015
6 = Luftfahroietsungen 21.992| 21.992] 21.982
7 - Leistungen fiir Mistfahrzeuge 26.477 432 28808 26,609
8- & 517 7.587 8.083] 5083
9 - Sport, Erholung, Frelzelt & Kuitur 38521 38.521 2167 40.688
1} Sonstige touristische Produkte
10- und Massen 6.088) 6.089] 126 6215
11 = Vorgorge- und Rehakliniken 86285 £6.285) 0 86.285
12 - Lebensminel 203 392 120 75| 1s1708] 182420
13- Wohnmobile & Wohmwagen 2328 2 328
14 - Trelbstofl 129 129 30,044 30173
15 - Fahrrider | 37 37| 866 203
i) Alle restlichen Goter und DL
16 - Restiche Guter 11| ] g 2 s37| 14 a0 | 606 100) so0| 1962 1821268 1823831
17 - Restiiche Dienstisistungen 523 77.920 723| 6564 38514 26128 4822 208 52384 76733  ed4ees| 210389 sesesa| 1s2473] 210088
i vindaral S0 26524 112566 30.122| 15575  53.421| 25412 27.407 26477 7.856 91511 82822  181.380) 211.650 1.101.423 3575377 4.676.800
s At chalhsesiesn 13585 73948 20037 so0s| 30544 teos2| 23127  sse2|  a7es  337as) 33472  seesz| eaevr| 4ee7e| 2043018 2.459.920
'zl f:i‘:’:"_f;‘:_:‘:‘f_‘:r“ 12039 238.618) 10.085| 6.670| 22.877| 6450 4280 20655 3,086  57.768) 49.650 122.608) 117.673| 664.451 1.532.350 2.216.810
Arcetnehmerarigel im Inkand 8.181 2,904/ 12,067, 5214 17.883| 1.227 2885 1.254] 1.574 18,328 25182 78201 85883 267.923| 931.010] 1.188.933
f:r““"g::';f::‘"o::"g'b“ ssziglsh 70| o506 103 18] se| 2 14 222 & <08 eo7|  -3280 3272 10821 17285 26.386:
FrS—— 883 a7ses] 1273|  13ss]  asm| 37ia|  ere|  17.7se 753 8711 1848 141e8] e.148| 151898 213850  3es.ass
Nettcbetrisbsiberschuss 3825 1315385)  5e4z 108 as0| az2a2] 308 1380 803 307e8] 2224d] 33538] 20a73) 254011] a70125]  s2¢ 136
BWS-Guote 4956_ :‘5%_ 49% 43% 43% 3356_ 16% :‘9%_ 39% 63% 80% E8% 56% 62% 43% 47%

Auf der Angebotsseite kam es zu einem Anstieg des Produktionswerts der gesamten Volks-

wirtschaft um 4,0% auf 4.676,8 Milliarden Euro. In einzelnen Produktgruppen kam es dabei

zu unterschiedlich starken (nominalen) Veranderungen. Wahrend die meisten Produktgrup-

pen einen leichten (Luftfahrtleistungen: 0,1%; Eisenbahnleistungen, Stral3en- und Nahver-
kehr je +3,5%; Lebensmittel +2,7%) bis starken (Beherbergung +10,6; Gaststatten +8,8%;
Reisebiros- und Reiseveranstalter: +8,8%; Dienstleistungen im Sport, fur Erholung, Freizeit

und Kultur: +10,7%) Anstieg ihrer Produktionswerte verzeichneten, kam es bei anderen Pro-

duktgruppen zu einem Ruckgang (Leistungen fur Mietfahrzeuge: -8,0%; Wohnmobile und

Wohnwagen -13,4%) der Produktionswerte.

134
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in Mio. €

1} Intern. definierte touristische Produkte

1 - Beherbergungsleistungen

Quelle: DIW econ. Angaben zu Herstellungspreisen mit Ubergang zu Anschaffungspreisen

135

a) Herk, 25.787| 98] 25834 21792 2859 28.744 2917 X x 31,660 25654 84.2%
b) gung: o 234 845 234 845 11.028| 2647 237.292 1.707] X ¥ 238.999| 11.233 4, 7%
2 38.226] 10.590] 48.818| 41.725] 3.949 52.765 5.354/ ¥ ¥ 58,119 48,677 85,5%
3 - Eisenbahnleistungen 8.989 0 8.989) 2577 1.468 10457 -1.492/ X ¥ 8.965 2.570] 28,7%
4 - Straken- und 16.458| 1.409| 17.865| 10.138| 1.104 18.968| =514 X ¥ 18.455| 10.470 56,7%
5 - Schifffahrisleistungen 1.015] 0 1.015] 815 161 1.176| 4 X ¥ 1.180] 847 80,3%
6-L 21.992] 21.992] 20.542] 4.127 26.119) 1.328 x x| 27.447| 25.637] 93,4%
7 - Leistungen fiir Mietfahrzeuge 26.609) 26.609) 1.145] 26.609) 788 X ¥ 27.396 1178 4,3%.
8 & 8.083| 8.083) 8.083 8.083) 17 ¥ ¥ 8,200 8,200 100,0%
9 - Sport, Erhclung, Freizeit & Kultur 38.521 2.167| 40.688 21.771 3623 44.311 2.425 X ¥ 48,735 25.008 53,5%

1) Senstige touristische Produkie

10-A und Messen 6.089| 126 6.215) 3.093 22 5.238 359 ¥ ¥ 6.597 3,283 49,3%.
11 - Vorsorge- und Rehakliniken 86.285 0 865.285 5.567) 865.285 328 X ¥ 86612 5.588 5%
12-L 715 161.706|  182.420) 5.508 70.485 252.885 21.622| 32284 49648 356.440 10.758 3,0%
13 - Wohnmobile & Wohnwagen 2.328 2.328 1.223| 294 2.622 56 4 95 2,837 1.480 52,5%
14 - Trelbstoft 129 30.044] 30.173] 12.774] 4,334 34.508] 19.008 3671 1,229 58.412) 24,729 42,3%
15 - Fahrrdder 37| 866 03| 184 1.104 2.007) 43 247 323 2621 535 20,4%.

I1l} Alle restiichen Gliter und DL

16 — Restliche Giiter 1.963| 1.821.869 1.823.831 36.785 825.459 2.650.290| 161.572| 177.281] 125.398 3114541 62.835 20%
17 - Restliche Dienstieistungen 585.883| 1.524.175| 2.110.058] 17.151 101.735 2,211.792 49.516| -213.547| -176.693) 1.871.068| 7.527) 0,4%

I. Produktionswert

[ 1101.423| 3575.377| 4.676.800| 221.905 1024350 5701.150 265.134 5.986.284) 278,317 47%

II. Vorieistungen

[t 416.972| 2043.018| 2.450.990| 124,856

141 Bruttowertschépfu

7 Herssoampepreiseny 684.451| 1.532.350| 2218.810|  97.049) 44%

Arbeinehmerentget im Inland 267.923|  931.010| 1.198.933[  51.368|

”ﬂ,ﬁ;. = h 10821 17.565/ 28.386 &79)

| Abschraibungen 151.696] 213.659) 365.355 14,863

Mettobetriebsiberschuss 254.011 370.125| 624138  20.940

BWS-Quote 62% 43%] 47 44%
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Ubersicht 18: Tourismus-Anteile am Gesamtaufkommen der TSA-Produktgruppen (2010)

) ) Aufkommen zu Inléndischer Tourismus-
in Mio. € Anschaffungs- Tourismus- Anteil in %
preisen Konsum
1) Intern. definierte touristische Produkte
1 — Beherbergungsleistungen
a) Herk. Beherbergungsleistungen 31.660 26.654 84,2%
b) Imputierte Beherbergungsleistungen 238.999 11.233 4, 7%
2 — Gaststéttenleistungen 58.119 49.677 85,5%
3 — Eisenbahnleistungen 8.965 2.570 28,7%
4 — StraBen- und Nahverkehrsleistungen 18.455 10.470 56,7%
5 — Schifffahrtsleistungen 1.180 947 80,3%
6 — Luftfahrtleistungen 27.447 25.837 93,4%
7 — Leistungen fiir Mietfahrzeuge 27.396 1.178 4,3%
8 — Reisebiiros & -veranstalter 8.200 8.200 100,0%
9 — Sport, Erholung, Freizeit & Kultur 46.735 25.006 53,5%
Il) Sonstige touristische Produkte
10 — Ausstellungen und Messen 6.597 3.283 49,8%
11 — Vorsorge- und Rehakliniken 86.612 5.588 6,5%
12 — Lebensmittel 356.440 10.758 3,0%
13 — Wohnmobile & Wohnwagen 2.837 1.490 52,5%
14 — Treibstoff 58.412 24729 42,3%
15 — Fahrrédder 2.621 535 20,4%
1) Alle restlichen Giiter und DL
16 — Restliche Giiter 3.114.541 62.835 2,0%
17 — Restliche Dienstleistungen 1.871.068 7.527 0,4%
E.z:I:ec:;ItZtliIS:;sV;?;itsen) 5.966.284 278.317 4.7%
{BZ:US:;Z Irltjn‘;';‘; fé;’;ﬁ) 2.216.810 97.049 4,4%

Quelle: DIW econ

In den meisten Produktgruppen fuhrten die Veranderungen auf Nachfrage- und Angebotsseite
zu nahezu unveranderten Tourismusanteilen. In einigen Produktgruppen kam es jedoch zu et-
was groRReren Veranderungen. So verringerte sich der Tourismus-Anteil bei den Beherber-
2007 auf 84,2% im Jahr 2010, bei den

gungsleistungen von 89,6% im Jahr
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Gastronomieleistungen von 88,5% auf 85,5%, im Bereich Sport, Erholung, Freizeit und Kultur
von 56,9% auf 53,5% und bei den Messen von 55,5% auf 49,8%, wahrend der Tourismusanteil
bei den Wohnmobilen und Wohnwagen von 51,3% auf 52,5% und beim Treibstoff von 40,9%
auf 42,3% anstieg.

Direkter Wertschopfungsanteil (2010):

Der direkte Anteil an der gesamten Bruttowertschopfung, der auf den touristischen Konsum
zurtickzuftihren ist, lag im Jahr 2010 bei 97,0 Milliarden Euro (vgl. Ubersicht 18, letzte Zeile).
Dies entspricht 4,4% der gesamten Wertschopfung. Im Vergleich zu 2007 (4,5%) ist dieser
Anteil trotz hoherer touristischer Konsumausgaben leicht gesunken. Dies lasst sich durch einen
Riickgang der Bruttowertschopfungsquoten'®” erkléaren, die auf Basis von Daten des Statisti-
schen Bundesamtes (2011a) errechnet werden kénnen (vgl. Abbildung 4). Insbesondere in ei-
nigen tourismuscharakteristischen Wirtschaftszweigen fiel dieser Rickgang vergleichsweise
stark aus. So sank die Bruttowertschépfungsquote im Beherbergungsgewerbe von 56% im Jahr
2007 auf 49% im Jahr 2010. Die beiden Wertschépfungsquoten sind allerdings nur bedingt ver-
gleichbar, da es im Zuge einer Revision durch das Statistische Bundesamt zu einer Korrektur
der Produktionswerte und Vorleistungen und damit der Wertschdpfungsquoten fir 2007 kam.
So lag die Wertschdpfungsquote vor der Revision im Jahr 2007 im Gastgewerbe — wie erwahnt
- bei 56% wéhrend sie fiir das gleiche Jahr nach der Revision nur noch bei 51% lag*®. Ein kon-
sistenter Vergleich ist daher nur auf Basis der revidierten Wertschdpfungsquoten maéglich und
zeigt, dass es auch auf Basis der revidierten Zahlen im Gastgewerbe zu einem Riickgang von
51% (2007) auf 49% (2010) gekommen ist (vgl. Abbildung 4), was bedeutet, dass pro einge-
nommenem Euro im Gastgewerbe weniger Lohne und Gewinne ausgezahlt, beziehungsweise
erwirtschaftet wurden'®. Auch im Luftverkehr ist ein deutlicher Riickgang der Wertschépfungs-
quoten von 25% (revidiert 2007) auf 16% (2010) zu erkennen.**°

1o7 Bruttowertschdpfungsquote = Bruttowertschdpfung geteilt durch Produktionswert. Der Ausdruck

Wertschépfungsquote wird im Folgenden synonym flr Bruttowertschépfungsquote verwendet.

1% pa fir das Jahr 2007 keine revidierte, beziehungsweise fur das Jahr 2010 wUberhaupt keine Input-
Output-Tabelle vorliegt, basieren die Berechnungen fiir 2007 hinsichtlich Wertschopfung und Beschéfti-
gung auf der nicht-revidierten Input-Output-Tabelle (IOT) 2007. Die Berechnungen fir das Jahr 2010
beruhen nur in Bezug auf die Vorleistungsstrukturen auf der IOT 2007 und beriicksichtigen die aktuells-
ten verfligbaren Daten zu Produktionswert, Vorleistungen und Bruttowertschépfung.

19 Dpies sind in allgemein die beiden Hauptbestandteile der Bruttowertschdpfung. Weitere Bestandteile
der Bruttowertschépfung sind sonstige Produktionsabgaben abziiglich sonstiger Subventionen sowie
Abschreibungen (vgl. hierzu Erlauterungen zu TSA-Tabelle 5 in Abschnitt 3.5.

119 Konkret weist das Statistische Bundesamt einen Riickgang der Wertschopfungsquote von 25% (revi-
diert) im Jahr 2007 auf 19% im Jahr 2009 aus. Dieser Wert wurde auf Basis der Wachstumsraten von
2009 auf 2010 der Bruttowertschépfung und des Produktionswerts des Wirtschaftsabschnitts H ,Ver-
kehr und Lagerei“ und der fur TSA-Tabelle (2010) 5 beschriebenen Vorgehensweise fortgeschrieben.
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dung 4: Bruttowertschopfungsquoten touristischer Wirtschaftszweige im Vergleich 2007 und 2010

B BWS-Quoten 2007 (nach IOT) HMBWS-Quoten 2007 (VGR nach Revision) MBWS-Quoten 2010 (VGR)

Quelle: DIW econ, Statistiches Bundesamt (2010a, 2010c)
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TSA-Tabelle (2010) 7: Beschaftigung im Zusammenhang mit dem touristischen

Konsum

in Erwerbstéatigen Lol L()rl;rcils]:‘lnu;a?irekt GESAMT Anteil Tourismus

1) International definierte touristische Produkte
1 - Beherbergungsleistungen
a) Herk. Beherbergungsleistungen 587.977 698.407 84,2%
b) Imputierte Beherbergungsleistungen 0 0 4,7%
2 — Gaststéttenleistungen 1.125.821 1.317.136 85,5%
3 — Eisenbahnleistungen 18.634 65.005 28,7%
4 — StraBen- und Nahverkehrsleistungen 159.006 280.268 56,7%
5 — Schifffahrtsleistungen 718 894 80,3%
6 — Luftfahrtleistungen 42.370 45,360 93,4%
7 — Leistungen fur Mietfahrzeuge 2157 50.158 4.3%
8 — Reisebliros & -veranstalter 46.819 46.819 100,0%
9 — Sport, Erholung, Freizeit & Kultur 256.142 478.712 53,5%

Il) Sonstige touristische Produkte

10 — Ausstellungen und Messen 40.141 80.663 49,8%
11 — Vorsorge- und Rehakliniken 102.821 1.593.636 6,5%
12 — Lebensmittel 42.070 1.393.927 3,0%
13 — Wohnmobile & Wohnwagen 2.510 4,778 52,5%
14 — Treibstoff 3.585 8.467 42.3%
15 — Fahrrdder 794 3.892 20,4%

1ll) Alle restlichen Giiter und DL

16 — Restliche Gliter 197.852 8.894.370 2,2%

17 — Restliche Dienstleistungen 229.333 25.590.506 0,9%

GESAMT 2.858.748 40.553.000 7,0%

Quelle: DIW econ

Die touristische Beschaftigung lag 2010 bei 2,9 Millionen Erwerbstatigen (TSA-Tabelle
(2010) 7). Der Beschéftigungsanteil, der sich hieraus in Bezug auf alle Erwerbstatigen in
Deutschland ergibt, sinkt somit im Vergleich zu 2007 (7,1%) leicht auf 7,0%. Dies lasst sich
dadurch erklaren, dass sich die touristische Beschaftigung in fast gleichem MaRRe wie die
Gesamtbeschaftigung verandert hat und damit der touristische Beschaftigungsanteil im Ver-

gleich zu 2007 nahezu konstant geblieben ist.
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4.3 Vorhersage von Wertschdpfung und Beschaftigung im Jahr
2011

Fur das zum Zeitpunkt der Berichtserstellung laufende Kalenderjahr 2011 erfolgt abschlie-
Rend auf Basis der aktualisierten TSA Tabellen fir 2010 eine naherungsweise Abschatzung
der beiden wichtigsten Leitgrof3en, dem direkten Anteil des Tourismus an Bruttowertschop-
fung und Beschéftigung der gesamten Volkswirtschaft. Vorgehensweise und Ergebnisse

dieser Vorhersage werden in diesem Abschnitt erlautert.

4.3.1 Wertschdpfung

Die Vorhersage der touristischen Bruttowertschdpfung fiir das Jahr 2011 folgt - wie bei der
Erstellung der TSA-Tabellen der Jahre 2007 und 2010 - dem in Abschnitt 2.3 beschriebenen
Top-Down-Ansatz. Konkret wird zunachst die geschatzte Hoéhe der gesamten Ausgaben der
drei eindeutig abgrenzbaren Gruppen von Touristen — auslandische Besucher, inlandische
Ubernachtungsbesucher, inlandische Tagesbesucher — ermittelt. Auf dieser Basis erfolgt
dann die Vorhersage der durch diese Ausgaben jeweils ausgeldsten Bruttowertschopfung

wie nachfolgend beschrieben.

Auslandische Besucher

Die Leitquelle zur Erfassung der Ausgaben auslandischer Touristen im Inland ist die Zah-
lungsbilanzstatistik der Deutschen Bundesbank. Diese ist monatlich bis zum September
2011 verfugbar (Deutsche Bundesbank 2011c). Die Ausgaben auslandischer Reisender im
Reiseverkehr und der Transportbilanz der ersten neun Monate des Jahres 2011 werden da-
bei mit den Ausgaben des entsprechenden Zeitraums des Jahres 2010 verglichen. Eine de-
taillierte Untergliederung der Transportbilanz in verschiedene Transportmittel, wie sie im
Rahmen der Sonderauswertungen in den Jahren 2007 und 2010 verfuigbar war, liegt fur die
monatlichen Daten des Jahres 2011 nicht vor. Deshalb wird zundchst anhand der Berech-
nungen von TSA-Tabelle (2010) 1 ermittelt, welcher Anteil der Ausgaben im Reiseverkehr
und der Transportbilanz auf Ausgaben auslandischer Touristen entfallt. Im Reiseverkehr sind
dies praktisch alle Ausgaben (97%) wahrend der touristische Anteil an den gesamten Aus-
gaben in der Transportbilanz aufgrund des hohen Frachtanteils wesentlich geringer ausfallt
(24%). Durch den Vergleich der touristisch relevanten Ausgaben von Januar bis September
2011 mit den entsprechenden Ausgaben des Jahres 2010 kann ein nominales Wachstum
der touristischen Ausgaben auslandischer Besucher von 3,8% ermittelt werden. Nach Abzug

der fur das Jahr 2011 prognostizierten Inflationsrate von 2,4% (DIW Berlin 2011) ergibt sich
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ein reales Wachstum von 1,4%. Unterstellt man, dass der Anteil der Wertschépfung an den
Ausgaben auslandischer Touristen dem fur 2010 ermittelten Wert entspricht, so folgt, dass
sich im Jahr 2011 die durch den Anstieg des Konsums auslandischer Touristen ausgeloste
Bruttowertschdpfung real (in Preisen des Jahres 2010) ebenfalls um 1,4% gegentber dem
Vorjahreswert erhéht. Insgesamt wird somit fir das Jahr 2011 eine durch auslandische Tou-
risten ausgeldste Bruttowertschopfung in Hohe von 13,4 Milliarden Euro vorhergesagt (vgl.
Ubersicht 19).

Inlandische Ubernachtungsgéste

Als LeitgroRe fiir die Erfassung der Ausgaben inlandischer Ubernachtungsgaste in den Jah-
ren 2007 (Abschnitt 3.2) und 2010 (Abschnitt 4.2) diente bislang jeweils der Deutsche Rei-
semonitor (DZT/IPK 2008a und 2011a). Dieser bietet den Vorteil der vollstandigen Erfassung
aller relevanten Ubernachtungen in Deutschland, wahrend etwa die amtliche Beherber-
gungsstatistik des Statistischen Bundesamtes (Statistisches Bundesamt 2011f) nur Uber-
nachtungen in gewerblichen Beherbergungsbetrieben mit neun und mehr Betten erfasst. Fir
das Jahr 2011 lagen zum Zeitpunkt der Berichtserstattung allerdings keine Angaben des
Deutschen Reisemonitors vor. Demgegeniiber weist die amtliche Beherbergungsstatistik das
Ubernachtungsvolumen in den amtlich erfassten Betrieben bis einschlieRlich September
2011 aus und ist damit deutlich kurzfristiger verfiigbar. Auch wenn — wie oben ausgefuhrt —
in der amtlichen Beherbergungsstatistik nicht alle touristisch relevanten Ubernachtungen
erfasst sind, kann die Entwicklung der dort berichteten Ubernachtungszahlen als Indikator fiir
die Entwicklung aller relevanten Ubernachtungsreisen dienen. Dazu wird unterstellt, dass
sich die Ausgaben inlandischer Ubernachtungsgaste parallel zu der Anderung des Uber-
nachtungsvolumens der amtlichen Beherbergungsstatistik verhalten.'** Das Ubernachtungs-
volumen in amtlichen erfassten Betrieben hat sich von Januar bis September 2011 gegen-
Uber dem entsprechenden Vorjahreszeitraum um 3,0% erhoht. Dieser Anstieg wird auf die
Anderung des gesamten Ubernachtungsvolumens inlandischer Touristen von 2010 auf Jahr
2011 Ubertragen. Zudem wird unterstellt, dass die durchschnittlichen Ausgaben je inl&ndi-
schem Ubernachtungsgast real (also in Preisen des Jahres 2010) konstant geblieben sind.
Auf Basis dieser Annahmen ergibt sich, dass auch die gesamten Ausgaben der inlandischen
Ubernachtungsbesucher im Jahr 2011 real um 3,0% gegeniber dem Vorjahr angestiegen
sind. SchlieRlich wird auch fir die Ausgaben inlandischer Ubernachtungstouristen ange-

nommen, dass der Anteil der Wertschépfung an diesen Ausgaben dem fir 2010 ermittelten

1 bies impliziert die Annahme, dass sich die Anzahl der Ubernachtungen in den nicht erfassten Be-

trieben analog zu der in den amtlich erfassten Betrieben verandert.
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Wert entspricht. Damit errechnet sich eine vorhergesagte Bruttowertschopfung fur diese

Gruppe von 42,7 Milliarden Euro (vgl. Ubersicht 19).

Inlandische Tagesreisende

Die Ausgaben inl&ndischer Tagesreisenden werden analog zu dem fur das Jahr 2010 ange-
wandten Verfahren (vgl. Abschnitt 4.1.1) vorhergesagt. Ausgangspunkt ist eine Schéatzung
der Anzahl der Tagesreisen der Inlander im Jahr 2011. Wie fir das Jahr 2010 wurde hierzu
eine lineare Projektion auf Grundlage der fir 2011 prognostizierten Werte der Bevolkerungs-
zahl (Statistisches Bundesamt 2011b), der Sonnenstunden (DWD 2011, Jahresprognose
2011) und des Bruttoinlandsprodukts des DIW (2011) durchgefihrt. Die so errechnete Zahl
der Tagesreisen im Jahr 2011 liegt um 2,7% Uber dem Wert von 2010. Dieser Anstieg ist vor
allem auf eine Uberdurchschnittlich hohe Sonnenscheindauer und ein erhoéhtes BIP im Ver-
gleich zu 2010 zuriickzufiihren. Analog zum Vorgehen bei den Ubernachtungsgéasten wird
unterstellt, dass die durchschnittlichen Ausgaben je Tagesreise real (also in Preisen des Jah-
res 2010) konstant geblieben sind. Daraus folgt, dass sich auch die Ausgaben inléandischer
Tagesreisenden real (in Preisen von 2010) um 2,7% erhéht haben. Unter der Annahme,
dass der Anteil der Wertschopfung an diesen Ausgaben dem fiir 2010 ermittelten Wert ent-
spricht, ergibt sich ein fir 2011 vorhergesagte Bruttowertschdpfung in Héhe von 43,5 Milliar-
den Euro (vgl. Ubersicht 19).

Vorhergesagte touristische Bruttowertschdpfung des Jahres 2011

Die gesamte vorhergesagte touristische des Jahres 2011 ergibt sich als Summe der drei
oben dargestellten GroRRen. Sie liegt bei 99,5 Milliarden Euro und damit real um 2,7% héher
als 2010 (vgl. Ubersicht 19). Zur Bestimmung des Anteils der touristischen Bruttowertschop-
fung ist abschlielend noch die Wertschopfung der gesamten deutschen Volkswirtschaft flr
das Jahr 2011 zu bestimmen. Dies erfolgt auf Basis des vom DIW Berlin prognostizierten
realen Wachstums des Bruttoinlandsprodukts von 2,8% fiir das Jahr 2011 (DIW Berlin 2011).
Damit ergibt sich insgesamt eine gesamtwirtschaftliche Bruttowertschopfung von 2.278,9
Milliarden Euro (vgl. Ubersicht 19). Da die touristische Bruttowertschopfung und die gesamt-
wirtschaftliche Bruttowertschopfung um nahezu gleich hohe reale Wachstumsraten anstei-
gen, bleibt der Anteil des Tourismus an der Bruttowertschépfung der deutschen Volkswirt-

schaft im Vergleich zum Vorjahr unverandert bei 4,4% (vgl. Ubersicht 19).
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Ubersicht 19: Vorhersage der Bruttowertschépfung (BWS) 2011

, Inlandische ,
_ Auslandische . Inlandische
In Preisen von 2010 Ubernachtungs- )
Besucher Tagesreisende
besucher
BWS 2010
13,2 41,4 42,3

in Milliarden Euro

Zahlungsbilanz

Monatserhebung im

Bevolkerungszahl

(Statistisches Bun-

Leitquelle zur Tourismus (Statisti- desamt 2011f),
(Deutsche Bundes-
Prognose sches Bundesamt Sonnenstunden
bank 2011)
2011f) (DWD 2011) und
BIP (DIW 2011)
Ausgaben auslandi- .
Ubernachtungs-

Relevante Gro3en

scher Besucher in

volumen inlandi-

Siehe oben, eigene

Reiseverkehr und Berechnungen
_ scher Gaste
Transportbilanz
) ) Januar — September | Januar — September | Jahresprognosen
Verflugbarkeit 2011
2011 2011 2011

(Reale) Veranderung
_ , +1,4% +3,0% +2,7%
im Vergleich zu 2010
Prognose BWS 2011
o 13,4 42,7 43,5
in Milliarden Euro
Summe BWS 2011 99,5

in Milliarden Euro

(+2,7% realer Zuwachs im Vergleich zu 2010)

BWS der Gesamt-
wirtschaft

in Milliarden Euro

2.278,9

(+2,8% realer Zuwachs im Vergleich zu 2010)

Prognose BWS-Anteil

Tourismus 2011

4,4%

(unverandert im Vergleich zu 2010)

Quelle: DIW econ, Statistisches Bundesamt (2011b, 2011f), Deutsche Bundesbank (2011c), DIW
(2011), DWD (2011). Rundungsbedingte Abweichungen méglich.
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4.3.2 Touristische Beschaftigung

Ausgangspunkt fur die Vorhersage der Beschaftigung im Jahr 2011 sind die Angaben zur
touristischen Beschiftigung des Vorjahres nach TSA-Tabelle (2010) 7. Die Anderung der
Beschaftigung fur jede TSA-Produktkategorie wird auf Basis aktueller Beschaftigungsdaten
der Bundesagentur fiir Arbeit (2011: 17) ** zwischen September 2011 und September 2010
berechnet. Allerdings ist zu bedenken, dass die Zahl der sozialversicherungspflichtig Be-
schaftigten in diesem Zeitraum stérker gestiegen ist als die der insgesamt Erwerbstéatigen.*®
Daher werden die fir die einzelnen TSA-Produktkategorien ermittelten Anderungsraten um
den Faktor korrigiert, um den die Anderungsraten der sozialversicherungspflichtig Beschaf-

tigten von denen der Erwerbstéatigen insgesamt abweichen.

Die Beschaftigung in den touristischen Produktgruppen konnte insgesamt einen Zuwachs
von 1,3% verzeichnen, wobei es zwischen den einzelnen Produktgruppen zu unterschiedli-
chen Entwicklungen kam (vgl. Ubersicht 20). So lag der (wie oben beschrieben) berechnete
und korrigierte Beschaftigungszuwachs im Gastgewerbe (+1,5%) und dem Verkehr (Eisen-
bahn-, Stralen-, Schiffs- und Luftverkehr: +2,1%) Uber dem gesamtwirtschaftlichen Zu-
wachs, wahrend es im Bereich der Kultur- und Freizeitdienstleistungen zu einem Beschafti-
gungsrickgang kam (-2,0%) und der Beschaftigungszuwachs bei anderen touristischen Pro-
duktgruppen wie etwa im Bereich Lebensmittel, Treibstoff, Wohnmobile und Wohnwagen
(+1,1%) leicht unter dem Zuwachs der Gesamtwirtschaft (+1,3%) blieb (vgl. Ubersicht 20).

1z Beriicksichtigt werden die dort ausgewiesenen Anderungsraten der sozialversicherungspflichtigen

Beschéftigung in den 16 Wirtschaftsabschnitten (Obergruppe mehrerer Wirtschaftszweige) der Wirt-
schaftszweiggliederung 2008 (WZ 2008).

3 Die sozialversicherungspflichtige Beschaftigung ist im dritten Quartal 2011 um 2,4% gegenuber
dem Vorjahreswert gestiegen (Bundesagentur fur Arbeit 2011), wahrend die Zahl der Erwerbstatigen
zum gleichen Zeitpunkt nur um 1,2% gegeniber dem Vorjahr angestiegen ist (Statistisches Bundes-
amt 2011g). Dies kann einerseits daran liegen, dass vormals nicht erwerbstatige Personen vermehrt
sozialversicherungspflichtige Beschéaftigungsverhaltnisse aufnehmen, andererseits aber auch daran,
dass nicht-sozialversicherungspflichtige Beschaftigung in sozialversicherungspflichtige Beschafti-
gung umgewandelt wird.
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Ubersicht 20: Vorhersage der Beschéftigung nach TSA-Produktgruppen im Jahr 2011

in Erwerbstitigen D’:[:;:ﬂ“m' Gesamtwirtschaft :::";‘;;:g Anteil Tourismus Bg';ﬁ:d;::"gn:n
I} Intern. definierte touristische Produkte

1 =Beherbergungsleistungen

a) Herk. Beherbergungsleistungen 596,599 708.648 1,5% 84,2% 27%
b) Imputierte Beherb 0 0 x 4.7% 0.0%
2 - Gaststittenleistungen 1.142.330 1.338.451 1,5%! 85,5% 2.7%
3 - Elsanbahnlalstungan 19.018 66.343 2.1%) 28,7% 3,3%
4 - Straken- und Nahverkehrsleistungen 162.280 286.040 21% 56,7% 3,3%
6 - Schifffahrtsleistungen 733 913 2.1%) 80,3% 3.3%
6 - Luftfahrtieistungen 43.242 46.294 21% 93.4% 3.3%
7 - Leistungen fiir Mietfahrzeuge 2.253 52.380 4,4% 4,3% 5 7%
8 - Relsabilros & -veranstaltar 48.893 48.893 4.4%) 100,0% 5.7%
9-DLim Sport, fiir Erholung, Freizeit und Kultur 251.041 489.179 -2,0%) 53,5% -0,8%
I} Senstige touristische Produkte

10 - Ausstellungen und Messen 41.819 84237 4.4% 49 8% 57%
11 - Vorsorge- und Rehakliniken 105.039 1.628.026 2,2% 6,5% 3.4%
12 - Lebensmittel 42.521 1.408.859 1,1%| 3.0% 2.3%
13 - Spezialfahrzeuge (Wohnmobile & -wigen) 2,837 4830 1,1%| 52,5% 23%
14 - Traibstoff 3.623] 8.558 1,1%) 42.3% 2,3%
15 - Fahrréder 803 3934 1,1% 20,4% 2,3%
Ill} Alle restlichen Giiter und DL
16 = restliche Giter 200.362 9.007.220 1.3% 2.2% 2.5%
17 - restliche Dienstleistungen 232242 25.915.196 1,3%| 0,9% 25%
GESAMT 2.895.435 41.076.000 1,3% 7.0% 2,5%

Quelle: DIW econ

Das Ergebnis dieser Vorhersage ist in Ubersicht 21 zusammengefasst und im Vergleich zu
2010 dargestellt. Insgesamt ergibt sich ein Anstieg der touristischen Beschaftigung im Jahr
2011 um 1,3% gegentber dem Vorjahr auf 2.895.435 Erwerbstéatige. Gleichzeitig wird fur die
gesamte Beschéftigung ein Wachstum von ebenfalls 1,3% auf 41.076.000 Erwerbstétige
prognostiziert (DIW Berlin 2011). Da also das Wachstum der touristischen Beschéftigung
dem Beschaftigungszuwachs der Gesamtwirtschaft entspricht, bleibt der Anteil des Touris-

mus an der Gesamtbeschaftigung unverandert bei 7,0% (vgl. Ubersicht 21).
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Ubersicht 21: Vergleich der Beschéaftigung 2010 und Vorhersage 2011

. 2011 Veréanderung
In Erwerbstétigen 2010
(Vorhersage) 2011 auf 2010
Touristische
_ 2.858.748 2.895.435 1,3%
Beschaftigung
Gesamtbeschaftigung 40.553.000 41.076.000 1,3%
Anteil Tourismus an
_ 7,0% 7,0% unverandert
Gesamtbeschaftigung

Quelle: DIW econ

4.4  Zwischenfazit und Einordnung der bisherigen Ergebnisse

Zielsetzung der vorliegenden Studie ist die Erfassung der Einkommens- und Beschafti-
gungseffekte der Tourismuswirtschaft. Auf Basis des in Abschnitt 2 skizzierten Konzepts zur
Erstellung eines Tourismus-Satellitenkontos (TSA) wird als Einkommenseffekt eine durch die
Tourismuswirtschaft erzeugte Bruttowertschopfung in Hohe von 97,4 Milliarden Euro im Jahr
2007 (Ubersicht 17) — dem Basisjahr des TSA — ermittelt. Fiir das aktuellere — und damit aus
wirtschaftspolitischer Sicht relevantere — Jahr 2010 ergibt sich fur die Tourismuswirtschaft
eine Bruttowertschopfung von 97,0 Milliarden Euro (Ubersicht 18). Anteilig tragt die Touris-
muswirtschaft somit 4,5% (in 2007) beziehungsweise 4,4% (in 2010) zur Bruttowertschop-
fung der gesamten Volkswirtschaft bei. Fir 2011 wird ebenfalls ein Anteil von 4,4% erwartet
(Ubersicht 19).

Zur Einordnung dieses Ergebnisses in einen gesamtwirtschaftlichen Kontext wird die Tou-
rismuswirtschaft mit den nach Bruttowertschdpfung zehn gréf3ten Wirtschaftsbereichen der
deutschen Volkswirtschaft verglichen™*. Zusétzlich wird in Abbildung 5 — farblich von den
einzelnen Wirtschaftsbereichen unterschieden — auch der Anteil der Gesundheitswirtschaft
an der gesamten Bruttowertschdpfung ausgewiesen. Damit kann das Ergebnis auch mit dem

eines zweiten Querschnittsbereichs neben dem Tourismus verglichen werden.'*®

114

e Die KFZ-Industrie und die Kreditwirtschaft wurden fiir Vergleichszwecke zusatzlich aufgefuhrt.

Die Bruttowertschépfung der Gesundheitswirtschaft wurde wie die des Tourismus auf Basis eines
Satellitensystems zur VGR ermittelt (vgl. TU Berlin, Roland Berger Strategy Consulting und BASYS
(2009)). Beim Vergleich der Prozentanteile ist zu beachten, dass die einzelnen Wirtschaftsbereiche
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Abbildung 5: Vergleich der Bruttowertschopfungsanteile verschiedener Wirtschafts-
bereiche (2010) mit der Gesundheits- (2005) und der Toursimuswirtschaft (2010)

(als Prozentanteil an der gesamten Bruttowertschofpung)

Grundsticks- und Wohnungswesen
DL* der 6ffentlichen Verwaltung und Verteidigung

11,9%

DL* des Gesundheits-, Veterinar- und Sozialwesen
Erziehungs- und Unterrichtsleistungen
Freiberufliche und technische Dienstleistungen
Baugewerbe

GroRhandel(ohne Handelmit Kfz)
Finanzdienstleister

Einzelhandel (ohne Handel mit Kfz)

Rechts-, Steuer-und Unternehmensberatung
Maschinenbau

nachrichtlich: DL* derKreditinstitute
nachrichtlich: Herstellung von KFZ

Gesundheitswirtschaft (2005) 10,2%
Tourismus

0% 2% 4% 6% 8% 10% 12% 14%

* DL = Dienstleistungen

Quelle: DIW econ, Statistisches Bundesamt, TU Berlin, Roland Berger Strategy Consulting und
BASYS (2009).

Mit einem Anteil von 4,4% im Jahr 2010 leistet die Tourismuswirtschaft insgesamt einen mit
dem des Baugewerbes (4,3%)'°, dem Erziehungs- und Unterrichtswesens (4,6%) oder den

17 yergleichbaren Beitrag. Die durch

freiberuflichen und technischen Dienstleistern (4,6%)
Wirtschaftsbereiche wie etwa der KFZ-Industrie (2,3%)'® oder der Bankwirtschaft (2,5%)*
erzeugte Bruttowertschopfung kommt auf deutlich kleinere Anteile. Demgegenuber ist der
entsprechende Anteil fur die Gesundheitswirtschaft mit iber 10% deutlich héher. Dieses Er-
gebnis geht zu einem Grof3teil auf den hohen Beitrag der Dienstleistungen des Gesund-
heitswesens*? zuriick, welcher als separater Wirtschaftsbereich in Abbildung 5 ausgewiesen

ist.

auf Basis der Input-Output-Rechnung tberschneidungsfrei abgegrenzt sind, so dass sich ihre Wert-
schopfungsanteile insgesamt zu 100% aufsummieren. Demgegeniuber handelt es sich bei den Wert-
schopfungsanteilen von Tourismus- und Gesundheitswirtschaft um Ergebnisse einer Querschnittbe-
trachtung, die sich aus der Wertschopfung verschiedener Wirtschaftsbereiche zusammensetzt.

1wz 2008: F

17wz 2008: M

18wz 2008: 29

¥ wz 2008: 64

%Wz 2008: QA
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Hinsichtlich der Beschaftigungswirkung werden fiur die gesamte Tourismuswirtschaft
2.810.197 Erwerbstétige in 2007 (TSA-Tabelle (2007) 7) beziehungsweise 2.858.748 in 2010
(TSA-Tabelle (2010) 7) ermittelt. Dies entspricht einem Anteil an der gesamten Beschafti-
gung von 7,1% in 2007 beziehungsweise 7,0% in 2010. Fur das Jahr 2011 wird von einem
unveranderten Anteil von 7,0% ausgegangen. Auch dieses Ergebnis kann durch einen Ver-
gleich mit den nach Beschaftigung zehn grofiten Wirtschaftsbereichen sowie mit der
Gesundheitswirtschaft in einen gesamtwirtschaftlichen Kontext eingeordnet werden
(Abbildung 6).**

Mit einem Beschéftigungsanteil von 7,0% liegt die Tourismuswirtschaft zwischen dem Be-

schéaftigungsanteil des Einzelhandels'

sens'® (5,9%). Zu beachten ist, dass der Beschaftigungsanteil, der auf die Dienstleistungen

(9,2%) und des Erziehungs- und Unterrichtswe-

des Beherbergungs- und Gaststattenwesens'**

zurtckzufuhren ist (4,8%), einen Teil der
Tourismuswirtschaft insgesamt darstellt und als Einzelbranche den hdchsten Beitrag zur
gesamten touristischen Beschéftigung leistet. Auf die Gesundheitswirtschaft entfielen 2005
13,8% der Beschaftigten, wobei ein Grof3teil dieser Beschéftigten im Gesundheits-, Veteri-
nar- und Sozialwesen beschéftigt ist, der alleine einen Beschéftigungsanteil von 10,4% hat.
Andere Produktbereiche wie etwa die Baudienstleistungen'® (3,0%) oder der Maschinen-
bau'®® (2,6%) verzeichnen einen deutlich geringeren Beschaftigungsanteil als die Touris-

muswirtschaft.

121 Da fiir 2010 keine Beschéftigungszahlen nach Wirtschaftsbereichen vorliegen, wurden in Abbildung

6 die entsprechenden Anteile der 10T 2007 aus 2007 verwendet. Diese sind nach der CPA-
Gliederung dargestellt, weshalb es zu abweichenden Bezeichnungen der einzelnen Wirtschafts-
zweige beziehungsweise Produktgruppen kommen kann.

122 CPA 52

123 CPA 80

** CPA 55

> CPA 45.3- 455

2% cPA 29
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Abbildung 6: Vergleich der Beschaftigung verschiedener Wirtschaftsbereiche (2007)
mit der der Gesundheits- (2005) und der Tourismuswirtschaft (2010)

(als Prozentanteil an der gesamten Beschéftigung)

Unternehmensbezogene Dienstleistungen
DL* des Gesundheits-, Veterinar- und ..
Einzelhandel (ohne KFZ-Handel)
Erziehungs- und Unterrichtsleistungen

DL* der offentlichen Verwaltung und ..
Beherbergungs- und Gaststéattenleistungen
GrofZhandel (ohne KFZ-Handel)
Bauinstallations- und sonst. Bauarbeiten
KFZ-Handel und -Reparatur, Tankstellen

Maschinenbau

Gesundheitswirtschaft (2005)
Tourismus (2010)

8%

0% 5% 10% 15%

* DL = Dienstleistungen

Quelle: DIW econ, Statistisches Bundesamt, TU Berlin, Roland Berger Strategy Consulting und
BASYS (2009).

5. Volkswirtschaftliche Bedeutung der Touris-

muswirtschaft

5.1 Vorgehensweise

Zur vollstandigen Erfassung der volkswirtschaftlichen Bedeutung des Wirtschaftsfaktors Tou-
rismus ist neben den in Abschnitt 3.6.2 bereits ausgewiesenen, durch touristische Nachfrage
im Inland direkt ausgelésten Wertschopfungs- und Beschaftigungseffekten auch die Wert-

schopfung und Beschaftigung aul3erhalb des Tourismusbereichs, die durch Nachfrage aus
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dem Bereich Tourismus ausgelost wird, zu betrachten. Dazu lassen sich zwei weitere Effekte

identifizieren:

O Indirekte Effekte erfassen Wertschépfung und Beschéftigung, die durch die Herstellung
von Vorleistungsgttern und —dienstleistungen ausgeltst werden, die zur Befriedigung
der touristischen Endnachfrage benétigt werden.

O Induzierte Effekte (auch Einkommenseffekte genannt) entstehen durch die Verausga-
bung der von den direkten und indirekten Effekten resultierenden zusatzlichen Einkom-

men.

Am Beispiel der Luftfahrtleistungen soll der Zusammenhang zwischen direkten und indirek-
ten Wertschopfungseffekten erlautert werden (siehe Abbildung 7). Erwirbt ein Tourist ein
Flugticket einer inlandischen Fluggesellschaft (touristische Endnachfrage), so stellen 21 Pro-
zent dieses Umsatzes Arbeitseinkommen, Kapitalgewinne und Abschreibungen dar.'*’ Die
restlichen 79 Prozent des Umsatzes werden zum Einkauf von Vorleistungsgitern und
Dienstleistungen verwendet, die zur Erbringung der Flugleistung benétigt werden. Fast die
Halfte der bendétigten Vorleistungen besteht aus spezifischen Leistungen wie Flugsicherung
oder Nutzung der Flugh&fen'?®. Zusatzlich entfallen rund 22% der Vorleistungsausgaben auf
Ersatzteile sowie Reparatur und Instandhaltung der Flugzeuge. In den restlichen rund 30%
der Vorleistungen sind etwa der Kauf von Kerosin oder Catering-Dienstleistungen enthalten.
Bei jeder dieser Vorleistungen flieRt wiederum ein Teil der Umsatze in Arbeitseinkommen
und Gewinne und stellt damit ebenfalls Wertschépfung dar, die indirekt Gber die Vorleis-
tungsebene geschaffen wird. Die so ausgeloste Wertschopfung wird daher als indirekte

Wertschépfung bezeichnet.*?

Die von den Fluggesellschaften selbst bezogenen Vorleistungen l6sen jedoch nur einen Teil
der gesamten indirekten Effekte aus, denn jeder Zulieferer bezieht selbst wiederum Vorleis-

tungen fir die Herstellung seiner Produkte. So bendétigt etwa der Flughafenbetreiber Vorleis-

27 Diese und die nachfolgend genannten Angaben basieren auf der Input-Output-Rechnung des Sta-

tistischen Bundesamtes (2010a).

8 CPA 63 (Dienstleistungen bezuglich Hilfs- und Nebentéatigkeiten fur den Verkehr) in der Input-
Output Rechnung.

129 piese Unterscheidung in direkte und indirekte Effekte unterscheidet sich somit von der fiir die Luft-
verkehrswirtschaft tiblichen Unterscheidung. Denn bei letzterer werden unter den direkten Effekten
des Luftverkehrs auch die Leistungen der Flughafenbetreiber sowie der Flugsicherung verstanden.
Die indirekten Effekte meinen die jeweiligen Vorleistungen der drei Systempartner Fluggesellschaf-
ten, Flughafenbetreiber und Flugsicherung.
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tungen wie beispielsweise Transport- und Logistikdienstleistungen®°, firr die wiederum Vor-
leistungen wie etwa Reparaturdienstleistungen®®* benétigt werden. Insgesamt werden durch
den Ticketkauf also Wertschdpfungs- und Beschaftigungseffekte sowohl direkt in der Luft-
fahrt als auch indirekt entlang der gesamten Wertschopfungskette ausgeldst. Mit Blick auf
die im Inland wirksamen Effekte kdnnen dabei auch nur die im Inland erbrachten Vorleistun-
gen erfasst werden. Dienstleistungen, die beispielsweise auslandischer Flughafenbetreiber

fur inlandische Luftfahrtgesellschaften erbringen, bleiben dementsprechend unberiicksichtigt.

Abbildung 7: Direkte und indirekte Wertschépfungseffekte des Luftverkehrs

a; h
7
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: Indirekte -
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N
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Luftverkehr Flughafen Logistik- KfZ Werkstatt _
dienstleister Vorleistungen

Touristische

Dienstleistung Vorleistungsanbieter

Quelle: DIW econ

5.1.1 Indirekte Effekte

Die Vorleistungsverflechtungen innerhalb der deutschen Volkswirtschaft werden im Rahmen
der Input-Output-Rechnung des Statistischen Bundesamtes konsistent erfasst und tabella-

risch dargestellt. Die derzeit aktuellste Version dieser Tabelle weist die gesamten Vorleis-

130 CPA 60.2 - 60.3 (Sonstige Landverkehrsleistungen, Transportleistungen in Rohrfernleitungen) in

der Input-Output-Rechnung.
131 CPA 50 (Handelsleistungen mit Kfz; Reparatur an Kfz; Tankleistungen) in der Input-Output-
Rechnung.
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tungsverflechtungen zwischen insgesamt 71 verschiedenen Produktionsbereichen fir das

Jahr 2007 aus (Statistisches Bundesamt 2010a).*** Zur lllustration der Vorleistungsverflech-

tungen in der Tourismuswirtschaft werden nachfolgend die jeweils drei wichtigsten Vorleis-

tungsbereiche ausgewahlter touristischer Aktivitdten genannt:

Bei den Gaststatten- und Beherbergungsleistungen®® flieRen 44% der Aufwendungen in
den Erwerb von Vorleistungsgtitern- und dienstleistungen. Dabei werden rund 20% die-

134

ser Vorleistungen fir die Miete von Grundsticken=" (Gaststatten, Hotels etc.) verwen-

135

det. 16 bzw. 12% flieRen aul3erdem in den Einkauf von Nahrungsmitteln™ und Getran-

ken'®,

Der Vorleistungsanteil bei den Dienstleistungen im Sport, fiir Erholung, Freizeit und Kul-
tur™®’ liegt bei ebenfalls 44%. Rund die Halfte ihrer Vorleistungen wird dabei aus dem
gleichen Produktionsbereich bezogen. Knapp 10% der Vorleistungen werden fur unter-

nehmensbezogene Dienstleistungen'®

(beispielsweise Marketing oder Rechtsberatung)
aufgebracht und fast 5% fiir die Anmietung von Grundstiicken®.
Mit rund 50% fallt der Vorleistungsanteil fir die touristischen Dienstleistungen von Stra-

Ren- und Nahverkehrsleistungen*

etwas hoher aus. Dabei werden Vorleistungen in
ahnlicher Hohe aus vielen unterschiedlichen Produktionsbereichen bezogen, so bei-
spielsweise von Reisebiiros und -veranstaltern**' (14%), unternehmensbezogene
Dienstleistungen®*? (12%) und der Mineralélerzeugung®* (11%).

Der Vorleistungsanteil bei Reisebiiros und -veranstaltern'** liegt bei rund 60%. Eine be-
deutende Rolle spielen hierbei Vorleistungen von anderen Reiseblros und Reiseveran-
staltern (39%, beispielsweise Pauschalreisen von Reiseveranstaltern, die von Reisebi-
ros weiterverkauft werden), gefolgt von Dienstleistungen der Personenbeférderungen'®

(21%) und unternehmensbezogenen Dienstleistungen™*.

Wie bei der Wahl des Jahres 2007 als Basisjahr in Abschnitt 1.3 erlautert, liegen fiir die Folgejahre
keine Input-Output-Tabellen des Statistischen Bundesamtes fiir Deutschland vor.

133 CPA 55: Beherbergungs- und Gaststatten-DL

CPA 70: DL des Grundstiicks- und Wohnungswesens

%% cpA 15.1-15.8: Nahrungs- und Futtermittel
%% CPA 15.9: Getranke
37 CcPA 92: Kultur-, Sport- und Unterhaltungs-DL

CPA 74: Unternehmensbezogene DL
CPA 70: DL des Grundstiicks- und Wohnungswesens
CPA 60.2-60.3: Sonst. Landverkehrsleistungen, Transportleistungen in Rohrfernleitungen

1“1 cpA 63: DL bezuglich Hilfs- und Nebentatigkeiten fir den Verkehr

CPA 74: Unternehmensbezogene DL
CPA 23: Kokereierzeugnisse, Mineraldlerzeugnisse, Spalt- und Brutstoffe

1% CPA 63: DL bezuglich Hilfs- und Nebentatigkeiten fir den Verkehr

CPA 60.2-60.3: Sonst. Landverkehrsleistungen, Transportleistungen in Rohrfernleitungen
CPA 74: Unternehmensbezogene DL
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Auf Basis der Input-Output-Tabelle kann die von einem bestimmten Nachfrageimpuls (bei-
spielsweise der gesamten touristischen Nachfrage im Inland) ausgehende direkte und indi-
rekte Wertschépfung im Inland berechnet werden. Grundlage hierbei ist die sogenannte In-
put-Output-Analyse®’, ein mathematisches Verfahren, das fir alle in der Input-Output-
Tabelle aufgefihrten Produktionsbereiche die durch den Impuls ausgelésten Produktions-
werte berechnet. Diese Produktionswerte umfassen sowohl das direkt fur die Befriedung des
Nachfrageimpulses benétigte Angebot (also etwa die touristische Nachfrage im Inland) als
auch das Angebot an Vorleistungsgutern und —dienstleistungen (wie beispielsweise die Leis-
tungen der Flughafenbetreiber und Logistikunternehmen), die indirekt durch den Nachfrage-
impuls ausgeltst werden. Auf Basis statistischer Koeffizienten, die ebenfalls auf Basis der
Volkswirtschaftlichen Gesamtrechnung des Statistischen Bundesamtes ermittelt werden
kénnen, wird abschlieRend die mit dem jeweiligen Produktionswert verbundene Wertschop-

fung und Beschaftigung ermittelt.

Bei Anwendung der hier skizzierten Input-Output-Analyse auf die gesamte touristische Nach-
frage im Inland, wie sie im vorangegangenen Abschnitt 3.4 bestimmt wurde, ist zu beachten,
dass diese, der allgemeinen TSA-Systematik folgend, auch die Ausgaben der Inlander auf
Geschaftsreisen umfasst. Im Gegensatz hierzu werden Ausgaben fur Geschaftsreisen in der
Input-Output-Tabelle zumeist'*® als Vorleistung betrachtet.™*® Dies hat zur Folge, dass diese
Ausgaben doppelt erfasst werden, namlich einmal als Bestandteil des Nachfrageimpulses
(zum Beispiel die Ausgaben eines Beschéftigten im Einzelhandel fir Ubernachtungsleistun-
gen wahrend einer Geschaftsreise) und einmal als durch den Nachfrageimpuls ausgeloste
Vorleistungsnachfrage (in diesem Beispiel die Vorleistungsnachfrage nach Ubernachtungs-
leistungen, die durch den direkten touristischen Konsum von Einzelhandelsleistungen ausge-
I6st wird). Um diese doppelte Erfassung zu vermeiden, wird die in der Input-Output-Tabelle
des Statistischen Bundesamtes ausgewiesene Vorleistungsnachfrage im Inland um die hier
relevanten Ausgaben der Inlander fir Geschaftsreisen verringert. Dazu werden zunachst von
den in Abschnitt 3.4.2 ausgewiesenen gesamten Geschéftsreiseausgaben der Inlander sol-
che Ausgaben abgezogen, die Uberwiegend privat getatigt werden. Dies sind zunachst die

Ausgaben fur Tabakerzeugnisse, Textilien und Bekleidung, Leder und Lederwaren sowie

Y7 Diese Vorgehensweise  entspricht den relevanten internationalen  Empfehlungen

(UNSD/Eurostat/OECD/UNWTO 2008). Fir methodische Details vgl. etwa Leontief 1986, Bleses
2007, Miller und Blair (2009) oder DIW econ 2008a, 2008b, 2008c.

8 Ausnahme sind private Ausgaben, die auf Geschéftsreisen getatigt werden (beispielsweise Beklei-
dung oder Wertgegenstande zum privaten Gebrauch).

99 bemgegeniber werden Ausgaben auslandischer Geschaftsreisender in Deutschland stets als Be-
standteil der Endnachfrage (Exporte) betrachtet.

153



Wirtschaftsfaktor Tourismus

Kennzahlen einer umsatzstarken Wachstumsbranche

Schmuck und &hnliche Wertgegenstande. Dartiber hinaus wird auch ein Teil der Ausgaben
fir Beherbergungs- und Gaststéttenleistungen von den Reisenden privat gezahlt. Um diese
Ausgaben zu ermitteln, werden zunéchst auf Basis der Pauschbetrage des Bundesreisekos-
tengesetzes sowie der bei der Erfassung der touristischen Nachfrage der Inlander in Ab-
schnitt 3.2 unterstellten Anzahl und Dauer der Geschéaftsreisen diejenigen Ausgaben ermit-
telt, die im Zuge der beruflichen Tatigkeit abgesetzt werden kdnnen beziehungsweise durch
den Arbeitgeber getragen werden. Die restlichen Ausgaben fur Beherbergungs- und Gast-

stattenleistungen stellen dann von den Reisenden privat gezahlte Ausgaben dar.

Die Umsetzung dieses Ansatzes wird allerdings durch eine Inkonsistenz der Input-Output-
Tabelle des Statistischen Bundesamtes erschwert. Konkret hat sich gezeigt, dass die inlan-
dische Vorleistungsnachfrage nach Beherbergungs- und Gaststattenleistungen in der Input-
Output-Tabelle unterschétzt wird.™® Nach Riicksprache mit dem Statistischen Bundesamt
wird daher eine eigenstandige Korrektur der Input-Output-Tabelle vorgenommen. Dabei wird
die (nach einzelnen Produktionsbereichen differenzierte) Vorleistungsverteilung aus der Im-
portmatrix als Naherung zur Bestimmung der inlandischen Vorleistungsnachfrage nach
Gaststatten- und Beherbergungsleistungen verwendet. Die gesamte Zwischennachfrage
nach inlandischen Gastgewerbeleistungen wird dabei auf den zuvor berechneten Eckwert
der Ausgaben inlandischer Geschéftsreisender fir im Zuge der beruflichen Tatigkeit absetz-
bare beziehungsweise durch den Arbeitgeber getragene Ausgaben abgestimmt. Eine ent-
sprechende Gegenbuchung wird vorgenommen, indem alle anderen Vorleistungswerte
gleichméRig um denselben Anteil reduziert werden. Diese Vorgehensweise hat den Vorteil,
dass die bestehenden Vorleistungsstrukturen der anderen Produktbereiche gegeniber ihren

urspriinglichen Verhaltnissen nicht verzerrt werden.

Nach diesen Korrekturen kdnnen die von der touristischen Nachfrage im Inland insgesamt
ausgehenden direkten und indirekten Effekte im Rahmen der Input-Output-Analyse, wie in

diesem Abschnitt beschrieben, berechnet werden.

%0 |nsgesamt werden in der veréffentlichten Input-Output-Tabelle Vorleistungen im Bereich Gastge-

werbe von 6,36 Milliarden Euro ausgewiesen, wovon jedoch lediglich 300 Millionen Euro aus dem
Inland stammen. Demgegeniiber belaufen sich die Geschéftsreiseausgaben der Inldnder zu An-
schaffungspreisen in 2007 auf insgesamt 9,3 Milliarden Euro, wovon nach Abzug der privat gezahl-
ten Leistungen 6,2 Milliarden Euro verbleiben.
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5.1.2 Induzierte Effekte

Wie oben dargelegt, entstehen induzierte Effekte durch die Verausgabung
(Verkonsumierung) der von den direkten und indirekten Effekten resultierenden zusatzlichen
Einkommen. Die Abschéatzung dieser Effekte erfolgt auf Basis einer Multiplikator-Analyse. "
Hierbei wird unter Bertcksichtigung von Sparquote, Steuerbelastung des Einkommens, Im-
portquote und Einkommensabfliisse ins Ausland ein Multiplikator fur die Jahre 2007 und
2010 berechnet, der das Verhdltnis zwischen dem zusatzlichen Einkommen (infolge direkter
und indirekter Wertschopfungseffekte) und dem daraus resultierenden regionalen Nachfra-

geeffekt darstellt.

5.1.3 Berichtsjahre

Zunachst werden samtliche direkten, indirekten und induzierten Effekte als Bruttowertschép-
fungs- und Beschaftigungseffekte fir das Basisjahr 2007 berechnet. Dies erfolgt unmittelbar
auf Basis der fur das Jahr 2007 ausgewiesenen touristischen Nachfrage im Inland (Abschnitt

3.4.2) sowie der in den Abschnitten 5.1.1 und 5.1.2 skizzierten Vorgehensweise.

Fur das Jahr 2010 kénnen die direkten Wertschopfungs- und Beschaftigungseffekte aus den
fur dieses Jahr fortgeschriebenen Tabellen in Abschnitt 4.2 entnommen werden. Die indirek-
ten Effekte kbnnen ndherungsweise berechnet werden, indem das fur das Basisjahr 2007
ermittelte Verhaltnis von indirektem zu direktem Effekt auf das Jahr 2010 Ubertragen wird.
Der fur die Berechnung der induzierten Effekte bendtigte Multiplikator kann auf Basis von
Angaben des Statistischen Bundesamtes zu Sparquote, Steuerbelastung des Einkommens,
Importquote und Einkommensabfliisse ins Ausland im Jahr 2010 berechnet werden. Somit
konnen auf Basis der direkten und indirekten Effekte auch die im Jahr 2010 induzierten Ef-

fekte bestimmt werden.

*1 vergleiche etwa Armstrong und Taylor (2000).
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5.2 Wertschopfungs- und Beschaftigungseffekte der touristi-

schen Nachfrage im Inland

5.2.1 Wertschdpfung

Der gesamte Wertschopfungseffekt und damit die Summe der direkten, indirekten und indu-
Zierten Effekte, der durch die touristischen Nachfrage im Inland ausgeldst wurde, belauft sich
im Basisjahr 2007 auf 219,3 Milliarden Euro (Ubersicht 22). Dies entspricht einem Anteil von
10,1% an der gesamten deutschen Wertschépfung. Dieser Gesamteffekt umfasst zunéchst
die direkt durch touristischen Konsum im Inland ausgeloste Bruttowertschopfung von 97,4
Milliarden Euro beziehungsweise 4,5% der gesamten Bruttowertschopfung, die bereits in
Abschnitt 3.6.2 ausgewiesen wurde. Weitere 60,9 Milliarden Euro an Bruttowertschopfung
(2,8% der gesamten Bruttowertschdpfung) werden indirekt durch die Vorleistungsverflech-
tung der tourismuscharakteristischen Wirtschaftsbereiche innerhalb der deutschen Volkswirt-
schaft ausgel6st. Schliel3lich induzieren diese direkten und indirekten Effekte noch eine wei-
tere Bruttowertschépfung von 61,0 Milliarden Euro beziehungsweise 2,8% der gesamten

Bruttowertschdpfung der deutschen Volkswirtschaft.

Geschéftsreisen l6sen im Jahr 2007 eine direkte Bruttowertschdpfung von 21,7 Milliarden
Euro beziehungsweise 1,0% der gesamten Bruttowertschépfung in Deutschland aus. Unter
Berlcksichtigung indirekter und induzierter Effekte erhdht sich der gesamte Wertschop-
fungseffekt auf 52,1 Milliarden Euro beziehungsweise 2,4% der deutschen Bruttowertschop-

fung.
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Ubersicht 22: Wertschopfungseffekte der Tourismuswirtschaft (2007)

Bruttowertschdpfung In % der gesamten
in Mrd. Euro Bruttowertschopfung
Tourismus davon Tourismus davon
gesamt Geschéftsreisen gesamt Geschaéftsreisen

Direkter Effekt 97,4 21,7 4,5% 1,0%
Indirekter Effekt 60,9 16,0 2,8% 0,7%
Induzierter Effekt 61,0 14,5 2,8% 0,7%
GESAMT 219,3 52,1 10,1% 2,4%

Quelle: DIW econ. Rundungsbedingte Abweichungen maéglich.

Im Jahr 2010 sinkt der gesamte vom Tourismus in Deutschland ausgeldste Bruttowertschop-
fungseffekt auf 214,1 Milliarden Euro (Ubersicht 23). Dies ist die Folge des bereits in Ab-
schnitt 4.2 aufgezeigten Rickgangs der direkten Bruttowertschdpfung aus touristischem
Konsum auf 97,0 Milliarden Euro infolge der laut Statistischem Bundesamt (2011a) im Ver-
gleich zu 2007 niedrigeren Wertschépfungsquoten. Entsprechend fallen auch die indirekten
und induzierten Wertschépfungseffekte mit 59,5 Milliarden Euro und 57,5 Milliarden Euro
niedriger aus als im Jahr 2007. Im Verhdltnis zur gesamten Bruttowertschépfung in Deutsch-
land werden im Jahr 2010 4,4% direkt durch touristischen Konsum ausgeldst. Insgesamt
betragt der Anteil der direkten, indirekten und induzierten Effekte nunmehr 9,7%. Dabei ge-
neriert jeder Euro an durch touristischen Konsum ausgeldster direkter Bruttowertschopfung
weitere 1,25 Euro an indirekter und induzierter Wertschopfung. Dieses Ergebnis ist nicht
ohne zusatzlichen Analyseaufwand mit entsprechenden Werten fir andere Wirtschaftsberei-
che vergleichbar. Ein umfassender Vergleich mit anderen Dienstleistungsbereichen oder
Branchen des verarbeitenden Gewerbes wie er etwa fir die direkten Wertschdpfungseffekte
in Abschnitt 4.4 vorgenommen wurde, kann daher an dieser Stelle nicht geleistet werden.
Eine Einordnung dieses Ergebnisses in den gesamtwirtschaftlichen Kontext kann allerdings
auf Basis der Ergebnisse einer Studie, die die Bergische Universitat Wuppertal und DIW
econ im Auftrag des Bundesamtes fur Bauwesen und Raumordnung (BBR) erstellt hat (Berg-
ische Universitat Wuppertal und DIW econ, 2011), erfolgen. Der Vergleich mit der Bauwirt-
schaft erscheint insbesondere deshalb als wichtig, da diese aufgrund ihrer Multiplikator-
Wirkung als besonders konjunkturrelevant gilt. Der Studie folgend, belaufen sich die indirek-

ten und induzierten Effekte je Euro direkter Wertschépfung flr verschiedene Projekte im Be-
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reich des Stadtebaus auf 1,12 bis 1,48 Euro.*®? Der hier fiir die Tourismuswirtschaft berech-

nete Wert ist somit vergleichbar mit diesen Werten.

Ubersicht 23: Wertschopfungseffekte der Tourismuswirtschaft (2010)

Bruttowertschdpfung In % der gesamten
in Mrd. Euro Bruttowertschdpfung
Tourismus davon Tourismus davon
gesamt Geschéftsreisen gesamt Geschaéftsreisen

Direkter Effekt 97,0 20,0 4,4% 0,9%
Indirekter Effekt 59,5 14,7 2,7% 0,7%
Induzierter Effekt 57,5 12,8 2,6% 0,6%
GESAMT 2141 47,5 9,7% 2,1%

Quelle: DIW econ. Rundungsbedingte Abweichungen maéglich.

Analog zur oben skizzierten Entwicklung der durch die gesamte Tourismuswirtschaft ausge-
l6sten Wertschopfungseffekte féallt im Jahr 2010 auch die von Geschaftsreisen ausgeloste
direkte Bruttowertschopfung mit 20,0 Milliarden Euro beziehungsweise einem Bruttowert-
schopfungsanteil von 0,9% geringer aus als in 2007. Aufféllig ist, dass dieser Rickgang
deutlich starker ausfallt als fur den Tourismus insgesamt. Dies liegt insbesondere daran,
dass die Wertschopfungsquoten in Wirtschaftszweigen wie beispielsweise der Luftfahrt, die
im Geschaftsreisetourismus vergleichsweise hohe Ausgabenanteile verzeichnen, von 2007
auf 2010 besonders deutlich zurlickgegangen sind (vgl. Abbildung 4 in Abschnitt 4.4). Unter
Bertcksichtigung indirekter und induzierter Effekte erzeugt der Geschéftsreisetourismus im
Jahr 2010 eine Bruttowertschépfung von 47,5 Milliarden Euro. Der entsprechende Wert-

schopfungsanteil betragt 2,1%.

Die durch die Tourismuswirtschaft indirekt ausgeloste Bruttowertschépfung (59,5 Mrd. Euro
im Jahr 2010, vgl. Ubersicht 23) lasst sich auf verschiedene Wirtschaftsbereiche zuriickfiih-

%2 Die in der Studie bewerteten Stadtebauprojekte unterscheiden sich hinsichtlich ihrer Kostenstruktur

und ihres Schwerpunkts (z.B. Hochbau oder Tiefbau). Zur Sicherung der Vergleichbarkeit verschie-
dener Projekte mit unterschiedlichem Umfang erfolgt die Bewertung relativ zu den direkten Wert-
schopfungs- und Beschaftigungseffekten. Die Projekte werden im Rahmen der Programme Stadte-
bauliche Sanierungs- und EntwicklungsmafRnahmen, stadtebaulicher Denkmalschutz, Stadtumbau
Ost, Stadtumbau West, Soziale Stadt, Aktive Stadt- und Ortsteilzentren sowie dem Alternativpro-
gramm zur energetischen Sanierung der sozialen Infrastruktur durchgefthrt.
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ren. Dabei handelt es sich allerdings nicht um die im TSA identifizierten, tourismuscharakte-

ristischen Wirtschaftsbereiche, deren Bruttowertschdpfung ja als direkter Effekt ermittelt wird.

Die nach Bruttowertschdpfung zehn grofRten Wirtschaftsbereiche, die als Anbieter von Vor-

leistungen mit der Tourismuswirtschaft verbunden sind, werden in Abbildung 8 aufgefihrt.

Die durch diese Bereiche ausgeltste Bruttowertschdopfung macht fast 70% der gesamten

indirekten Effekte aus.

Abbildung 8: Die zehn wichtigsten Anbieter von Vorleistungen fur die Tourismus-

wirtschaft (nach Bruttowertschdpfung, in Milliarden Euro)
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* DL = Dienstleistungen

Quelle: DIW econ

Die in Abbildung 8 dargestellten Wirtschaftsbereiche setzen sich aus folgenden Branchen

zusammen: 3

153

Einzelheiten zu den allgemeinen Definitionen der Wirtschaftszweige kénnen der Input-Output-

Statistik und der Klassifikation der Wirtschaftszweige, Ausgabe 2003 (WZ 2003), entnommen wer-

den.
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O Unternehmensbezogene Dienstleistungen (DL)
Dieser mit einer Bruttowertschopfung von 10,9 Milliarden Euro wichtigster Wirtschaftsbe-
reich unter den Vorleistungsanbietern umfasst:
m  Rechts-, Steuer- und Unternehmensberatung
m  Architektur und Ingenieurbiros
m  Technische Untersuchung und Beratung
m  Werbung
m  Personal- und Stellenvermittlung
m  Wach- und Sicherheitsdienste sowie Detekteien

m  Reinigung von Gebauden, Inventar und Verkehrsmitteln

O DL des Grundstiicks- und Wohnungswesens
Dieser Wirtschaftsbereich umfasst die relevanten Aktivitdten im Zusammenhang mit Im-

mobilienverwaltung und -vermietung

O DL bezuglich Hilfs- und Nebentatigkeiten fur den Verkehr
Als Vorleistungsanbieter fur die Tourismuswirtschaft umfasst dieser Wirtschaftsbereich
vor allem Dienstleistungen fir den Luftverkehr (Flughafenbetreiber, Flugsicherung, etc.),
den Landverkehr (Betrieb von Bahnhofsanlagen, Parkhauser) sowie den Schiffsverkehr
(Hafenbetreiber, Lotsen, etc.) und die Vermittlungsleistungen der Reisebliros und Reise-
veranstalter.*** VVon der gesamten Bruttowertschépfung in Hohe von 4,5 Milliarden Euro

entfallen rund 2 Milliarden Euro (44%) auf Dienstleistungen fir den Luftverkehr.

O Handelsvermittlungs- und Grof3handelsleistungen
Dieser Wirtschaftsbereich umfasst Dienstleistungen im Bereich des Grol3handels (nicht
des Einzelhandels) und ist mit einer Bruttowertschopfung von 4,0 Milliarden Euro viert-

wichtigster Vorleistungsanbieter der Tourismuswirtschaft.
O DL der Vermietung beweglicher Sachen (ohne Personal)
Dieser Wirtschaftsbereich umfasst die Vermietung von Kraftwagen, sonstigen Verkehrs-

mitteln, Maschinen und Geraten sowie sonstigen Gebrauchsgutern.

O Kultur-, Sport- und Unterhaltungs-DL

% Nach der in der Klassifikation der Wirtschaftszweige, Ausgabe 2003 (WZ 2003), gehéren zu die-
sem Wirtschaftszweig auch Reisebiiros und Reiseveranstalter. Diese sind im TSA jedoch als touris-
muscharakteristisch eingestuft und bereits vollumfanglich als direkter Effekt erfasst.
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In diesem Wirtschaftsbereich wird die Erbringung von Unterhaltungsdienstleistungen
(Filmherstellung, Rundfunk, Sonstiges), kinstlerische Téatigkeiten, Journalismus, etc. er-

fasst.

O DL der Kreditinstitute

O Sonstige Landverkehrsleistungen, Transportleistungen in Rohrfernleitungen
Als Vorleistungsanbieter fiir die Tourismuswirtschaft umfasst dieser Bereich vor allem

Transport- und Logistikdienstleistungen.

O Nachrichtenibermittlungs-DL
Dieser Wirtschaftsbereich umfasst sdmtliche Post- Express- und Telekommunikations-

dienstleistungen.

O Sonstige DL
Als touristische Vorleistungsanbieter sind aus diesem Bereich insbesondere Wascherei-
en und Reinigungen, Frisdr- und Kosmetiksalons, sowie Saunas, Solarien und Fitness-

zentren von Relevanz.

Die in Ubersicht 23 ausgewiesenen, durch die Tourismuswirtschaft insgesamt ausgelosten
indirekten und induzierten Wertschopfungseffekte kénnen auch nach den 13 im TSA darge-
stellten tourismuscharakteristischen Wirtschaftsbereichen differenziert berechnet werden.
Eine Zusammenfassung dieser Effekte findet sich in Abbildung 9. Grundsatzlich sind die
durch einen Wirtschaftsbereiche ausgelosten indirekten Effekte umso gréRer, je geringer der
Anteil der Bruttowertschopfung am Produktionswert ist. In diesem Fall wird namlich ein ver-
gleichsweise hoher Anteil des Gesamtumsatzes fir Vorleistungsguter verausgabt. Der indu-

zierte Effekt hingegen verhalt sich proportional zur Hohe der direkten und indirekten Effekte.
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Abbildung 9: Direkte, indirekte und induzierte Effekte der Tourismuswirtschaft nach
Wirtschaftsbereichen (Bruttowertschdopfung in Milliarden Euro, 2010)
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Quelle: DIW econ

Insgesamt l6sen die Wirtschaftsbereiche mit dem gréf3ten direkten Bruttowertschépfungsef-
fekt (Gaststattengewerbe; Kultur-, Sport- und Freizeitdienstleister; Beherbergungsgewerbe,
Grundstiicks- und Wohnungswesen) auch die hdchsten Gesamteffekte aus. Allerdings sind
diese vor allem durch die HOohe der direkten Effekte bestimmt. Unter Berlcksichtigung indi-
rekter und induzierter Effekte sind zudem der Luftverkehr, Eisenbahn- und sonstiger Land-

verkehr sowie Reisebiros und das Gesundheitswesen von Bedeutung.

5.2.2 Beschaftigung

Die direkt durch den touristischen Konsum in Deutschland ausgeloste Beschéftigung wird
bereits in Abschnitt 3.7 ausgewiesen. Demnach waren in 2007 2,8 Millionen Erwerbstétige in
den verschiedenen touristischen Wirtschaftsbereichen beschéftigt, was einem Anteil von
7,1% an der Gesamtbeschéftigung in Deutschland entspricht. Unter Bertcksichtigung indi-
rekter und induzierter Effekte erhoht sich die Beschaftigung um weitere 2,1 Millionen auf ins-
gesamt knapp 4,9 Millionen Erwerbstatige (Ubersicht 24). Der so berechnete Beschéfti-

gungsanteil des Tourismus betragt also insgesamt 12,3% der Gesamtbeschéftigung.
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Die direkt durch Geschéftsreise-Tourismus in Deutschland ausgeléste Beschaftigung lag im
Jahr 2007 bei 0,6 Millionen Erwerbstatigen. Durch indirekte und induzierte Effekte kommen
weitere 0,5 Millionen Erwerbstéatige hinzu. Insgesamt ergibt sich daraus eine durch Ge-
schéftsreisen ausgeldste Beschaftigung von knapp 1,2 Millionen Erwerbstéatigen, was einem

Anteil an der Gesamtbeschéaftigung von 2,9% entspricht.

Ubersicht 24: Beschaftigungseffekte der Tourismuswirtschaft (2007)

Basisjahr 2007 Erwerbstatige In % der )
Gesamtbeschéftigung
Tourismus davon Tourismus davon
gesamt Geschéftsreisen gesamt Geschéftsreisen
Direkter Effekt 2.824.258 648.337 7,1% 1,6%
Indirekter Effekt 973.564 248.425 2,5% 0,6%
Induzierter Effekt 1.096.887 260.669 2,8% 0,7%
GESAMT 4.894.709 1.157.431 12,3% 2,9%

Quelle: DIW econ. Rundungsbedingte Abweichungen maéglich.

Im Jahr 2010 ist die direkt durch den touristischen Konsum in Deutschland ausgeloste Be-
schaftigung auf knapp 2,9 Millionen Erwerbstatige gestiegen. Da die gesamte Beschéaftigung
in Deutschland im gleichen Zeitraum etwas starker gestiegen ist, sinkt der Beschéaftigtenan-
teil leicht ab auf 7,0% (Ubersicht 25). EinschlieBlich indirekter und induzierter Effekte umfasst
die gesamte Beschéftigungswirkung fast 4,9 Millionen Erwerbstatige beziehungsweise 12%
der gesamten Beschéftigten in Deutschland. Damit werden durch Vorleistungsverflechtungen
und Einkommenseffekte je Arbeitsplatz in der Tourismuswirtschaft 0,73 weitere Stellen ge-
schaffen. Wie bei den Bruttowertschopfungseffekten ist auch dieses Ergebnis vergleichbar
mit den flur die Bauwirtschaft im Rahmen der Stadtebauférderung berechneten Multiplikator-

Effekten, die je nach Forderprogramm bei 0,74 und 0,99 Arbeitsplatzen liegen.

Neben der gesamten touristischen Beschéaftigung ist auch die direkt durch den Geschaftsrei-
se-Tourismus in Deutschland ausgeldste Beschéaftigung in den Jahren 2007 bis 2010 leicht
gestiegen. Wie in 2007 werden weitere 0,5 Millionen Erwerbstatige durch indirekte und indu-
Zierte Effekte ausgelost. Somit ergibt sich auch in 2010 eine durch Geschéftsreisen ausge-
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|6ste Beschéftigung von fast 1,2 Millionen Erwerbstéatigen, was einem Anteil an der Gesamt-

beschaftigung von 2,9% entspricht.

Ubersicht 25: Beschéaftigungseffekte der Tourismuswirtschaft (2010)

Basisjahr 2010

Erwerbstatige

In % der

Gesamtbeschaftigung

Tourismus davon Tourismus davon

gesamt Geschaftsreisen gesamt Geschéftsreisen
Direkter Effekt 2.858.748 682.222 7,0% 1,7%
Indirekter Effekt 979.672 261.409 2,4% 0,6%
Induzierter Effekt 1.035.097 229.648 2,6% 0,6%
GESAMT 4.873.517 1.173.279 12,0% 2,9%

Quelle: DIW econ. Rundungsbedingte Abweichungen maéglich.

Wie bei den indirekten Bruttowertschépfungseffekten kénnen auch die durch die Tourismus-

wirtschaft indirekt ausgeltsten Beschéftigungseffekte nach den einzelnen Wirtschaftsberei-

chen aufgegliedert werden.

Die nach Anzahl der Erwerbstatigen zehn gro3ten Wirtschaftsbereiche, die als Anbieter von

Vorleistungen mit der Tourismuswirtschaft verbunden sind, sind in Abbildung 10 aufgefthrt.

Zusammen machen die in diesen Bereichen Beschéftigten etwa 70% des gesamten indirek-

ten Beschaftigungseffekts der Tourismuswirtschaft aus.
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Abbildung 10: Die zehn wichtigsten Anbieter von Vorleistungen fir die Tourismus-
wirtschaft (nach Zahl der Erwerbstatigen, 2010)
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Quelle: DIW econ

Sechs der in Abbildung 10 dargestellten Bereiche gehdren auch nach Bruttowertschépfung
zu den zehn wichtigsten Vorleistungsanbieter der Tourismuswirtschaft. Dabei zeigt ein Ver-
gleich mit Abbildung 8, dass den Anbietern von ,Hilfs- und Nebentétigkeiten fur den Ver-
kehr®, von ,Kultur-, Sport- und Unterhaltungs-Dienstleistungen* sowie von ,Sonstigen Land-
verkehrsleistungen® (Transport und Logistik) hinsichtlich der Zahl der Beschéftigten eine ho-
here Position in der Rangfolge der zehn wichtigsten Vorleistungsanbieter zukommt als in der
nach Bruttowertschépfung. Entsprechend niedriger ist die Position der ,Grof3handelsleistun-
gen® sowie der ,Dienstleistungen der Kreditinstitute“. Zudem kommen in der Rangfolge nach

Beschaftigung drei neue Wirtschaftsbereiche hinzu:

O Erzeugnisse der Landwirtschaft und Jagd
Umfasst samtliche landwirtschaftliche Aktivitaten. Als Vorleistungsanbieter fiir die Tou-
rismuswirtschaft ist vor allem die Herstellung von Nahrungsmitteln (Fleisch, Getreide,

Obst, Wein, etc.) von Bedeutung.
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O Nahrungs- und Futtermittel
Im Hinblick auf Vorleistungen fir die Tourismuswirtschaft ist insbesondere das Ernah-

rungsgewerbe von Relevanz.

O Einzelhandelsleistungen; Reparatur an Gebrauchsgutern
Als Vorleistungsanbieter fur die Tourismuswirtschaft ist der Einzelhandel in diesem Be-

reich von Bedeutung.

Wie fiir die Bruttowertschépfung konnen die in Ubersicht 25 ausgewiesenen indirekten und
induzierten Beschaftigungseffekte der Tourismuswirtschaft nach den 13 im TSA dargestell-
ten tourismuscharakteristischen Wirtschaftsbereichen unterschieden werden (Abbildung 11).
Auch hier gilt, dass die durch einen Wirtschaftsbereiche ausgeltsten indirekten Effekte umso
groler sind, je geringer der Anteil der Bruttowertschdpfung am Produktionswert ist. Der in-
duzierte Effekt hingegen verhalt sich wiederum proportional zur H6he der direkten und indi-
rekten Effekte.
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Abbildung 11: Direkte, indirekte und induzierte Effekte der Tourismuswirtschaft nach
Wirtschaftsbereichen (Erwerbstatige, 2010)
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Quelle: DIW econ

Wie zuvor l6sen die drei Bereiche mit dem hochsten direkten Beschéaftigungseffekt (Gaststat-
tengewerbe; Beherbergungsgewerbe; Kultur-, Sport- und Freizeitdienstleister) auch die
hdchsten Gesamteffekte aus. Relativ gesehen (das heildt in Bezug auf das Verhaltnis der
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direkten zu den indirekten Effekten) sind vor allem Landverkehr, Luftverkehr™> sowie das

Gesundheitswesen von hoher Relevanz.

5 Fiir den touristischen Luftverkehr ergibt sich ein Gesamteffekt (direkt, indirekt und induziert) von

147.000 Erwerbstatigen. Demgegeniiber wird der gesamte Beschaftigungseffekt des Luftverkehrs
insgesamt im Flughafenkonzept der Bundesregierung (BMVBS 2009) auf etwa 850.000 Arbeitsplat-
ze geschatzt. Allerdings werden in dieser Angabe neben den 147.000 Erwerbstatigen im touristi-
schen Luftverkehr auch die insgesamt im nicht-touristischen Luftverkehr (hauptsachlich Frachtver-
kehr, komplett im Ausland erbrachte Leistungen) Beschaftigten sowie alle direkt und indirekt in der
Luftfahrtindustrie (Flugzeugbau) und der Luftfahrtforschung Beschéftigten, einschlielich der damit
verbundenen induzierten Beschaftigung (auf Grund des Einkommenseffekts), beriicksichtigt.

167



Wirtschaftsfaktor Tourismus

Kennzahlen einer umsatzstarken Wachstumsbranche

5.3 Wertschopfungs- und Beschaftigungseffekte durch 6ffentli-
che Ausgaben fir Vorsorge- und Rehakliniken

Wie in Abschnitt 3.2 erlautert, werden im Rahmen dieser Studie auch die Ausgaben von
Kurgasten in Vorsorge- und Rehakliniken, die wéahrend ihres Aufenthaltes die Klinik verlas-
sen und die Tourismusangebote der Gemeinde in Anspruch nehmen koénnen, als touristi-
scher Konsum erfasst. Dabei werden Ausgaben fir Unterkunft, sowie medizinische und
sonstige Dienstleistungen in Vorsorge- und Rehakliniken in den TSA-Tabellen 1 (Ausgaben
auslandischer Touristen in Deutschland) und 2 (Ausgaben inlandischer Touristen in Deutsch-
land) als Ausgaben der Produktkategorie 11 ,Reha- und Vorsorgekategorien* erfasst. Fir
inlandische Kurgéaste werden diese Leistungen durch deren Versicherungstrager bezahit. In
diesem Abschnitt wird die volkswirtschaftliche Bedeutung dieser Ausgaben erfasst. Da die
Ausgaben fir Leistungen der Vorsorge- und Rehakliniken Bestandteil der gesamten touristi-
schen Nachfrage im Inland sind, sind auch die nachfolgend ausgewiesenen Ergebnisse be-
reits Teil der im vorangegangenen Abschnitt 5.2 berechneten volkswirtschaftlichen Effekte

und somit nicht als zusatzliche Impulse zu interpretieren.

5.3.1 Wertschopfung

Ausgangspunkt der Berechnungen ist die Hohe der gesamten Leistungen der Versiche-
rungstrager fur inl&andische Kurgaste von 5,2 Milliarden Euro in 2007 (vgl. TSA-Tabelle 4 in
Abschnitt 3.4). Diese I0sen eine Bruttowertschopfung von 3,6 Milliarden Euro direkt in den
Kliniken aus. Uber Vorleistungsverflechtungen und induzierte Einkommenseffekte erhoht
sich diese Bruttowertschopfung auf insgesamt 6,4 Milliarden Euro. Rund eine Milliarde Euro
entfallen dabei auf Vorleistungsverflechtungen, 1,8 Milliarden Euro auf induzierte Einkom-
menseffekte. Der Anteil der gesamten Bruttowertschopfung an der Wertschépfung in
Deutschland betragt 0,3%.

Im Jahr 2010 sind die Leistungen der Versicherungstrager fur inlandische Kurgaste auf 5,6
Milliarden Euro gestiegen (vgl. TSA-Tabelle 4 (2010) in Abschnitt 4.2) und lésen eine direkte
Bruttowertschdpfung von 4,5 Milliarden Euro aus (Abbildung 12). Unter Berlcksichtigung
indirekter und induzierter Effekte von zusammen 3,3 Milliarden Euro ergibt sich ein Gesamt-
effekt von 7,9 Milliarden Euro. Der Anteil an der gesamten deutschen Bruttowertschdpfung
steigt dabei leicht an auf 0,4%.
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Abbildung 12: Einkommenseffekte durch 6ffentliche Ausgaben flir Vorsorge- und
Rehakliniken (Bruttowertschépfung in Milliarden Euro, 2010)
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(0,4% an gesamter Bruttowertschépfung )

Quelle: DIW econ

5.3.2 Beschéftigung

Insgesamt haben die Leistungen der Versicherungstrager an Vorsorge- und Rehakliniken im
Jahr 2007 zu einem direkten Beschéftigungseffekt von 98.056 Erwerbstatigen sowie zu indi-
rekten und induzierten Effekten von 47.881 Erwerbstéatigen gefiihrt. Damit ergibt sich ein
Gesamteffekt von 145.937 Erwerbstatigen beziehungsweise 0,4% der gesamten Beschatti-

gung in Deutschland.

Im Jahr 2010 ist die direkte Beschaftigung auf 102.177 Erwerbstéatige gestiegen, die der auf
Grund indirekter und induzierter Effekte Beschéftigten auf 54.761 (Abbildung 13). Die Ge-
samtbeschaftigung ist somit auf 156.939 Erwerbstétige gestiegen. Der Anteil an der Ge-

samtbeschéftigung in Deutschland bleibt unveréndert bei 0,4%.
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Abbildung 13: Einkommenseffekte durch 6ffentliche Ausgaben fir Vorsorge- und
Rehakliniken (Erwerbstatige, 2010)
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Quelle: DIW econ

5.4 Wertschdpfungs- und Beschaftigungseffekte durch Investiti-
onen in touristische Infrastruktur

Neben den in Abschnitt 5.2 berechneten Wertschopfungs- und Beschaftigungseffekten, die
unmittelbar durch touristischen Konsum ausgeldst werden, entstehen bei der Herstellung der
Anlageguter, die dem Tourismus zugerechnet werden kénnen, zusatzliche Wertschopfung
und Beschaftigung. Ausganspunkt flr deren Berechnung ist die in TSA-Tabelle 8 (Abschnitt
3.8) ausgewiesene Héhe der Bruttoanlageinvestitionen von 20,8 Milliarden Euro im Jahr
2007. Hierdurch wird ein direkter Wertschopfungseffekt von 7,5 Milliarden Euro sowie eine
Beschaftigung von 152.423 Erwerbstatigen ausgelost (vgl. Abbildung 14). Uber Vorleis-
tungsverflechtungen und induzierte Einkommenseffekte kommen weitere 14,3 Milliarden
Euro an Wertschdpfung und 226.663 Erwerbstétige hinzu. Insgesamt ergeben sich ein Wert-
schopfungseffekt von 21,8 Milliarden Euro sowie ein Beschaftigungseffekt von 379.086 Er-
werbstatigen. Dies entspricht einem Anteil von je 1,0% an der gesamten Bruttowertschop-

fung beziehungsweise Beschéftigung in Deutschland im Basisjahr 2007.
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Abbildung 14: Wertschopfungs- und Beschaftigungseffekte durch Investitionen in tou-
ristische Infrastruktur (2007)
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Quelle: DIW econ
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6. Fazit und Ausblick

6.1 Wichtigste Ergebnisse

Im Rahmen der vorliegenden Studie wird auf Basis einer international etablierten und mit der
deutschen VGR konsistenten Vorgehensweise die volkswirtschaftliche Bedeutung des Wirt-
schaftsfaktors Tourismus bestimmt. Durch Abstimmung mit dem Statistischen Bundesamt
und der Deutschen Bundesbank sowie durch intensiven Austausch mit der Tourismuswirt-
schaft wird ein groRtmdglicher Konsens zwischen amtlicher Statistik und den zahlreichen
Detailinformationen der am Tourismus in Deutschland beteiligten Branchen erreicht. Auf die-
se Weise ist eine detaillierte Statistik — ein so genanntes Tourismus-Satellitenkonto (TSA) —
entstanden, die in Ergdnzung zur VGR und insbesondere der Input-Output-Rechnung des
Statistischen Bundesamtes eine aussagekraftige Bewertung der deutschen Tourismuswirt-

schaft ermdglicht.

Durch das methodische Vorgehen in enger Anlehnung an die VGR sowie unter Berlcksichti-
gung international empfohlener Vorgehensweisen und Standards wird sicher gestellt, dass
die im Rahmen dieser Studie berechneten Ergebnisse zur volkswirtschaftlichen Bedeutung
der Tourismuswirtschaft hinreichend robust sind. Insbesondere werden die Konsumausga-
ben der drei wichtigsten Tourismuskategorien (auslandische Touristen, inlandische Touristen
als Ubernachtungsbesucher und inlandische Touristen als Tagesgaste) zunachst als Ge-
samtausgaben erfasst und erst in einem zweiten Schritt auf einzelne Ausgabenkategorien
aufgeteilt. Durch diesen Top-Down Ansatz kénnen die Ausgaben aller Touristen in ihrer Ge-
samtheit erfasst werden, ohne dass es durch eventuelle Ungenauigkeiten in der Erfassung
einzelner Ausgabenpositionen zu Uber- oder Unterschatzungen der gesamten Ausgaben
kommt. Folglich kénnen die Einkommens- und Beschaftigungseffekte der Tourismuswirt-
schaft, die durch die Hohe des gesamten touristischen Konsums (also der Gesamtausgaben

aller Touristen) im Inland determiniert wird, hinreichend prazise ermittelt werden.

Die Ergebnisse unterstreichen die hohe volkswirtschaftliche Bedeutung der Tourismuswirt-
schaft in Deutschland. Im Jahr 2010 erwirtschaftet diese eine direkte Bruttowertschépfung
von 97,0 Milliarden Euro, was einem Anteil von 4,4% an der gesamten Bruttowert-
schopfung der deutschen Volkswirtschaft entspricht (Ubersicht 18). Zudem sind im selben

Jahr insgesamt knapp 2,9 Millionen Erwerbstatige beziehungsweise 7,0% aller Erwerbs-
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tatigen in Deutschland in der Tourismuswirtschaft beschaftigt (TSA-Tabelle (2010) 7). Fur
das Jahr 2011 wird ebenfalls ein Anteil der Tourismuswirtschaft von 4,4% an der Bruttowert-

schopfung (Ubersicht 19) und 7,0% an der gesamten Beschaftigung (Ubersicht 21) erwartet.

Auslandische Touristen haben mit 13% der gesamten touristischen Konsumausgaben im
Inland einen vergleichsweise geringen Anteil. Der weitaus grol3ere Teil der touristischen
Nachfrage — und damit auch der durch diese erzeugten Bruttowertschopfung — wird durch
inlandische Touristen ausgeldst. Hinsichtlich des Reisezwecks liegen Privatreisen mit einem
Ausgabenanteil von 79% klar vor den Geschéftsreisen. Dies ist vor allem der hohen Anzahl
privater Reiseaktivitdten in Deutschland geschuldet, die Uber 80% aller Reisen inlandischer

Touristen ausmachen.

Innerhalb der gesamten touristischen Nachfrage im Inland entfallen die héchsten Ausgaben
fur tourismuscharakteristische Produkte auf Gaststatten- und Beherbergungsleistungen, Luft-
fahrtleistungen, Dienstleistungen in den Bereichen Sport, Erholung, Freizeit und Kultur sowie
auf Treibstoffausgaben. Zudem wird auch die zentrale Rolle des Einzelhandels deutlich. Fast
ein Viertel der Ausgaben entfallen auf Shopping-Ausgaben fiir Konsumguter wie Bekleidung,
Schmuck, Elektronikgerate und Verlagserzeugnisse, die in- und auslandische Touristen wah-
rend ihrer Reisen in Deutschland erwerben.

Innerhalb der einzelnen tourismuscharakteristischen Wirtschaftszweige hat das Gaststatten-
gewerbe den hochsten Anteil am touristischen Angebot (Produktionswert), gefolgt vom Be-
herbergungsgewerbe, Dienstleistungen in Sport, Erholung, Freizeit und Kultur sowie dem
Luftverkehr. Zusammen decken diese vier Branchen fast 70% des gesamten inlandischen
Produktionswerts der Tourismuswirtschaft. In Bezug auf die Bruttowertschépfung der deut-

schen Tourismuswirtschaft kommen die vier Branchen auf immerhin 62%.

Zur vollstandigen Erfassung der volkswirtschaftlichen Bedeutung der Tourismuswirtschaft
missen neben den durch die touristische Nachfrage im Inland direkt ausgelésten Einkom-
mens- und Beschéftigungseffekten auch Einkommens- und Beschéaftigungseffekte aul3erhalb
der tourismuscharakteristischen Wirtschaftsbereiche erfasst werden, sofern diese entweder
Vorleistungsgiter und —dienstleistungen fiur die Tourismuswirtschaft liefern (so genannte
indirekte Effekte) oder von den Konsumausgaben der in der Tourismuswirtschaft direkt oder
indirekt Beschaftigten profitieren (so genannte induzierte Einkommenseffekte). Unter Ver-
wendung der etablierten Methode der Input-Output-Analyse werden diese indirekten und

induzierten Effekte der Tourismuswirtschaft fur das Jahr 2010 auf zusammen 5,3% der ge-
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samten Bruttowertschopfung (Ubersicht 23) beziehungsweise 5,3% der gesamten Beschéfti-
gung (Ubersicht 25) beziffert. Damit ergibt sich unter Beriicksichtigung direkter, indirekter
und induzierter Effekte ein Anteil der Tourismuswirtschaft an der Bruttowertschépfung in
Deutschland von zusammen 9,7%. Analog hierzu wird fiir den gesamten Beschéaftigungsef-
fekt ein Anteil von 12,0% berechnet. Werden zudem auch Einkommens- und Beschéfti-
gungseffekte aus Investitionen in touristische Infrastruktur bertcksichtigt, so erhéhen sich
beide Anteile um jeweils einen Prozentpunkt auf 10,7% (Bruttowertschdpfungsanteil) be-

ziehungsweise 13,0% (Beschéaftigungsanteil).

Insgesamt sind diese Ergebnisse konsistent mit denen vergleichbarer Erhebungen. So weist
eine ahnliche Berechnung einen direkten Wertschépfungsanteil der Tourismuswirtschaft in
Deutschland von 3,2% im Jahr 2000 aus (Ahlert 2003). Allerdings bezieht sich dieser Anteil
nur auf touristische Privatreisen, wahrend die durch Geschéftsreisen ausgeltste Wertschop-
fung nicht bertlicksichtigt wurde. Berechnet man auf Basis des vorliegenden TSA nur den
durch Privatreisen ausgeldsten Wertschopfungsanteil, so ergibt sich ein Wert von 3,5%, der

vergleichbar zur Angabe dieser Vorgangerstudie erscheint.

Deutlich unterschiedliche Ergebnisse scheinen sich hingegen beim Vergleich mit der Studie
des DIW Berlin zum Wirtschaftsfaktor Tourismus fir das Jahr 1995 (DIW Berlin 1999) zu
ergeben. Diese weist auf Basis einer rein nachfrageseitigen Vorgehensweise fiir die Touris-
muswirtschaft einen direkten Bruttowertschopfungsanteil von 7,5% (ohne Berticksichtigung
von Anlageinvestitionen) beziehungswiese 8,1% (unter Berucksichtigung von Anlageinvesti-
tionen) aus. Allerdings wurde zum Zeitpunkt der Erstellung dieser Studie die methodische

158 und die

Vorgehensweise zur Erfassung der Tourismuswirtschaft noch kontrovers diskutiert
mittlerweile international akzeptierten und implementierten Standards wie beispielsweise
UNSD/Eurostat/OECD/UNWTO (2008) lagen noch nicht vor. Vor diesem Hintergrund ist es
nicht Uberraschend, dass sich die in DIW Berlin (1999) gewahlte methodische
Vorgehensweise klar von der hier verwendeten, internationalen TSA-Methodik unterscheidet.
Insbesondere basiert die gesamte touristische Nachfrage in DIW Berlin (1999) nicht
ausschliesslich auf den Ausgaben in- und auslandischer Touristen, sondern berticksichtigt

auch  Konsumausgaben des Staates fir die so genannte  Offentliche

%% 50 wird in (DIW Berlin 1999: 29) ausgefiihrt, dass insbesondere die angebotsseitig angelegten

Ansatze der OECD zu Ergebnissen filhren, die aus gesamtwirtschaftlicher und auf die Nachfragesei-
te fokussierter Sicht nicht nachvollziehbar seien.
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Informationsinfrastruktur.’®  Zudem  wird, wie bereits  ausgefiihrt, der
Bruttowertschéfpungsanteil ausschliesslich nachfrageseitig ermittelt. Allerdings sind die
einzelnen Abgrenzungs- und Rechenschritte innerhalb der Studie so nachvollziehbar
ausgewiesen, dass sich die inzwischen etablierten TSA-Definitionen nachtraglich anwenden
lassen. So errechnet Ahlert (2003) fir die Angaben in DIW Berlin (1999) einen Anteil der
Tourismuswirtschaft (ohne Geschéftsreisen) von 3,3% an der Bruttowertschopfung, was
sowohl konsistent ist zu den Ergebnissen dieses Autors fur das Jahr 2000 als auch zu den

hier ausgewiesenen Angaben fiir 2010.

Plausible Erkenntnisse liefert auch der Vergleich der oben genannten Ergebnisse zur ge-
samtwirtschaftlichen Bedeutung der Tourismuswirtschaft im Jahr 2010 mit denen anderer
Lander, in denen in Anlehnung an die international etablierten Standards die Bedeutung der
Tourismuswirtschaft in methodisch vergleichbarer Weise erhoben wurde. Riitter und Partner
(2009) beispielsweise weisen fur die Schweiz einen direkten Anteil des Tourismus am Brutto-
inlandsprodukt von 3,6% aus. Durch Bericksichtigung indirekter und induzierter Effekte er-
hoht sich dieser Anteil auf insgesamt 9,1%. Gleichzeitig ergibt sich bei einem direkten Be-
schéaftigungsanteil der Schweizer Tourismuswirtschaft von 5,4% ein gesamter Beschafti-
gungseffekt von 11,2%. Beide Werte sind konsistent zu den zuvor beschriebenen Ergebnis-
sen fir die deutsche Tourismuswirtschaft. Im Gegensatz hierzu weist eine in methodischer
Hinsicht vergleichbare Tourismusstatistik fir Spanien deutlich héhere Werte aus. So wird
hier ein Anteil des Tourismus am Bruttoinlandsprodukt von 10% ermittelt (Instituto Nacional
de Estadistica 2010). Allerdings scheint dieser Unterschied vor dem Hintergrund grundsatzli-
cher struktureller Unterschiede zwischen der deutschen und der spanischen Volkswirtschaft

beziehungsweise Tourismuswirtschaft nachvollziehbar.

6.2 Anforderungen an kinftige Erhebungen in der Tourismus-
wirtschaft

Die Diskussion im vorangegangenen Abschnitt zeigt, dass das im Rahmen dieses Projekts
erstellte, mit der VGR konsistente Tourismus-Satellitensystem fur Deutschland gut geeignet

ist, um die urspringliche Zielsetzung — die Erfassung der Einkommens- und Beschéfti-

" Diese umfasst offentliche Ausgaben wie die Pflege von Freizeitanlagen, Zuschisse fir das Kultur-

und Sportangebot, Einsatze der Bundeswehr fur Dienstreisen von Politikern, Durchfiihrung von
Seminaren oder Verwaltungsausgaben, die in unmittelbarem Zusammenhang mit dem Tourismus
stehen (DIW Berlin 1999: 75).
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gungswirkung der Tourismusindustrie in Deutschland — zu erflllen. Fir eine regelmafige
Erstellung des TSA ware zu prifen, wie statistische Erhebungen den Daten- und Informati-
onsanforderungen, die sich bei der Erstellung und Fortschreibung des TSA ergeben, modifi-
ziert werden koénnen. Denn trotz der intensiven Zusammenarbeit mit amtlichen Stellen, der
Tourismuswirtschaft sowie mit Marktforschungsinstituten konnten im Rahmen der Studie
zahlreiche Bereiche identifiziert werden, in denen die verfiigbaren Informationen nicht aus-
reichend sind. In diesem Sinne konnen die folgenden Anforderungen an kinftige Erhebun-

gen in der Tourismuswirtschaft abgeleitet werden.

Zunachst einmal sollte gepruft werden, ob die Struktur der amtlichen Erhebungen starker an
die sich aus dem TSA ergebenden Anforderungen angepasst werden kann. Schon allein mit
Blick auf die in dieser Studie ausgewiesene Bedeutung der Tourismuswirtschaft erscheint es
geboten, diesen Sektor statistisch starker zu erfassen. Das hier angewandte TSA-Konzept

hat sich dabei als besonders geeignet erwiesen.

Da die Beherbergungsstatistik nur Ubernachtungen in gewerblichen Betrieben mit mindes-
tens neun Betten und in Zukunft mit zehn Betten erfasst, musste auf Untersuchungen zu-
riickgegriffen werden, vollstandigere Angaben zur Zahl der Ubernachtungen und Ubernach-
tungsreisen enthalten. Allerdings umfassen auch diese nicht alle méglichen Ubernachtungs-
formen, sondern lassen bestimmte Gruppen wie beispielsweise Dauercamper und

Reisemobilisten unbertcksichtigt.

Weitere Verbesserungen der statistischen Lage kénnten durch Erhdhung der Konsistenz
einzelner Annahmen erzielt werden. Hier sind vor allem methodische Weiterentwicklungen
gefragt. Ein Beispiel hierfiir ist die Erfassung von Anzahl und Gesamtausgaben bei Uber-
nachtungsgeschaftsreisen in Deutschland, die die DZT im Rahmen zweier Studien durch-
fuhrt. Dabei weist der Deutsche Reisemonitor beispielsweise fur das Jahr 2007 34,2 Millio-
nen Reisen sowie Gesamtausgaben in Hohe von 10,4 Milliarden Euro aus (DZT/IPK 2008).
Demgegeniiber kommt der DZT Geschéftsreisemarkt Deutschland fur das gleiche Jahr auf
ein Volumen von 72,8 Millionen Reisen und Ausgaben von 39 Milliarden Euro (DZT/TNS
2008). Bei ahnlicher Erfassungsstruktur (beide Studien basieren auf der Befragung eines in
etwa gleichgroRen Haushaltspanels) unterscheiden sich die Studien vor allem in der Haufig-
keit der Befragung innerhalb eines Jahres. Dabei resultieren aus der haufigeren Befragung
bei DZT/TNS (2008) die oben genannten, deutlich h6heren Werte. Im Hinblick auf diese
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deutlichen Unterschiede scheint es notwendig, die Implikationen der verschiedenen Ansatze

auf die Erfassungsgenauigkeit naher zu untersuchen.**®

In Bezug auf einzelne Ausgabensegmente wirde eine genauere Erfassung der Transport-
kosten, unterteilt nach Art des Transports (Flugzeug, Bahn, Schiff, Bus, Auto) und Zweck der
Reise (Tages- oder Ubernachtungsreise beziehungsweise Geschifts- oder Privatreise) hilf-
reich sein. Insgesamt machen die Ausgaben fir Eisenbahn-, Nahverkehrs-, Schifffahrts- und
Luftfahrtleistungen sowie fur Treibstoff fast ein Viertel des gesamten inlandischen Touris-
muskonsums aus. Wahrend Angaben zu Haupttransportmittel je Reise und auch zu Perso-
nenkilometer vorliegen, werden die tatsédchlichen Ausgaben bislang nur unzureichend er-

fasst.

Ahnlich verhalt es sich mit den Ausgaben der Touristen fiir Einkaufe im Einzelhandel. Uber
20% des gesamten inlandischen Tourismuskonsums entfallt auf Ausgaben fir nicht-
touristische Giter wie Bekleidung oder Wertgegenstande, die Touristen wahrend ihrer Reise
erwerben. Genauere Erkenntnisse zu diesem Einkaufsverhalten liegen allerdings auch im

Bereich der Marktforschung noch nicht vor.

6.3 Weiterentwicklung des TSA

SchlieBlich kénnen die Erfahrungen im Rahmen dieses Projekts auch zur Weiterentwicklung
des TSA-Konzepts verwendet werden. Insbesondere hat der intensive Austausch mit der
Tourismusbranche gezeigt, dass durch die Erfassung des Tourismus auf Basis der Ausga-
ben bei Privatreisen (Nachfrage privater Haushalte) und Geschéftsreisen (Vorleistungsnach-
frage) nicht alle im Inland ausgeldsten Wertschopfungseffekte erfasst werden. Auf diese
Weise nicht erfasst werden namlich Dienstleistungen, die inlandische Unternehmen als Vor-
leistung fur ausl&ndische Tourismusdienstleister im Inland erbringen. Beispiele hierfir sind
etwa Ausgaben auslandischer, touristischer Leistungstrager wie Fremdenverkehrsorganisa-
tionen in Deutschland, oder (Teile der) Leistungen deutscher Flughafenbetreiber flr auslan-

dische Fluggesellschaften®. Auch wenn alle diese Leistungen Vorleistungen darstellen und

%8 |n der vorliegenden Studie wurde ausschliel3lich der Deutsche Reisemonitor genutzt, da dieser den

Vorteil einer konsistenten Erfassung aller Ubernachtungsformen in Deutschland einschlieBlich ge-
schaftlicher und privater Nutzung bietet.

%9 Grenziiberschreitende Transportleistungen, die fir Auslander durch auslandische Gesellschaften
erbracht werden (beispielsweise ein Australier, der mit Quantas nach Deutschland fliegt), werden
weder in der Zahlungsbilanz noch im TSA erfasst. Erbringt die ausléandische Gesellschaft diese Leis-
tung jedoch fur einen Inlander (beispielsweise ein Deutscher, der mit Quantas nach Australien fliegt),
so ist dies als Export einer Dienstleistung erfasst.
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somit grundsatzlich nicht als direkter Effekt des Tourismus erfasst werden, so sollte das TSA
dennoch um eine weitere Tabelle ergadnzt werden, in der die Vorleistungsbeziehung ausge-
wiesen wird, damit die dadurch im Inland aus geldste Wertschépfung und Beschéftigung als
indirekter Effekt des Tourismus quantifiziert werden kann. Andernfalls kann die Bedeutung
bestimmter Branchen wie etwa der Flughafenbetreiber flr den Tourismus auf Basis des TSA

nur unzureichend bewertet werden.

SchlieBlich sollte ein Ansatzpunkt fir die Weiterentwicklung des vorliegenden TSA flr
Deutschland auch in der regionalen Fokussierung liegen. Die bislang erfassten Zahlen er-
lauben namlich nur Angaben fiir Deutschland insgesamt, aus denen sich keine Aussagen
Uber regionale Zusammenhange beziehungsweise Unterschiede ableiten lassen. Insbeson-
dere kann die vorliegende Studie keine Antworten auf Fragen der regionalen Verteilung tou-
ristischer Wertschopfung oder Beschéftigung geben. Demgegeniiber erscheinen objektiv
nachvollziehbare Angaben zur regionalen Verteilung der Tourismusaktivitaten aus wirt-
schafts- und regionalpolitischer Sicht sehr wiinschenswert zu sein. So kdnnten beispielswei-
se die durch die Tourismuswirtschaft ausgeldsten Einkommens- und Beschéftigungseffekte
in norddeutschen Kiistenregionen, den Alpen, Gro3stddten oder anderen tourismusrelevan-
ten Regionen prazise erfasst werden. Auf dieser Basis konnten Konzepte zur regionalen
Entwicklung des Tourismus zielorientiert geplant und die Auswirkungen regional-spezifischer
MalRnahmen zur Forderung des Tourismus besser erfasst und uber einzelne Regionen hin-
weg miteinander verglichen werden. In Anbetracht der offensichtlich existierenden Unter-
schiede in der regionalen bzw. lokalen Bedeutung des Tourismus, sollte dartiber nachge-
dacht werden, das vorliegende TSA in regionale Tourismus-Satellitenkonten fir die 16 Bun-
deslander zu unterteilen. Mit einem solchen, umfassenden System von Tourismus-
Satellitenkonten kénnten Entscheidungstrager in Bund, Landern und Kommunen die Leis-
tung der Tourismuswirtschaft und ihren gesamtwirtschaftlichen aber auch regionalen Beitrag

genau bewerten.
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Glossar

Anschaffungspreis: Preis aus Sicht des Kaufers, beinhaltet nicht abzugsfahige Steuern,

Grol3- und Einzelhandelsmargen.

Bruttoinlandsprodukt (BIP): Gibt den Gesamtwert aller Giter und Dienstleistungen an, die

in einer Volkswirtschaft hergestellt wurden und dem Endverbrauch dienen.

Bruttoinvestitionen: Bruttoanlageinvestitionen + Vorratsveranderungen einschlief3lich Net-
tozugang an Wertsachen = Bruttoinvestitionen. Bruttoinvestitionen werden einschliel3-
lich der Abschreibungen (Wertverlust der produzierten Vermdgensguter) erfasst. Vgl.

Statistisches Bundesamt (2011e).
Bruttowertschdopfung: Produktionswert minus Wert der Vorleistungen.
(Brutto-)Wertschopfungsquote: Anteil der (Brutto-)Wertschopfung am Produktionswert.

CPA: Statistical Classification of Products by Activity in the European Economic Community.
Die in der Input-Output Rechnung des Statistischen Bundesamtes verwendete
Guterklassifikation in Verbindung mit den Wirtschaftszweigen in der Europaischen
Wirtschaftsgemeinschaft. Verwendet wurde in der vorliegenden Studie Ausgabe 2002

(CPA 2002).

Erwerbstatige: ,Zu den Erwerbstatigen in der VGR z&hlen alle Personen, die als Arbeit-
nehmer (Arbeiter, Angestellte, Beamte, geringfligig Beschaftigte, Soldaten) oder als
Selbststéandige beziehungsweise als mithelfende Familienangehorige eine auf wirt-
schaftlichen Erwerb gerichtete Téatigkeit ausiiben, unabhéngig vom Umfang dieser Ta-
tigkeit. Personen mit mehreren gleichzeitigen Beschaftigungsverhaltnissen werden nur

einmal mit ihrer Haupterwerbstatigkeit erfasst.” (Statistisches Bundesamt 2011h).
Gastgewerbe: Abschnitt H der WZ 2003, umfasst die Wirtschaftszweige Hotellerie, sonsti-

ges Beherbergungsgewerbe, speisegepragte Gastronomie, getrankegepragte Gastro-

nomie, Kantinen und Caterer.
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Gewohnte Umgebung umfasst das geographische Gebiet, in dem eine Person ihr alltagli-

ches Leben fuhrt. Ferienhduser und —wohnungen gehdéren in keinen Fall dazu.

Gutersteuern: ,Gutersteuern sind alle Steuern und &hnliche Abgaben, die pro Wert- oder
Mengeneinheit einer gehandelten Ware oder Dienstleistung zu entrichten sind. Die G-
tersteuern umfassen: Umsatzsteuer (Mehrwertsteuer), Importabgaben (unter anderem
Zolle, Verbrauchsteuern, Vergnigungsteuern, Versicherungsteuern und so weiter).”
(Statistisches Bundesamt 2011h).

Herstellungspreis: Preis aus Sicht des Herstellers, beinhaltet keine Gutersteuern keine

Grol3- und Einzelhandelsmargen.

Indirekte Effekte: Erfassen Wertschépfung und Beschéftigung, die durch die Herstellung

von Vorleistungsgutern und —dienstleistungen ausgelést werden.

Induzierte Effekte: Entstehen durch die Verausgabung der von den direkten und indirekten

Effekten resultierenden zusétzlichen Einkommen. Auch Einkommenseffekte genannt.

Inlander/ Auslander: Person mit Hauptwohnsitz im Inland/ Person mit Hauptwohnsitz im

Ausland. Nicht an Staatsbirgerschaft gekoppelt.

Input-Output-Rechnung: Gibt einen detaillierten und tief gegliederten Einblick in die Giter-
strome und Produktionsverflechtungen [Vorleistungsverflechtugnen] in der Volkswirt-
schaft und mit der tUbrigen Welt. Sie dienen unter anderem als Grundlage fiir Struktur-
untersuchungen der Wirtschaft sowie fiir Analysen der direkten und indirekten Auswir-
kungen von Nachfrage-, Preis- und Lohnanderungen auf die Gesamtwirtschaft und die

einzelnen Bereiche. (Zitat Statistisches Bundesamt 2011j: 3).

Klassifikation der Wirtschaftszweige: Dient dazu, die wirtschaftlichen Tatigkeiten statisti-
scher Einheiten in amtlichen Statistiken einheitlich zu erfassen. In dieser Studie werden
die Ausgaben 2003 (WZ 2003) und Ausgabe 2008 (WZ 2008) verwendet.

Netto(glter-)steuern: Gitersteuern abziiglich Subventionen.

Produkt: Oberbegriff fir Glter und Dienstleistungen.
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Produktionswert: Summe des Wertes aller in einer Volkswirtschaft oder in einem Wirt-

schaftsbereich produzierten Giter und Dienstleistungen.

Tagesarrangement: Darunter versteht man eine Kombination aus mindestens zwei touristi-
schen Dienstleistungen, die innerhalb eines Tages konsumiert werden, wie zum Bei-
spiel Tagesfahrten mit dem Bus in ein Skigebiet, bei denen im Gesamtpreis die Anreise
mit dem Bus und ein Liftticket enthalten sind (privates Tagesarrangement) oder ein
Messebesuch mit kombinierter Anreise im Nahverkehrsverbund (Tagesgeschéftsreise-

arrangement).

Top-Down-Ansatz: Berechnungsansatz, bei dem die in einer Leitquelle erfassten Gesamt-
ausgaben einer bestimmten Gruppe von Touristen auf einzelne Ausgabekategorien

verteilt werden.

Tourismuscharakteristisches Produkt: Ein Gut oder eine Dienstleistung (Produkt) wird als
tourismuscharakteristisch bezeichnet, wenn die Ausgaben fur dieses Produkt entweder
einen signifikanten Anteil an den Gesamtausgaben eines Touristen ausmachen und/
oder wenn der Anbieter eines solchen Produkts den Grol3teil seines Umsatzes mit Tou-

risten erzielt.

Tourismuscharakteristischer Wirtschaftszweig : Ein Wirtschaftszweig wird als tourismus-

charakteristisch bezeichnet, wenn er tourismuscharakteristische Produkte herstellt.

Tourist/ Tourismus: , Ein Tourist ist ein Reisender, der eine Reise zu einem Hauptziel au-
Berhalb seiner gewohnten Umgebung fur weniger als ein Jahr unternimmt und sich dort
zu Freizeit-, Geschéfts- oder bestimmten anderen personlichen Zwecken aufhélt, aber
nicht in diesem Land dafur entlohnt wird. Reisen, die von Touristen unternommen wer-
den, sind touristische Reisen. Tourismus bezieht sich auf die Aktivitdten von Touris-
ten.” (UNWTO 2010: Abs. 2.9)

TSA: Tourism Satellite Account/ Tourismus-Satelliten-Konto

TSA-Produktkategorien/ -gruppen: Umfassen die 17 in den TSA-Tabellen ausgewiesenen

Guter und Dienstleistungen (zeilenweise).

Ubernachtungsvolumen: Anzahl der Ubernachtungen.
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VGR: Volkswirtschaftliche Gesamtrechnung. Amtliche Statistik zur Erfassung von Entste-

hung, Verteilung und Verwendung des Bruttoinlandsprodukts (BIP).

WZ 2003/ WZ 2008: siehe Klassifikation der Wirtschaftszweige.
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Anhang

Anhang 1: Annahmen zur Berechnung von TSA-Tabelle 1

Anteil der Nicht-Touristen (Saisonarbeiter, Pendler, Studenten >12 Monate, Kranken-

hausaufenthalten >12 Monate,...)

Bezeichnung Anteil Erklarung/ Quelle
Reiseverkehr
Europa 3,0% | Abstimmung mit der Deutschen Bundesbank
Restliche Welt 1,0% | Abstimmung mit der Deutschen Bundesbank
Luftfahrt
Europa 5,0% | Plausibilisierung durch Steuerungsgruppen
Restliche Welt 0,0% | Plausibilisierung durch Steuerungsgruppen
Binnenschifffahrt
Europa 26,0% | Plausibilisierung durch Steuerungsgruppen
Restliche Welt 0,0% | Plausibilisierung durch Steuerungsgruppen
Seeschifffahrt
Europa 5,0% | Plausibilisierung durch Steuerungsgruppen
Restliche Welt 5,0% | Plausibilisierung durch Steuerungsgruppen
Eisenbahnverkehr
Europa 26,0% Absprac.h-e mit St(?uerungsgruppe,

DB Mobilitatsmonitor
Restiiche Welt 0.0% Absprache mit Steuerungsgruppe,

DB Mobilitatsmonitor

Anteil der einzelnen Besuchergruppen an dem angegebenen Gesamtumsatz

Bezeichnung Anteil Erklarung/ Quelle
Anteil Ubernachtungsgés-
te
Berechnet anhand von Daten der DZT/ IPK,
Privatreisende 60,0% | Deutschlandreisen der Europaer, World Travel Moni-

tor
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_ Berechnet anhand von Daten der DZT/ IPK,
Geschéftsreisende 40,0% _ _
Deutschlandreisen der Européaer, World Travel Monitor

Anteil am Umsatz von Europ&ern in Deutschland,

Anteil Tagesreisende 9,0% | Abstimmung mit den Zentralbanken aus Osterreich,

Italien und Deutschland

_ ] Abstimmung mit den Zentralbanken aus Osterreich,
Privatreisende 59,8% ,
Italien und Deutschland

_ Abstimmung mit den Zentralbanken aus Osterreich,
Geschéftsreisende 40,2% _
Italien und Deutschland

Annahmen zu innerdeutschen Transportleistungen

Bezeichnung Anteil | Erklarung/ Quelle

PKW

) Nur Europaer kommen mit dem PKW, DZT/
Anzahl Reisen _
IPK Deutschlandreisen der Europaer

Zurlckgelegte Strecke _
. . 900 | dwif Sonderauswertung
(Ubernachtungsgaste) in km

Besetzungsgrad der PKW _
_ ) 2,1 | dwif Sonderauswertung
(Privat-reisende), Personenzahl

Besetzungsgrad der PKW

(Geschaftsreisende), Personen- 1,1 | dwif Sonderauswertung

zahl

Benzinkosten pro km in € 0,094 | ADAC, Angaben BMV

Anteil Benzinkosten, die bei Rei-

sen ins Ausland in Deutschland 50% | Plausibilisierung durch Steuerungsgruppen
anfallen

Bus

Anteil der Privatreisenden, die
Fahrten mit dem Bus in Anspruch 33,3% | Plausibilisierung durch Steuerungsgruppen

nehmen

Ausgaben der Privatreisenden fir o
_ ) ) 25,00 | Plausibilisierung durch Steuerungsgruppen
ein Busticket in €

Eisenbahn
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Anteil der Privatreisenden, die
Fahrten mit dem Zug in Anspruch

nehmen

33,3%

Plausibilisierung durch Steuerungsgruppen

Anteil der européischen Ge-
schéftsreisenden, die Fahrten mit

dem Zug in Anspruch nehmen

25,0%

Plausibilisierung durch Steuerungsgruppen

Anteil der Geschéftsreisenden aus
der restl. Welt, die Fahrten mit dem

Zug in Anspruch nehmen

33,3%

Plausibilisierung durch Steuerungsgruppen

Flugzeug

Anteil der Privatreisenden, die Fli-

_ 5,0% | Plausibilisierung durch Steuerungsgruppen
ge in Anspruch nehmen
Anteil der européischen Ge-
schéftsreisenden, die Fluge in An- 25,0% | Plausibilisierung durch Steuerungsgruppen
spruch nehmen
Anteil der Geschéftsreisenden aus
der restl. Welt, die Flige in An- 33,3% | Plausibilisierung durch Steuerungsgruppen

spruch nehmen

Anhang 2: Annahmen zur Berechnung von TSA-Tabelle 2

Annahmen zu Transportleistungen

Bezeichnung Anteil | Erklarung/ Quelle
PKW
Anzahl Reisen DZT/ IPK Deutscher Reisemonitor
Zuriickgelegte Strecke (Ubernach- _
] 700 | dwif Sonderauswertung
tungsgaste) in km
Besetzungsgrad der PKW (Privat- _
_ 2,1 | dwif Sonderauswertung
reisende), Anzahl Personen
Besetzungsgrad der PKW (Ge- _
_ 1,1 | dwif Sonderauswertung
schéftsreisende), Anzahl Personen
Benzinkosten pro km in € 0,094 | ADAC, Angaben BMV
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Annahmen zu Auslandsreisen der Inlander

Bezeichnung

Anteil | Erklarung/ Quelle

Besetzungsgrad der PKW bei Aus-

landsreisen, Anzahl Personen

1,9 | dwif Sonderauswertung

Anteil Benzinkosten, die bei Aus-

landreisen in Deutschland anfallen

20% | Plausibilisierung durch Steuerungsgruppen

Anteil Schifffahrtsleistung bei Tages-
reisen mit kostpflichtigen Verkehrs-

mitteln ins Ausland

10% | Plausibilisierung durch Steuerungsgruppen

Annahmen zu Fahrradern und Spezialfahrzeugen

Bezeichnung

Anteil | Erklarung/ Quelle

Anteil der Fahrradkaufe, die auf

Ubernachtungsgaste fallen

139 BMWi Grundlagenuntersuchung Fahrrad-
0
tourismus in Deutschland 2009

Anteil der Fahrradkaufe, die auf

Tagesreisende fallen

8704 BMWi Grundlagenuntersuchung Fahrrad-
0
tourismus in Deutschland 2009

Anhang 3: Annahmen zur Berechnung von TSA-Tabelle 3

Anteil der Nicht-Touristen (Saisonarbeiter, Pendler, Studenten >12 Monate, Kranken-

hausaufenthalten >12 Monate,...)

Bezeichnung Anteil | Erklarung/ Quelle

Reiseverkehr 5,0% | Abstimmung mit der Deutschen Bundesbank
Luftfahrt 5,0% | Plausibilisierung durch Steuerungsgruppen
Binnen-, Seeschifffahrt, Bus 5,0% | Plausibilisierung durch Steuerungsgruppen
Eisenbahnverkehr 10% | Plausibilisierung durch Steuerungsgruppen
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Anhang 4: Rechenschritte in TSA-Tabelle 1

Deutsche Bundes

k: Sonderauswertung der Zahlungsbilanz 1999-200!

236 Travel

207 Sea transport,
Passengers.

211 Air transport, 220 Other transport, Rail
P P s

228 Inland water

224 Other transport, Road

transport, P

Liif g

abzgl. Transportleistungen, die komplett im Ausland erbracht wurden (Lufthansa Abu Dhabi - Muscat): NUR GRENZUBERSCHREITENDE LEISTUNGEN

Travel

Ubernachtungsgaste

abzgl. Ausgaben fir Benzin
abzgl. Ausgaben fir
Mietwagen

abzgl Ausgaben fir
Transport innerhalb

abzgl. Ausgaben fir
Messan/ Austellungen
(Eintrittsgelder)

abzgl Ausgaben fir
Gesundheitsdienstleistunge|

Tagesreisende

Quelle: DIW econ

|

] 0 U0 L

abzgl Micht-Touristen

Ausgabenprofil fiir geschaftsq
und privatreisende
Ubernachtungsgaste

Bereinigen des Posten
Sonstige Dienstleistungen
um Ausgaben fiir Messen/

Ausstellungen

Werte fiir 2007 mittels
Verbraucherpreisindesx
anpassen

22529 Mio €

Ausgabenprofil fir private
und geschéaftliche
Tagesreisen

[ Sonstige Dienstleistungen

Bereinigen des Posten
um Ausgaben fir Messen/
Ausstellungen

Werte fiir 2007 mittels
Verbraucherpreisindex
anpassen

1.897 Mio €

Auslandische |

Ubemachtungen: 294 095

Ausgabenprofil fiir
Ubemachtungsgéste von
Vorsorge- und Rehakliniken

Werte fir 2007 mittels

Verbraucherpreisindex
anpassen

he tell
2007 89.813

he Besucher
2007 2.5 Mio

Ausgaben pro
und Messebeteiligung fir

Ausgaben der E!esucherfurl

Ausgaben der
Krankenkassen

34 Mio €

Private
Ausgaben der
Ubernachtungs

gaste

5 Mio €

927 Mio €

Bahn als Zubringer zum
Flughafen

Aufenthaltstage

Ubernachtungsgaste

16,2 Mio PKW Reisen

Tagesreisende

durchschn. zurickgelegte
Strecke 900km (dwif)

durchschn. Benzinkosten
pro km 0.09 € (ADAC)

nommen von Inlanderm (dwif)

Besetzungsgrad Ober-

Privatreisen 2.1 Personen
Geschaftsreisen 1.1
Personen

Anteil "deutscher” KIM- 50%

pro 100 € Ausgaben fiir

Standmiete und Standbau - Eintrittsgelder 10 94 €
montage: 9.931€
72 Mio €
Fluge 2351 Mio €
Innerdeutsche Busfahrten 105.2 Mio €
Autfteilung anhand der Antel - I 154 Mio €

385 Mio €

Mietwagen

30 € Ausgaben fir Benzin
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Anhang 5: Rechenschritte in TSA-Tabelle 2 Ubernachtungsgéste a)

DZT Deutscher Reisemonitor 2007

l_;;lb-.lmachlungwo]umn im Inland 778,2 Mio
Ubernachtungvolumen im Ausland 700,2 Mio

Inland: Privatreisen: 670,7 Mio Gechiftsreisen: 107,7 Mio

Ubernachtungsgaste von DZT
erfasst
g d gaben ——  Ausgaben vor Ort gapenpro L gees ‘;nnwg; des Posten Werte far 2007 mittels 52 148 Mio s]
62000 Mio € Ubemachtungsgaste um Ausgaben fur Messen/ | | TS oo F
abzgl. Ausgaben fur Transporkosten Ausstelungen

abzgl. Ausgaben fur Mistwagen

abzgl ﬁusgabm.ir Messen : Ausgaben fir pro Person 4.33€ T85 Mip €

Zzgl. Ausgaben fur
Reisenachbereiung Berechnung Benzinkosten mittels

A ben fir . Offentliche Strecke,
Transportmittel Verkehrsmittehenteilung DZT) Kosten vom dwd F Besetzungsgrad des PKW, Benzin o198 e €
kosten pro km 0,00 € {(dwif. ADAC)

ilENe

2007 ) | A ben pro Aussteller Ausgahen ger Besucher for
210,156 et g He Eintrittsgeider 1094 €
Ausgaben fir Messen/ Inlandische Besucher 2007 | | Standmiete und Standbau 2120 Mio €
Ausstellungen 3033 188 montage. 9931 € e
Aufenthaltzdauer nach

Herkuriftsland

Autedung anhard v.

=
Informationen aus der 75301 &
Steuirgruppe
iia Sten mittels
‘Ausgaben fiir . Oiffergliche Verkehrsmittel zurickgelegier Strecke,
Transpormitel Verkehrsmitehensiung OZT) Kosten vorn dud Besetzungsgrad des PRW, Benzn 13,640 Mo €

kosten pro km 0,09 & (dwif, ADAC)

ven Na e raeT el pro Person 4,33 € 280 M €
76.9 Mic Reisen

0 fur
ispn i — SR | L H

JEHE

Quelle: DIW econ
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Anhang 5: Rechenschritte in TSA-Tabelle 2 Ubernachtungsgéste b)

Zusdtlich zu DZT zu erfassende Ubernachtungsgiste

Ausgadengrofl fue Werte far 2007 mittels

Ubemachiungsgaste von . ¥
arearme. ot et Verbraucherpreisindex mpassen

— Ausgaben vor On

Busgaben d
Ubsmachtungsgasts

e e =

zzgl Ubernachtungen in
Reha- und
Varsergekliniken

TaS 1o €

l ]'.\mm fur 2007 rritels] [
—  Ausgaben vor Ort Ausgabenprofi for Davercamper aullerhaln von Campgpistzen rhraus herp 1664 Mio €
anpassen
13 Mio € |
Zurickgelegte Strecke
—iusgaban fiir Transpartmi Berachnung der Benzinkosten
Busatzungsgrad der Fahrzeuge

z2g), Davercamper und
Reisemobilisten
auBarhalb von
Campingplidwzen

Ausgaben .
Reisenachbaraitung

[Benzinkosten pro ko 0,09 € (ADAC]

- Ausgabenprafil {r Privatreisende
Ausgaben vor 1288 Mio €
2/3 eines regularen Tagessatzes

Aufteiung der Reisen auf

sgaben fiir Transparimi 21310 €
23Bus 173 Bahn

z2gl. Alleinreisende
Kinder

I

Quelle: DIW econ

Anhang 6: Rechenschritte in TSA-Tabelle 2 Tagesreisende

chwif Reihe T: en der Deutschen

Tagesreisen in Deutachland insgesamt 3.267 Mio

Tagesaustioge 2.1 Mio Tngaagaschiitaraisan 556 Mio

Tag

112 reguiarer Tagessalr eines Beveinigung des Profils um Werte fr 2007 mittels 1
Tagesausflige der unter ‘Ausgaban tor Messsnl 4343 Mio € |
14-Jahrigen snpataen

Anzahl Ausdige: 148 Mio

Ausgoben vor O
Iupo:::::::::'r‘uhn -_| Ausgabenprofl f0r private und !ﬂ;«;ﬂm :;rrb":;r:s:‘:umH “Wara for 7007 mates HBZ 0|?f.||n!‘|
Anzahl Feisen: 2318 Mio = anpatsan

isanachberaitung

Ausgaben fir Messen) ——] -
Ausstellungan

Py 7
'"'“"‘""“"‘H";:';';::" B Ausgaben der Besucher fur
[ 5g0 05
204 o €

nach
Harkunftsland
private Verkstusmistel
Eamchnung dar durchachn eoRlang® Varkaheamatial preats 16.286 Wio €
Wegstracke fur 2007 Kosten pro ke mittels Benzinkosten pro kn
L 10.09 € (ADAC)
2007 anpassen

Dbemachtungsgaste

Ausgalsen lar Puiigilung kostph m ™
Transportmicte| Verkohrsmittel anhand | | mittets zurickgelegter 754 Mo € |
kostenpfichtige Verkehrsmittel DIV Verkehe in Zahlen Stracke. Besstzungrgrad
20097010 des FOW. Benzinkeston
e ke 0,09 € jdwif,_ADAC)|

e - 'M Lo
Ausgaben fur Anted am |am_::|-:chm Urnsatz Ausgaton i | .
teagen und Tagessmisande zusammen

Quelle: DIW econ
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Anhang 7: Rechenschritte in TSA-Tabelle 3

Deutsche Bundesbank: Sonderauswertung der Zahlungsbilanz 1999-2009

Anzahl der Reisen: DZT Deutscher Reisemarkt 2007, dwif Reihe Tagesreisen der Deutschen 2005-2007

207 Seatransport, 211 Air transport, 220 Other transport, Rail 228 Inland water transport,

236 Travel 224 Other transport, Road
Passengers Passengers transpert, Passengers Passengers transport, Passengers
abzgl. MNicht-Touristen
amh";:réec‘i‘:rr]ges;s\\r::ec‘iﬂtri?s[)ﬂ Verteilung der Verkehrsmittel auf Tagesreisende und Ubernachtungsgéste
dd fé) y gb hnet Berechnung der jeweiligen Ausgaben fur kostenpflichtige Verkehrsmittel anhand der Daten von DZT und dwif
Hna dwir Daten berechneten -» Aufteilung der einzelnen Verkehrsmittel anhand dieser prozentualen Verteilung
Gesamtausgaben
Ubernachtungsgiste
Ausgabenprofil fur Werte fir 2007 mittels 51.889 Mio €
auslandische Ubernachtungs- Verbraucherpreisindex ) '
Travel gaste in Deutschland anpassen
abzgl. Ausgaben fur Benzin —— Ausgaben vor Ort Tagesreisende
abzgl Werte fir 2007 mittels
Gesundheitsdienstleistunge Auzgiizm::! fTu; pgzit‘z:r:d Verbraucherpreisindex 6220 Mio €
g d anpassen
Ubernachtungsgiste Berechnung Benzinkosten
mittels zurGickgelegter abzgl. zuvor berechneten 1091 Mio €
Strecke, Besetzungsgrad des Inlandsanteil von ’
PKW, Benzinkosten pro km
0,08 € (dwif. ADAC)
Ausgaben flir Benzin
Tagesreisende Berechnung Benzinkosten
mittels zuriickgelegter abzgl. zuvor berechneten 812 Mio €
Strecke, Besetzungsgrad des Inlandsanteil von ’
PKW, Benzinkosten pro km
000 € (dwif, ADAC)
Ausgaben fiir
Gesundheitsdienstleistun 241 rzlzrtsezni;rea;;{.ulr—{:a\th- 1.265 Mio €

Quelle:

DIW econ
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Anhang 8: TSA-Tabelle 6 (Ausschnitt 1)

Wir

1a) 1b) 2) 3) 4) 5) ) ] 8) 9)
el Bl s — ser s | e | Vi | s e ot s
Prod - Antel Prod - Antel Frod - Antenl Frod - Antenl Prod - Antenl Prod - Antel Prod - Antenl Prod - Auritenl Prod - Antel Prod - Antel
wert Tourismus wert Tourismus wert Tourismus wert Tourismus wert Tourismus wert Tourismus wert Tourismus wert Tourismus wert Tourismus wert Tourismus
51a 5.1b 52 53 54 55 56 5.7 58 59

1) International definierte touristische Produkte

1 - Beherbergungsleistungen

a) Herk. Beherbergungslelstungen’ 23.301| 20.866
b) Imputierte Beherbergungsleist. * 216.410[ 10171

2 — Gaststéttenleistungen 34.336| 30.371 37 33

3 — Eisenbahnleistungen 8.682 2.489

4 - Strafien- und Nahverkehrsleistungen 2 1 15.810 8.999 74 42

5 - Schifffahrtslelstungen 1.002 807

6 — Luftfahrtlelstungen 21.962| 20.214

7 — Leistungen fur Mietfahrzeuge 28.526 1.143

8 — Reisebiiros & -verar 516 516 6.913 6.913

9 - Sport, Erholung, Freizeit & Kultur 34857 19.717
Il) Sonstige touristische Produkte

10 — Ausstellungen und Messen

11 - Vorsorge- und Rehakliniken

12 - Lebensmittel 183 5 354 11

13 - Wohnmobile & Wohnwagen

14 — Treibstoff 127 52

15 — Fahrréder’
lll) Alle restlichen Giiter und DL

16 — Restliche Giiter 10 0 8 0 19 0 519 11 139 3 40 1 545 11
17 — Restliche Dienstleistungen 473 4| 71.865 585 653 6.339 52| 35.264 287| 23.822 194 4815 39 190 2| 47.130 384
I. Produktionswert
(zu Herstellungspraisen) 23.9687| 20.876| 288.275| 10.756| 35.351| 30.387| 15.042 2.542| 51.593 9.298| 25.090 1.086| 27.370| 20.802| 28.528 1.143 777 6957 82332 20.112
'['z':r:r:gﬁ’;;ﬁ;:preisen] 10610 9241 57.841| 2158 15649 13452 8014 1.354| 27488 4.053) 18.340 772| 21.190| 16.105| 5.868 235| 4268 4137 28313 6916
!Z'L E; t'g;}:’:::::ﬁ'gm“g 13.357| 11.635| 230.434| 6.508| 19.702| 16.936| 7.028| 1.188| 24.105| 4.344| 6750 284 6.180| 4697 22658 908 2009 2.819) 54.019 13.195
Arbeitnehmerantgalt im Inland 8.446| 7.357| 9.564 357| 12.457| 10.708| 5.494 928| 18.843| 3.395 980 41| 4.180| 3.177| 1.376 55| 1.484| 1.438| 17.204| 4.203
Sonsige Produdionsangaben abzigleh 72 63| o266 346 106 91 A7 3 59 A1) 210 of  150| 114|244 10 62 60| 102 25
Abschraibungen 891 776| 84.580| 3.156| 1.314| 1.129] 1.441 244| 4943 891| 2970 125  1.410[ 1.072| 19.524 783 709 688| 8.1468| 1.990
Nettobstrisbsiberschuss 3.949 3.440( 127.024 4.740 5824 5.007 111 19 379 68 2.590 109 440 334 1.514 &1 653 633 28771 7.028
BWS-Quote 56% 56% 80% 80% 56% 56% 47% 47% 47% 47% 27% 27% 23% 23% 79% 79% 41% 41% 86% 86%
Antesl Tounismus am Produktionswert des W2 87.1% 37% 88,0% 18,9% | 18,0% 4.2% 78,0% 4,0% 98,9% 24,4%
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Anhang 8: TSA-Tabelle 6 (Ausschnitt 2)

198

inMio. €

I i ristische Produkte

T Beners

a) Herk. Beherbergungsleistungen’ 23,301 20.866 95 85| 23308 209s2] 2548 2280] 25.942] 23231 2632] 2357 «x x x x 28.574 25.589) 89.6%
b} Imp Eeh ? 216.410 10171 216.410 10.171 2.357) 111 218,767 10.282 1.574) 74 x x x ® 220341 10.356| 4,7%
2 Gaststittenleistungen 180 159 34,553 30563 10310] o119] 44se3] 30ee3] 3516  s110] 4s37el 42703  asee|  asar] x x x 53.288 47.135) 88.5%
3- 8,662 2.489 0| of sss2] 2489 1307 a7s|  oees| 2883  -1.428 409 x X X X 8,563 2.455| 28,7%
4 = Strafien- und Nahverkehrsleistungen 3 1 15.888] 9.043 1,372 781 17.2681 9.824 983 560 18,244 10.384/ ~4E5) -282| x x x x 17. 748 10.102| 56,9%
5 Schifffahrisleistungen 1,002 807 o 0 1.002 807 144 18]  1.148 923 4 3| x x x x 1.149 926, 80.5%
6-L 21,962 20.214 21962] 20214  3678]  33s2] 25637 23596 1303] 1199 x X X x 26,940 24.795 92,0%
7 - Leistungen fur Mietfahrzeuge 409| 18 28,935 1.160 26035  1.160) 26.935|  1.160 857, 34| x x x x 29,792 1.194) 4,0%
8 - Reiseblros & -veranstalter 7429 7.429 7.429 7.429 7.429 7.429 107] 107 x x ® x 7.536 7.538| 100,0%
9 - Sport, Erholung, Freizeit & Kultur 34,657 19717 2110] 1200] sever] 20917] 3228 1835 39993 22752] 2188 1245 «x x x x 42,181 23.997 56,9%
) g Produkte

10— Ausstellungen und Messen 5394 2995 5.394 2.995 123 se| 5517 306 20 11 5537 3074 319 177 x x x x 5.656 3.251 55,5%
11~ Vorsorge- und 73685 5213 73,685 5213 0| o 73ses| 5213 73685 5213 280 200 x X X X 73.965 5.233) 7.1%
12— Lebensmitiel 114 3 651 20 176.908| 5315 177.557] 5338 62741 1885 240298  7.220]  20.545 617) 30677 | 922 | 47477 | 1417 338,698 10.176) 3,0%
13— Wohnmobile & 2688 1378 2688 1378 262 134 2940] 1512 &3 32l 72 a7 107 55 3191 1638 51,3%
14— Treibstoft 127 52| 20250| 11955 20378] 12007 3859 1577 33236 13.585| 18.307|  7.482 3535 | 1.445 | 1184 | 484 56.262 22.996 40,9%
15— Fahrrader’ 35 7 35 7 727 149 762 156 983 202 1745 358 28| 8 215 44 281 58 2279 458 20,5%
1) Alle restlichen Gter und DL

16— Restliche Guter 85| 2 474] 10 1,839 38| 1.773.744] 3s324] 1775582]  36.372] 73se7o|  15074] 2511452  514as] 1sa1ce]  3.138] 167.994 | 3441 | 118820 | 2434 | 20951382 60.457] 2,0%
17— Restiiche Dienstielstungen 67.969) 553 e1.125] es1| 19037s] 1623 539,020 4.389| 1.483.914] 12.083) 2022934 16473] o083 738] 2113517 17.210] 47319 385| -202.493 | 5880 |-167.578 | -4.448 | 1.790.762| 7.258 0,4%
t‘;':::;‘l‘,::;‘;'m'i‘m, 73.363| 3.548| 154.805| 5875 200500 1821] 101357 135.172| 3481239 78.469| 4.494810| 213641 912070| 31.388| 5.406.880| 245030 251630 20531 5.555.509' 265.560 47%
e ear) 27274 1310| 46564| 1768 81550 740 352,968 63.150 1965271 53118 2.318.240| 116268

:::emmﬁﬂ;““ 46.089| 2229| 108.331) 4108 119.040  1.081 660,602 72.023| 1515988 25.351| 2.176.570| 97374

Arbeiinehmersnigsitim Inland 23348 1120 s9.123| 2622) 86880 789 250,378 36.198| 921052 16610 1.180.430] s52.809

ba ;u ransabgab o 563 270 -2913  -110] 3310 30 10.693 801 17.377| 64|  28.270 1.285

Abschraibungen 1520 74| 12500  474) 8240 75 148,208 11.475| 211.374| a611| 350580 16.087

Netiobetriebsaberschuss 20648 ses| 20611 1123 20610 187 242,124 23747 366.166| 3.466| eos2s0| 27.213

BIVS-Quote 63%| 63%| 7om| ro% 59% 59% 65% 53% 44%| 3% 48% 46%

heteil Tousisrass am Produklcesen des W 48% 8% 0.9% 133% 23% 4.8%
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Anhang 9: Ausgabenprofil der privaten Ubernachtungsgaste mit Ziel im Inland

_ Private Ubernachtungs-
Pro Tag und Person in % .
gaste
Unterkunft 27,5%
Besuch von Lokalen 25,0%
Lebensmitteleinkauf 6,0%
Einkauf sonstiger Waren 25,6%
Freizeit/ Unterhaltung 9,9%
Lokaler Transport vor Ort 2,3%
sonst. Dienstleistungen* 3,6%
Insgesamt 100,0%

*ohne Ausgaben fir Messen

Quelle: DIW econ auf Grundlage von dwif (2011).

Anhang 10: Ausgabenprofil der geschaftlichen Ubernachtungsgaste mit Ziel im Inland

_ Geschaftliche Uber-
Pro Tag und Person in % )
nachtungsgaste
Unterkunft 48,7%
Besuch von Lokalen 21,4%
Lebensmitteleinkauf 1,8%
Einkauf sonstiger Waren 15,3%
Freizeit/ Unterhaltung 6,3%
Lokaler Transport vor Ort 3,3%
sonst. Dienstleistungen* 3,2%
Insgesamt 100,0%

*ohne Ausgaben fir Messen

Quelle: DIW econ auf Grundlage von dwif (2011).
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Anhang 11: Ausgabenprofil der Ubernachtungsgéste von Vorsorge- und Rehakliniken

) Ubernachtungsgaste
Pro Tag und Person in Euro
der Vorsorge- und In %
(Jahr 2007) o
Rehakliniken
Private Ausgaben
Besuch von Lokalen 459 € 3,4%
Lebensmitteleinkauf 151 € 1,1%
Einkauf sonstiger Waren 3,12 € 2,3%
Freizeit/ Unterhaltung 1,68 € 1,3%
Lokaler Transport vor Ort 0,57 € 0,4%
sonst. Dienstleistungen 5,36 € 4,0%
Insgesamt (privat) 16,83 € 12,5%

Von den Versicherungstragern getragene Ausgaben

Unterkunft und Verpflegung in

_ 59,03 € 43,9%
Vorsorge- und Rehaklinken
Medizinsche Leistungen 58,48 € 43,5%
Insgesamt (Versicherungstrager) 11751 € 87,5%
Insgesamt
134,34 € 100,0%

(privat und Versicherungstrager)

Quelle: DIW econ auf Grundlage von dwif (2011).
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Anhang 12: Ausgabenprofil der in Gruppen reisenden Kinder mit Ziel im Inland

Pro Tag und Person in Euro In Gruppen reisende in o
n %
(Jahr 2007) Kinder
Unterkunft 23,47 € 38,8%
Besuch von Lokalen 13,87 € 22,6%
Lebensmitteleinkauf 3,65 € 6,0%
Einkauf sonstiger Waren 9,10 € 14,9%
Freizeit/ Unterhaltung 6,18 € 10,1%
Lokaler Transport vor Ort 1,79 € 2,9%
sonst. Dienstleistungen* 2,92 € 4,8%
Insgesamt 61,25 € 100,0%
*ohne Ausgaben fir Messen
Quelle: DIW econ auf Grundlage von dwif (2011).
Anhang 13: Ausgabenprofil der Dauercamper
Pro Tag und Person in Euro
Dauercamper In %
(Jahr 2007)
Dauerstandplatzgebuhr 6,50 € 35,5%
Besuch von Lokalen 2,87 € 15,7%
Lebensmitteleinkauf 591 € 32,3%
Einkauf sonstiger Waren 0,87 € 4, 7%
Freizeit/ Unterhaltung 0,98 € 5,3%
sonst. Dienstleistungen 1,19 € 6,5%
Insgesamt 18,31 € 100,0%

Quelle: DIW econ auf Grundlage von DTV (2004).
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Anhang 14: Ausgabenprofil der Reisemobilisten auf3erhalb von Campingplatzen

Pro Tag und Person in Euro ) N
Reisemobilisten In %
(Jahr 2007)
Besuch von Lokalen 14,49 € 36,4%
Lebensmitteleinkauf 9,08 € 22,8%
Einkauf sonstiger Waren 5,47 € 13,7%
Freizeit/ Unterhaltung 5,45 € 13,7%
Lokaler Transport, Parkgebihren 3,36 € 8,4%
sonst. Dienstleistungen 193 € 4,9%
Insgesamt 39,78 € 100,0%

Quelle: DIW econ auf Grundlage von DTV (2004).

Anhang 15: Ausgabenprofil der Ubernachtungsgaste mit Ziel im Ausland

Pro Tag und Person in Euro

In %
(Jahr 2007)
Unterkunft 39,9%
Besuch von Lokalen 20,2%
Lebensmitteleinkauf 4,0%
Einkauf sonstiger Waren 19,9%
Freizeit/ Unterhaltung 8,8%
Lokaler Transport vor Ort 3,9%
sonst. Dienstleistungen 3,3%
Insgesamt 100,0%

Quelle: DIW econ auf Grundlage von dwif (2010).
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Anhang 16: Ausgabenprofil der privaten Tagesreisenden mit Ziel im Inland

Pro Tag und Person in Euro _ _

Private Tagesreisen In %
(Jahr 2007)
Einkauf sonstiger Ware 14,40 € 50,8%
Besuch von Lokalen 8,48 € 29,9%
Lebensmitteleinkauf 1,73 € 6,1%
Unterhaltung/ Sport 2,64 € 9,3%
Lokaler Transport vor Ort 0,22 € 0,8%
Pauschalarrangements 0,50 € 1,8%
Sonstige Dienstleistungen* 0,34 € 1,2%
Insgesamt 28,32 € 100,0%

*ohne Ausgaben fir Messen

Quelle: DIW econ auf Grundlage von dwif (2005, 2006, 2007).

Anhang 17: Ausgabenprofil der geschéftlichen Tagesreisenden mit Ziel im Inland

Pro Tag und Person in Euro Geschaftliche Tagesrei- in o
n %
(Jahr 2007) sen
Einkauf sonstiger Ware 9,12 € 33,5%
Besuch von Lokalen 11,46 € 42,1%
Lebensmitteleinkauf 2,18 € 8,0%
Unterhaltung/ Sport 1,09 € 4,0%
Lokaler Transport vor Ort 0,58 € 2,1%
Pauschalarrangements 2,05 € 7,5%
Sonstige Dienstleistungen* 0,74 € 2,7%
Insgesamt 27,21 € 100,0%

*ohne Ausgaben fir Messen

Quelle: DIW econ auf Grundlage von dwif (2005, 2006, 2007).
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Anhang 18: Ausgabenprofil der unter 14-jahrigen Tagesausfligler mit Ziel im Inland

Pro Tag und Person in Euro Unter 14-jahrige Tages- in o
n %
(Jahr 2007) ausflugler
Einkauf sonstiger Ware 7,20 € 50,8%
Besuch von Lokalen 4,24 € 29,9%
Lebensmitteleinkauf 0,87 € 6,1%
Unterhaltung/ Sport 1,32 € 9,3%
Lokaler Transport vor Ort 0,11 € 0,8%
Pauschalarrangements 0,25 € 1,8%
Sonstige Dienstleistungen* 0,17 € 1,2%
Insgesamt 14,16 € 100,0%

*ohne Ausgaben fir Messen

Quelle: DIW econ auf Grundlage von dwif (2005, 2006, 2007).

Anhang 19: Ausgabenprofil der privaten Tagesreisenden mit Ziel im Ausland

Pro Tag und Person in Euro _ _

(Jahr 2007) Private Tagesreisen In %
Einkauf sonstiger Ware 22,05 € 48,0%
Besuch von Lokalen 14,29 € 31,1%
Lebensmitteleinkauf 3,71 € 8,1%
Unterhaltung/ Sport 4,13 € 9,0%
Lokaler Transport vor Ort 0,56 € 1,2%
Sonstige Dienstleistungen 1,16 € 2,5%
Insgesamt 45,89 € 100,0%

Quelle: DIW econ auf Grundlage von dwif (2005, 2006, 2007).
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Anhang 20: Ausgabenprofil der geschéaftlichen Tagesreisenden mit Ziel im Ausland

Pro Tag und Person in Euro Geschaftliche in o

n %
(Jahr 2007) Tagesreisen
Einkauf sonstiger Ware 19,51 € 48,2%
Besuch von Lokalen 16,07 € 39, 7%
Lebensmitteleinkauf 2,33 € 5,8%
Unterhaltung/ Sport 1,16 € 2,9%
Lokaler Transport vor Ort 0,56 € 1,4%
Sonstige Dienstleistungen 0,84 € 2,1%
Insgesamt 40,49 € 100,0%

Quelle: DIW econ auf Grundlage von dwif (2005, 2006, 2007).
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